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Resumen 

El presente Trabajo de Fin de Máster busca analizar, estudiar y comparar las 

estrategias comunicativas desarrolladas por el Partido Popular durante los dos 

procesos electorales que han tenido lugar en el año 2019: se trata de las elecciones 

generales del 28 de abril o 28-A y de las elecciones generales del 10 de noviembre o 

10-N. No obstante, para poder alcanzar el objetivo principal de dicho estudio se 

empleará una metodología principalmente de tipo cualitativa, es decir, centrada en el 

empleo del material documental tanto escrito como audiovisual, siendo este mismo 

emitido por dicha organización política, pero también valiéndose de la propia 

experiencia personal al haber sido la autora partícipe, de manera directa e indirecta, 

del desarrollo de ambos comicios electorales. 

En el desarrollo del presente estudio de investigación y análisis, se procederá a la 

realización de una aproximación de cómo ha sido el proceso de construcción de las 

estrategias comunicativas de la organización política, teniendo en cuenta el contexto 

tanto político como social y económico en que los mismos comicios electorales se han 

desarrollado. En este sentido, se abordará una metodología basada en la teoría del 

análisis del contenido, es decir, se analizarán de manera conjunta las estrategias 

comunicativas de la formación y los mensajes que ha sido emitidos por la institución 

así como por su candidato a las elecciones, Pablo Casado, todo ello a través de los 

canales de comunicación directa así como por los canales de comunicación propios de 

la publicidad, tanto en las etapas preelectorales como durante el desarrollo de las 

campañas del 28-A y del 10-N.  

Palabras clave: Comunicación Política – Partido Popular – Pablo Casado – Elecciones 

Generales  
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Abstracts 

This Master's Thesis seeks to analyse, study and compare the communication 

strategies developed by the Popular Party during the two electoral processes that too 

place in 2019: general elections of April 28 or 28-A and the general elections of 

November 10 or 10-N. However, in order to achieve the main objective of this study, a 

qualitative methodology will be used, that is, focused on the use of both written and 

audiovisual material, these being issued by the already mentioned political 

organisation, but also, the author of this Master’s Thesis will be using her own personal 

experience as she was a direct and indirect participant in the development of both 

elections. 

In the development of this research and analysis study, an approximation of how the 

process of construction of the communication strategies of the political organisation 

has been carried out, taking into account the political, social and economic context in 

which the same electoral elections took place. In this sense, a methodology based on 

the theory of content analysis will be addressed, that is, the communication strategies 

of the Popular Party and the messages that have been issued by the organisation as 

well as by its candidate for the elections, Pablo Casado, will be analysed together; all 

this through direct communication channels as well as through the communication 

channels of advertising in both, the pre-electoral stages, and during the 28-A and 10-N 

campaigns. 

Keywords: Political Communication - Popular Party - Pablo Casado - General Elections 
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Glosario de términos: 

- 10-N: Elecciones Generales del 10 de noviembre de 2019 

- 26-M: Elecciones Autonómicas, Municipales y Europeas del 26 de mayo de 

2019 

- 28-A: Elecciones Generales del 28 de abril del 2019 

- ‘popular’ o ‘populares’: Partido Popular, equipo del Partido Popular 

- BNG: Bloque Nacionalista Gallego 

- CCa: Coalición Canaria 

- CDC: Convergencia Democrática de Cataluña 

- CIS: Centro de Investigaciones Sociológicas 

- COMPROMIS 2019: Coalición Compromiso 

- COP25: Conferencia de las Partes 2025 

- Cs: Ciudadanos  

- EHBildu: Euskal Herria Bildu 

- ERC-SOBIRANISTES: Esquerra Republicana de Catalunya-Sobiranistes 

- FCSE: Fuerzas y Cuerpos de Seguridad del Estado 

- IU: Izquierda Unida 

- JxCAT-JUNTS: Junts per Catalunya 

- NC: Nueva Canaria 

- NA+: Navarra Suma 

- PGE: Presupuestos Generales del Estado 

- PNC: Partido Nacionalista de Catalunya 

- PNV: Partido Nacionalista Vasco 

- PP: Partido Popular 

- PPE: Partido Popular Europeo 

- PRC: Partido Regionalista de Cantabria 

- PSOE: Partido Socialista Obrero Español 

- TVE: Televisión pública Española 

- UP: Unidas Podemos 
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1. INTRODUCCIÓN 

Pablo Casado Blanco, actual presidente del Partido Popular, ocupa este cargo desde 

el mes de julio de 2018, momento en que tras el triunfo de las elecciones primarias del 

PP, se alza como ganador con el 57% de los apoyos de los compromisarios de la 

institución. Un total de 1.701 apoderados de la organización mostraron su favor a 

Casado frente a los 1.250 que optaron por la candidata de la etapa marianista, Soraya 

Sáenz de Santamaría. 

Con el nombramiento de Pablo Casado como nuevo presidente del partido, se abría 

consigo una nueva etapa dentro del PP que dejaba en manos de la nueva dirección la 

renovación de la institución. En este contexto, y con el recuerdo aún reciente de la 

salida a la luz pública de los mayores escándalos de corrupción en el cual se 

encontraban implicados varios miembros de la organización política –la trama ‘Gürtell’, 

el Caso Púnica o el Caso Bárcenas1, entre otros-, la tarea de recuperar la confianza 

perdida en el Partido Popular viene a ser uno de los principales objetivos del novel 

mando. 

A este momento, coincidente además con una etapa marcada por la acusada 

inestabilidad política, se le suman la falta de acuerdos entre los líderes políticos y la 

prórroga de los Presupuestos Generales del Estado. El ejecutivo socialista que se 

hace cargo del Gobierno tras la aprobación de la moción de censura al expresidente 

‘popular’, Mariano Rajoy, contando con tan sólo ocho meses y medio a cargo de la 

presidencia, no logra la aprobación de los presupuestos para el ejercicio del año 2019, 

lo que provoca la prórroga de los que fueran aprobados en la anterior etapa por la 

mayoría de la Cámara. Este hecho hace que el líder socialista, Pedro Sánchez, 

proclame el día 15 de febrero de 2019 la celebración de unos nuevos comicios 

electorales, una fecha que quedará por tanto cerrada para el día 28 de abril y que 

además, coincidirá en el tiempo con la celebración de las elecciones Autonómicas, 

Municipales y Europeas el día 26 de mayo; no obstante, ante la falta de acuerdos para 

la conformación de un nuevo gobierno, se procederá a la convocatoria de una 

repetición electoral para el día 10 de noviembre del mismo año. 

  

 

 

1 López Fonseca, O. (14 de julio de 2020). Los cinco días clave del ‘caso Bárcenas’. VozPopuli 
https://www.vozpopuli.com/espana/Partido_Popular_PP-Barcenas-
Juez_Ruz_0_666533359.html 

https://www.vozpopuli.com/espana/Partido_Popular_PP-Barcenas-Juez_Ruz_0_666533359.html
https://www.vozpopuli.com/espana/Partido_Popular_PP-Barcenas-Juez_Ruz_0_666533359.html
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1.1. Justificación 

Este Trabajo de Fin de Máster pretende abordar el análisis de la estrategia o 

estrategias comunicativas llevadas a cabo por el Partido Popular en las elecciones 

generales desarrolladas en el año 2019: son las elecciones generales del 28 de abril y 

las elecciones generales del 10 de noviembre. En este apartado, cabe señalar que la 

principal motivación para proceder a la elección del presente tema de estudio reside 

en la propia experiencia personal ya que, al haber sido partícipe de la ejecución y 

desarrollo de la campaña electoral del 28-A desde los departamentos de 

Comunicación Online, Redes Sociales y Prensa, todo ello desde la sede nacional 

ubicada en C/ Génova 13 (Madrid), supone aceptar un reto tanto personal como 

profesional. Además, haciendo uso del material recopilado así como de los 

conocimientos adquiridos con el estudio del Máster en Comunicación Política y 

Empresarial, se ha querido trasladar parte de la experiencia desde el interior de la 

institución al estudio y posterior análisis que reside en la parte académica. 

A la hora de decidir el tema de estudio del presente trabajo son varias las razones, 

aparte de la experiencia ya señalada, las que sirven para justificar la importancia del 

mismo: 

● En primer lugar, la importancia de la materia en cuestión dado que son dos los 

comicios electorales generales que han tenido lugar a lo largo de 2019 y lo que 

los mismos suponen, desarrollándose además en un contexto de inestabilidad 

política y de desconfianza, por parte de los ciudadanos, tanto en la figura del 

“político” como en las distintas organizaciones. 

● El reto de conocer cómo se ha elaborado una estrategia de comunicación, y 

por ende el mensaje, para hacer frente al desarrollo de unos comicios 

electorales atendiendo a que, en el caso del Partido Popular, hay que hacerle 

frente también a una crisis en la que tanto la imagen como la reputación de la 

institución se han visto dañadas. 

● El desafío que supone proceder a la renovación de un partido, además de 

presentar como candidato a las elecciones a un presidente elegido de manera 

reciente que no obstante, se postula por vez primera como aspirante a la 

presidencia del Gobierno de España. 
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1.2. Planteamiento 

Este documento pretende analizar cuál ha sido la estrategia comunicativa llevada a 

cabo por el Partido Popular de cara a las elecciones generales del 28-A y del 10-N en 

el año 2019. 

Para la elaboración del presente trabajo hemos de tener en cuenta, en primer lugar, lo 

que se conoce como la etapa de “precampaña” o periodo “preelectoral”. 

Generalmente, se considera como el periodo de precampaña a aquel que empieza el 

día mismo en que se anuncia, de manera oficial, la convocatoria a unas elecciones; sin 

embargo, podemos encontrar una información aproximada en el artículo 50.1 de la 

Junta Electoral Central, que en su sección IV sobre Disposiciones generales sobre la 

campaña electoral, lo define como “una campaña de carácter institucional destinada a 

informar a los ciudadanos sobre la fecha de la votación, el procedimiento para votar y 

los requisitos y trámite de voto por correo, sin influir, en ningún caso, en la orientación 

del voto de los electores”2. No obstante, este periodo de tiempo que pasará a 

denominarse en el análisis del presente trabajo como “campaña real” -más tarde 

analizaremos lo que supone este concepto- y que es previo al desarrollo de una 

campaña electoral, suele ser realizado por los partidos políticos entre uno y dos meses 

antes de la celebración de las elecciones3. En este sentido, debe señalarse que el 

periodo de análisis establecido para el desarrollo de este trabajo incluye las etapas 

preelectorales y electorales del Partido Popular, o lo que es lo mismo, desde que se 

conoce la convocatoria a elecciones generales hasta la finalización de sus 

correspondientes campañas electorales; no obstante, el periodo de tiempo escogido 

para la realización de dicho estudio será desde el día 1 de febrero -aun a pesar de que 

la convocatoria de los comicios no se conozca hasta el día 15 de febrero- hasta el día 

26 de abril, para las elecciones del 28-A, y desde el día 1 de septiembre -aun a pesar 

de que la convocatoria a la repetición electoral no se conozca hasta el día 15 de 

septiembre- hasta el día 8 de noviembre, para los comicios correspondientes al 10-N.  

 

 

2 Publicación del «BOE» núm. 147, del día 20 de junio de 1985, páginas 19110 a 19134. 
https://www.boe.es/buscar/pdf/1985/BOE-A-1985-11672-consolidado.pdf   

3  Sánchez Hidalgo, E. (21 de febrero de 2019). ¿Qué diferencia la campaña y la precampaña 
electoral (además del prefijo)?. En Verne.es, El País. 
https://verne.elpais.com/verne/2019/02/21/articulo/1550760208_504177.html  

https://www.boe.es/buscar/pdf/1985/BOE-A-1985-11672-consolidado.pdf
https://verne.elpais.com/verne/2019/02/21/articulo/1550760208_504177.html
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Así pues, tras haber procedido a la selección del periodo de tiempo a analizar, vamos 

a proceder a la elaboración de un estudio que nos permita alcanzar el objetivo inicial 

del presente trabajo:  

- En primer lugar, vamos a analizar la estrategia a través del estudio de los 

votantes-objetivo y a través de los factores internos -debilidades y fortalezas- y 

los factores externos -amenazas y oportunidades- del PP de cara a sus 

oponentes, así como también, se analizarán los factores de su rival en ambos 

comicios; 

- Y posteriormente, vamos a analizar cuál ha sido el mensaje transmitido por el 

candidato del Partido Popular, Pablo Casado, así como por el propio partido, a 

través de los canales de comunicación directa empleados por la formación 

política durante las etapas preelectorales y durante el desarrollo de las dos 

campañas electorales. En este sentido, se analizará el mensaje transmitido a 

través de las notas de prensa del partido, los mítines y actos políticos de 

campaña del candidato y el programa electoral, pero también, encontrándose 

dentro de los canales de comunicación directa que han sido empelados por la 

organización, se analizará el mensaje transmitido a través de los canales 

propios de la publicidad: los carteles oficiales, los spots electorales oficiales de 

la campaña y el lema de las campañas electorales.   

1.3. Objetivos 

El presente Trabajo de Fin de Máster tiene como principal objetivo analizar y conocer 

cuáles han sido las estrategias comunicativas desarrolladas por el Partido Popular 

durante el desarrollo de las elecciones generales del 28 de abril y del 10 de 

noviembre. 

En este sentido, y para proceder al desarrollo de la cuestión, se han establecido 

también una serie de objetivos específicos que guarden relación con el principal: 

- Analizar y comparar las estrategias comunicativas desarrolladas por el Partido 

Popular de cara a los comicios electorales del 28-A y del 10-N. 

- Identificar y comparar cuáles han sido los mensajes transmitidos por el 

candidato del PP, Pablo Casado, y por el partido a través de los distintos 

canales de comunicación directa que han sido empleados por la formación 

política. 
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1.4. Hipótesis 

Una vez que se ha abordado la explicación sobre el tema de trabajo en cuestión, y tras 

detallar cuáles son los objetivos principales y específicos del presente estudio, para el 

desarrollo de este Trabajo de Fin de Máster se va a partir de las siguientes hipótesis: 

H1. El Partido Popular ha transmitido un mensaje diferente de cara a los comicios del 

28 de abril o 28-A, y de cara a los del 10 de noviembre o 10-N. 

H2. El hecho de que el Partido Popular hubiese cambiado el mensaje de cara a los 

comicios electorales desarrollados en el mes de noviembre, se ha traducido en un 

resultado positivo para la formación política.  
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2. MARCO TEÓRICO Y ANÁLISIS DEL ESTADO DE LA CUESTIÓN 

2.1. La importancia de la comunicación en política  

2.1.1. ¿Qué es la comunicación política? 

El nombre de ‘Comunicación Política’ en el conjunto de las Ciencias Sociales, según el 

teórico Rospir (2003), se refiere a un área multidisciplinar que se encuentra constituida 

por la Ciencia Política, la Sociología y la Communication Research. Sin embargo, para 

poder encontrar una definición que se acerque a esta reciente área de estudio, 

tenemos que partir de la base de la afirmación de Morató: “La comunicación política no 

es la política, pero la política –parte considerable de ella- es, o se produce, en la 

comunicación política” (1996: 2).  

La ‘comunicación política’ es un fenómeno de reciente y creciente desarrollo en el 

entorno científico y académico, algunos teóricos como Conde López y Moreno Rey 

(2011: 93), afirman que no existe una definición única en cuanto a lo que es la 

‘comunicación política’. Ambos coinciden en que se trata de un “concepto abierto” y su 

definición ha ido evolucionando a lo largo de los años, y apuntan a que seguirá 

haciéndolo gracias a la integración y utilización de las herramientas que aportan las 

nuevas tecnologías.  

En esta línea coinciden otros autores como Mendé y Smith (1999), quienes señalan 

que, desde sus inicios en la década de los años 50, la ‘comunicación política’ se 

designó al estudio de la comunicación del Gobierno para con el electorado, pasando a 

designar más tarde el intercambio de discursos entre los políticos que se encontraban 

en el poder y los que se encontraban en la oposición y finalmente, extendiéndose su 

estudio al conocimiento del papel de los medios de comunicación masiva en la 

formación de la opinión pública y en la influencia de los sondeos4. 

Según numerosos académicos5 podemos encontrar los inicios de la ‘comunicación 

política’ en la concepción de la ciudad-estado de Platón y Aristóteles, precisamente en 

los momentos de la retórica en las plazas públicas, pasando por la República de Roma 

y la consolidación del Estado-nación. Según se recoge en el artículo académico 

 

 

4 Mendé, M. B. y Smith, C. (1999). La comunicación política: un espacio de confrontación. 
https://dialnet.unirioja.es/descarga/articulo/229993.pdf 

5 Reyes Montes, M. C.; O’ Quínn Parrales, J. A.; Morales Gómez, J. M. y Rodríguez 
Manzanares, E. (2011). Reflexiones sobre la comunicación política. 
https://www.redalyc.org/pdf/676/67618934007.pdf 

 

 

https://dialnet.unirioja.es/descarga/articulo/229993.pdf
https://www.redalyc.org/pdf/676/67618934007.pdf
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Reflexiones sobre la comunicación política (2010: 90): “El desarrollo de la 

comunicación política ha tenido un gran impulso y penetración en las relaciones del 

poder público con la sociedad; esto se ha incrementado de manera exponencial a 

partir de los años noventa, cubriendo una gran diversidad temática que incluye la 

propaganda política, los debates políticos, las relaciones entre los medios y 

estructuras gubernamentales (principalmente desde el punto de vista de la formulación 

de políticas públicas), la imagen política, el establecimiento de la agenda y las 

campañas electorales”. 

A  medida que han ido avanzado los estudios que han reflexionado sobre el estado de 

la cuestión, la comunicación política se ha ido presentando como un escenario en que 

convergen la política, la comunicación y la información. La doctora en Comunicación, 

María José Canel, define la ‘comunicación política’ como “la actividad de determinadas 

personas e instituciones (políticos, comunicadores, periodistas y ciudadanos), en la 

que, como resultado de la interacción, se produce un intercambio de mensajes con los 

que se articula la toma de decisiones políticas así como la aplicación de éstas en la 

comunidad” (2006: 17), y otro lado, el académico Rospir6 (2003), señala que puede 

entenderse la ‘comunicación política’ como “un área interdisciplinar que tiene por 

objeto el estudio del papel de los medios de comunicación en el proceso político”. No 

obstante, en este sentido, el teórico Dominique Wolton (1995), define esta disciplina 

como “el espacio en que se intercambian los discursos contradictorios de los tres 

actores que tienen legitimidad para expresarse públicamente sobre política: los 

políticos, los periodistas y la opinión pública a través de los sondeos”7. 

En este sentido, conocidas las aportaciones de numerosos teóricos en el ámbito de la 

comunicación política, y a medida que se han ido incorporando sus conocimientos y 

avances referentes al objeto de estudio a lo largo de los años, podemos llegar a 

afirmar que, cuando hablamos de ‘comunicación política’, estamos hablando de un 

proceso y no de un acontecimiento, y que este mismo presenta un área de la 

comunicación que se centra en el estudio y análisis de cómo la política es comunicada 

 

 

6 Rospir, J. I. (2003). Introducción a la comunicación política. En Berrocal, S. (2003), 
Comunicación política en televisión y nuevos medios. 

7 Wolton, D. (1995): El nuevo espacio público. La comunicación política: construcción de un 
modelo. En Mendé, B. y Smith, C.  (1999). La comunicación política: un espacio de 
confrontación. https://dialnet.unirioja.es/descarga/articulo/229993.pdf 

 

https://dialnet.unirioja.es/descarga/articulo/229993.pdf
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y presentada por las figuras políticas y por los medios de comunicación a los 

ciudadanos.  

2.1.2. Actores en el proceso de la comunicación política 

En el apartado anterior se ha buscado establecer una definición que se aproxime al 

objeto de estudio sobre lo que supone la ‘comunicación política’, y en este aspecto, 

cabe destacar los actores que numerosos teóricos en la materia señalan que 

intervengan en este proceso de comunicación: son las figuras políticas, los medios de 

comunicación y la opinión pública.  

Algunas figuras académicas como Mendé y Smith (1999), afirman que estos actores 

que intervienen en el proceso de la comunicación política, no presentan una misma 

categoría ni una misma legitimidad, sin embargo, poseen unas posiciones respectivas 

en el espacio político público constituyendo la condición de funcionamiento de la 

democracia masiva8; sin embargo, ambas figuras sostienen que “los medios de 

comunicación masiva se movilizan ante el acontecimiento; los políticos ante la acción; 

la opinión pública ante la jerarquía de los temas y de las preocupaciones que no 

obedecen ni al ritmo de la acción política ni al de los medios de comunicación masiva” 

(Mendé & Smith 1999: 202).  

a) Las figuras políticas. El papel de los políticos y/o candidatos políticos, que se 

organizan en torno a un partido o institución, se encuentra orientado a la 

obligación que los mismos tienen de gobernar y de dar una respuesta a las 

necesidades que presenta la ciudadanía a la que representan o quieren 

representar. Según recoge Klaus Peter (2008: 26): “Los actores políticos son 

esquemas de la comunicación política, con cuya ayuda la comunicación se 

gobierna, observa y describe a sí misma”. 

b) Los medios de comunicación. Numerosos académicos coinciden en la idea de 

que la ‘comunicación política’ ha sido estudiada a partir del papel que en ella 

han jugado los que se consideran como sus principales actores: las figuras 

políticas, los periodistas, los dueños de medios de comunicación y la opinión 

pública9. En este sentido, destaca con especial atención el papel que en este 

 

 

8 Mendé, M. B. y Smith, C. (1999). La comunicación política: un espacio de confrontación. 
https://dialnet.unirioja.es/descarga/articulo/229993.pdf 

9 Reyes Montes, M. C.; O’ Quínn Parrales, J. A.; Morales Gómez, J. M. y Rodríguez 

Manzanares, E. (2011). Reflexiones sobre la comunicación política. 
https://www.redalyc.org/pdf/676/67618934007.pdf 

https://dialnet.unirioja.es/descarga/articulo/229993.pdf
https://www.redalyc.org/pdf/676/67618934007.pdf
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proceso han jugado, y aun a día de hoy juegan, los medios de comunicación en 

el intercambio de mensajes entre las figuras políticas y la opinión pública: “Si 

no se cuenta con canales informativos, se aísla al ciudadano del conocimiento 

y de que cuente con información suficiente; de esta manera, no conocería las 

decisiones que toman los gobernantes y que en determinado momento 

afectarían su vida ni conocería quiénes están al frente del gobierno, por lo que 

su participación se reduciría al mínimo” (Reyes Montes, O’ Quínn Parrales, 

Morales y Rodríguez Manzanares, 2010: 93). 

c) La opinión pública. Puede ser definida como “la discusión y expresión de los 

puntos de vista del público (o los públicos) sobre los asuntos de interés 

general, dirigidos al resto de la sociedad y, sobre todo, al poder” (Mozón, 

1987:137). Los medios de comunicación no sólo influyen en los temas sobre 

los que opinan los televidentes, sino también en la manera en que estos 

mismos reflexionan posteriormente sobre los temas presentados, y en este 

sentido, autores como Gleich (1999), sostiene que “la forma típica de 

presentación de la política en la televisión constituye el estrato sobre el cual los 

televidentes pueden emitir su juicio sobre la política y los candidatos”10. 

2.2. La Teoría del mensaje 

2.2.1. ¿Qué es el mensaje y qué importancia tiene en comunicación 

política? 

El mensaje en comunicación política no designa tan sólo una palabra o una frase y en 

la actualidad, se canaliza mediante múltiples soportes y puede llegar a la audiencia, al 

electorado, de muy distintas formas: a través de un slogan, de un discurso, un artículo, 

un comentario, etc. Según la Real Academia de la Lengua Española (2001), el 

mensaje puede tener varias definiciones: 

- Es un recado que envía alguien a otra persona; 

- Es una comunicación entre colectividades, instituciones o entidades; 

- También puede ser entendido como el conjunto de señales, signos o símbolos 

que son objeto de una comunicación. 

 

 

10 Gleich, U. (1999). Importancia de la comunicación política en los procesos electorales. En 
Thesing, J. y Priess, F. (eds.), Globalización, democracia y medios de comunicación. 
http://www.iceta.org/gleich.pdf 

 

http://www.iceta.org/gleich.pdf
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Ricardo Carreras recoge en la presentación de sus apuntes sobre la Teoría del 

mensaje (2019), que el mensaje es la “cantidad limitada de información veraz enviada 

consistentemente por el candidato/partido a los votantes, dándoles razones 

persuasivas para que voten por él y no por el oponente/-s”. En este sentido, puede 

definirse que el mensaje es aquella información transmitida por un candidato o por un 

partido político con objeto de que el electorado lo escoja en lugar de a sus 

contrincantes. 

En una campaña electoral se pueden encontrar uno o varios mensajes, sean 

transmitidos de manera consciente o no. El mensaje es considerado como la esencia 

de una campaña, una fusión entre la imagen de un candidato o de un partido político y 

los temas políticos (Carreras, 2019). 

Los candidatos y los partidos políticos, para poder concebir un mensaje, necesitan 

realizar un exhaustivo estudio sobre los votantes-objetivo hacia los cuales se dirigen o 

quieren dirigirse y, posteriormente, encuadrar ese mismo frente al del oponente. Para 

ello, se establecen tres fases en el desarrollo de un mensaje en una campaña electoral 

(Carreras, 2019): 

 

 

 

 

                              

        

                  

Imagen 1. Fases en el desarrollo de un mensaje en una campaña electoral. Fuente: Ricardo Carreras 

(2019) 

 

1- Estudio exhaustivo de los votantes-objetivo: análisis del electorado 

Según investigadores como Mota Oreja (1995), la publicidad es uno de los 

mecanismos a través de los cuales se puede proceder a la construcción de un 

mensaje político. Sin embargo, para poder elaborarlo y poder ser posteriormente 
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transmitido por un candidato o por un partido político, se necesita elaborar un estudio 

de mercado que permita extraer aquellos conceptos considerados oportunos para su 

creación11. 

Para poder construir un mensaje que llegue al electorado, en primer lugar es necesario 

conocer cuál es la demanda política, es decir, cuál es el perfil político y socio-

demográfico de los votantes y su historial electoral. En este sentido, a través de 

estudios cualitativos como las encuestas y cuantitativos como los focus group, 

podremos conocer qué es aquello que le interesa al público y también, podremos 

conocer cuáles son aquellas candidaturas o partidos políticos que son más o menos 

respetados (Carreras, 2019). 

2- Estudio del candidato/partido y del candidato/partido oponentes: análisis 

de la oferta política 

Una vez que se contabilizan y se registran los datos obtenidos en el apartado anterior, 

se procede a analizar la oferta política, o lo que es lo mismo, conocer que es lo que 

ofrecen un partido político o un candidato y lo que ofrece la oposición. Para ello, se 

deben enumerar cuáles son las fortalezas y las debilidades del candidato y del partido 

político, pero también las de la oposición (Carreras, 2019). 

3- Casar la oferta con la demanda 

En esta última fase hay que casar la oferta con la demanda, es decir, se debe centrar 

el mensaje de la campaña en aquella fortaleza y/o debilidad que sea más relevante 

para el votante (Carreras, 2019).  

En este sentido y para precisar el mensaje de la campaña, hay que ser capaz de 

condensar ese mensaje en una frase que resuma las razones o las emociones por la 

cual los votantes deben elegir entre un candidato y un partido político o la oposición, 

todo ello teniendo en cuenta las fortalezas y las debilidades de uno y otro. A este 

ejercicio se le denominará “el cuadro del mensaje” y gracias a ello, se podrá proceder 

a la construcción del mismo de tal modo que resulte eficaz para el votante (Carreras, 

2019): 

 

 

11 Mota Oreja, J. (1995). Información, publicidad y propaganda política en los procesos 
electorales. Madrid: Universidad Complutense de Madrid, 
https://eprints.ucm.es/1858/1/T20439.pdf  

https://eprints.ucm.es/1858/1/T20439.pdf
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a) Comunicación positiva (“Nosotros acerca de nosotros”). Tal y como su nombre 

indica, es la parte positiva de la campaña; es la faceta del mensaje en el que el 

candidato propone su política. 

b) Vacunación (“El oponente acerca de nosotros”). Esta es la campaña negativa 

llevada a cabo por el oponente y de la que nosotros debemos vacunarnos, es 

decir, debemos cubrir nuestras debilidades, defender nuestras vulnerabilidades 

ante los ataques del contrario. 

c) Neutralización (“El oponente acerca de sí mismo”). Esta viene a ser la 

campaña positiva del oponente y en la que nosotros debemos neutralizar las 

fortalezas del contrario. 

d) Comunicación negativa o de contraste (“Nosotros acerca del oponente”). Esta 

va a ser nuestra campaña negativa o de contraste. 

Tabla 1. Cuadro del mensaje 

Nosotros acerca de nosotros 

Comunicación positiva / Campaña 

positiva 

El oponente(s) acerca de nosotros 

Vacunación / Campaña de Vacunación 

El oponente(s) acerca de sí mismo 

Neutralización / Campaña de 

Neutralización 

Nosotros acerca del oponente(s) 

Comunicación negativa o de contraste / 

Campaña Negativa 

Tabla 1. Cuadro del mensaje. Fuente: Elaboración propia 

No obstante, para caracterizar el mensaje ideal, un mensaje que sea y resulte eficaz, 

hay que tener en cuenta que se debe dejar claro por qué debe ser elegido un 

candidato o un partido político por encima de otro –la oposición-, y qué es lo que se 

hará si resulta ser seleccionado. En una campaña electoral, un mensaje puede ser 

expresado de distintas maneras e ilustrado usando una gran variedad de palabras y 

frases. De cualquier modo, debe el mensaje ser único, claro, reiterativo, comprensible 

y relevante para los votantes-objetivo. 

2.3. La estrategia comunicativa en una campaña electoral 

Al realizar una revisión de las teorías académicas aportadas al estado de la cuestión 

sobre la importancia que tiene la comunicación en política, y tras considerar el valor 
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del mensaje dentro de ese proceso de la comunicación, vamos a centrarnos en este 

apartado del trabajo en intentar conocer qué supone la estrategia comunicativa en el 

desarrollo de una campaña electoral. No obstante, para poder analizar este factor, es 

preciso centrarse, en primer lugar, en la puntualización de lo que se entiende como 

“campaña electoral”, del mismo modo que también resulta pertinente conocer qué 

tipos de campañas podemos encontrarnos en la actualidad en el ámbito de la 

comunicación política. 

Según queda recogido en el artículo 50 de la Ley Orgánica 5/1985, de 19 de junio, de 

Régimen Electoral General: “Se entiende por campaña electoral, a efectos de esta 

Ley, el conjunto de actividades licitas llevadas a cabo por los candidatos, partidos, 

federaciones, coaliciones o agrupaciones en orden a la captación de sufragios”. En 

este sentido, destaca una de las ideas recogidas por Fara (2012: 72), quien señala 

que una campaña electoral “es una gran batalla comunicacional, en la que 

fundamentalmente se trata de construir una diferencia a nuestro favor en la percepción 

del electorado, llevar la discusión al campo que más nos favorece, a los temas, a los 

escenarios y al estilo en los que podamos salir ganando”. Por tanto, podemos deducir 

que una campaña electoral es un mecanismo según el cual, tanto candidatos como 

partidos políticos compiten por el poder político, incluyendo en este hecho una serie de 

actividades formales, legales, organizativas y comunicativas12. 

En España, según la legislación vigente en el ámbito de la comunicación política, 

podemos deducir la existencia de tres tipos de campañas: una campaña real, una 

oficial y otra mediática. A continuación, vamos a centrarnos en este apartado en 

establecer una breve aclaración sobre lo que supone cada una de ellas: 

- Campaña real. Puede comprenderse como ‘campaña real’ aquella en la que, 

una vez que los poderes públicos convoquen un proceso electoral, puede 

realizarse durante el periodo electoral una campaña con carácter institucional 

destinada a informar a los ciudadanos sobre la fecha de la votación, el 

procedimiento para votar y los requisitos y trámite del voto por correo, sin llegar 

a influir con ello en la orientación misma del voto de los electores13. Este tipo 

de campaña comprende al conjunto de actividades destinadas por las 

 

 

12 Navarrete Vela, J. P. (2012). Partidos políticos y campañas electorales. Red Tercer Milenio. 

13 Publicación del «BOE» núm. 147, del día 20 de junio de 1985, páginas 19110 a 19134. 
https://www.boe.es/buscar/pdf/1985/BOE-A-1985-11672-consolidado.pdf  

 

https://www.boe.es/buscar/pdf/1985/BOE-A-1985-11672-consolidado.pdf
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entidades políticas concurrentes, dentro del periodo electoral, a la presentación 

de mensajes, propuestas o alternativas, y además, en ella se encuentra 

enclavada temporalmente la actividad entre la convocatoria de las elecciones y 

el comienzo formal de la campaña electoral14. 

- Campaña oficial. Anteriormente se ha señalado que la ‘campaña electoral’ 

viene a ser el conjunto de actividades que llevan a cabo los candidatos y 

partidos políticos, y demás organismos, en orden a la captación de sufragios. 

Sin embargo, se diferenciará de la ‘campaña oficial’ en tanto que esta última da 

comienzo el día trigésimo octavo posterior a la convocatoria electoral, posee 

una duración de 15 días, y concluye la misma a las 00:00 horas del día 

inmediatamente anterior a la fecha de la llamada a las urnas de la 

ciudadanía15. 

- Campaña mediática. Del mismo modo que se ha señalado que en la ‘campaña 

real’ sean los poderes públicos convocantes quienes realicen una campaña de 

carácter institucional con objeto de informar a los ciudadanos, son los medios 

de comunicación quienes se convierten en este aspecto y según Valdez 

Cepeda (2010:160), “en el espacio de interacción social por excelencia y en 

conductos privilegiados para persuadir a los electores”. Por este motivo, y 

teniendo en cuenta el hecho de que los votantes se enteren de las cuestiones 

políticas y discutan sobre los temas de la agenda pública y electoral motivados 

por lo que vean, escuchen o lean en los medios de comunicación16, podemos 

definir como ‘campaña mediática’ aquella en la que los candidatos y/o los 

partidos políticos, así como demás instituciones, buscan la forma de impulsar 

sus campañas a través de los medios de comunicación. 

2.3.1. Estrategia y plan de campaña electoral 

Definido el término de ‘campaña electoral’ y conocidos los distintos tipos que de la 

misma pueden encontrarse aplicados al ámbito de la comunicación política, partiremos 

 

 

14 Publicación del «BOE» núm. 147, del día 20 de junio de 1985, páginas 19110 a 19134. 
https://www.boe.es/buscar/pdf/1985/BOE-A-1985-11672-consolidado.pdf  

15 Publicación del «BOE» núm. 147, del día 20 de junio de 1985, páginas 19110 a 19134. 
https://www.boe.es/buscar/pdf/1985/BOE-A-1985-11672-consolidado.pdf  

16 Valdez Zepeda, A. (2010). Las campañas electorales en la nueva sociedad de la información 
y el conocimiento. http://www.scielo.org.mx/pdf/ep/n20/n20a9.pdf  

 

https://www.boe.es/buscar/pdf/1985/BOE-A-1985-11672-consolidado.pdf
https://www.boe.es/buscar/pdf/1985/BOE-A-1985-11672-consolidado.pdf
http://www.scielo.org.mx/pdf/ep/n20/n20a9.pdf
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de la base de que, en el desarrollo de una campaña electoral, la estrategia será la 

encargada de delimitar el marco general de la misma17.  

Según Fara (2012: 71): “Es la brújula que nos indica el norte a seguir, la manera en 

que vamos a recorrer el camino sin tropiezos. Diseñar estrategias electorales es 

siempre un trabajo artesanal. Siempre requiere trazar el molde de un traje a medida, 

ya que hay factores particulares de cada caso que no se pueden obviar”. El primer 

paso a seguir a la hora de diseñar una estrategia para una campaña electoral es 

contar con un buen diagnóstico basado en el estado de la opinión pública y la 

información social, económica y política18, sin embargo, Fara (2012) señala que el 

proceso de definir la estrategia de una campaña electoral dependerá también de otros 

factores: 

- El contexto político. Se deben conocer cuáles son los temas de discusión en 

los medios de comunicación, así como las últimas acciones del Gobierno y de 

la oposición, entre otras acciones. 

- El contexto económico y social. Referente a la situación y posición en la que se 

encuentran los principales indicadores y actores económicos y sociales. 

- Estructura del electorado. El análisis de las motivaciones de los electores, 

latentes y manifiestas, permitirá identificar los distintos tipos de voto: duro, 

blando, indeciso e imposible. 

- Características políticas y personales de los candidatos. Analizar las 

características y actitudes del conjunto de actores que integran el escenario 

político.  

- Recursos de los partidos y los candidatos. Sin recursos no puede desarrollarse 

una campaña electoral, por ello, es preciso conocer cuál es la capacidad de 

movilización de cuadros de cada partido y/o candidato político, así como 

también será preciso conocer con qué respaldo técnico -información, 

publicidad, organización- se contará a la hora de desarrollar la campaña.  

- Estructura de los medios de comunicación. Uno de los elementos clave a la 

hora de elaborar una estrategia en una campaña electoral es la elección de los 

 

 

17 Pérez Múnera, C. A. (2016). Comunicación y Marketing Político. Guía práctica para ser 
elegido y gobernar con excelente reputación. 

18 Fara, C. (2013). Estrategias de campaña. En Fara, C. (eds.) Manual de marketing y 
comunicación política. Acciones para una buena comunicación en campañas electorales.  
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medios a través de los cuales se comunicarán los mensajes del partido y/o 

candidato político al electorado. 

- Tipo de elección. Conocer los cargos que se juegan en la elección y el sistema 

electoral en que se va a desarrollar la campaña. 

- Estrategia de los candidatos. Ayuda a definir la mejor manera de posicionar al 

candidato, teniendo en cuenta sus fortalezas y debilidades, amenazas y 

oportunidades, así como las de sus rivales. Este elemento ayudará también a 

la hora de definir la mejor manera de posicionar al candidato político y/o partido 

en cuestión. 

- Alianzas. Este punto permite enmarcar el proceso si surge un contexto de 

alianzas posibles o concretadas entre partidos y/o candidatos políticos y que 

podrían alterar el escenario. 

2.4. El spot político  

A la hora de proceder al desarrollo de una campaña electoral, tan importante es tener 

una estrategia claramente definida como saber cuál será el mensaje -o mensajes- que 

vayan a transmitirse durante el transcurso de la misma. En apartados anteriores, se ha 

destacado el papel fundamental que juegan los medios de comunicación en la 

transmisión del mensaje, y sobre todo a través de la televisión, en tanto que ejercen 

como el nexo de unión entre las figuras políticas y la opinión pública. En este espacio 

donde convergen los medios de comunicación, destaca el género publicitario de los 

spots como uno de los principales instrumentos de los que se valga la comunicación 

política para que hacer llegar un mensaje al electorado. 

Los spots políticos son una de las herramientas que han adquirido un mayor 

protagonismo y visibilidad en un proceso electoral. Estos formatos audiovisuales,  

surgen en la década de los años cincuenta en Estados Unidos, en un momento de 

instauración de la televisión19; sin embargo, no será hasta la década de los años 

sesenta, a raíz del debate televisado entre J. F. Kennedy y R. Nixon, cuando se 

empiece a aprovechar la curiosidad ofrecida por la televisión como nuevo medio de 

comunicación de masas20. Más tarde, en la década de los ochenta, comenzarán a 

introducirse técnicas propias de la publicidad y del cine en los spots, y desde este 

 

 

19 García Hípola, G. (2017). Estrategia y publicidad electoral: los spots de campaña en 
Andalucía 2008 y 2012. https://www.redalyc.org/pdf/380/38054082009.pdf 

20 Peña Jiménez, P. (2010). Tipología del spot electoral: una aproximación a partir de la 
campaña de 2008. 
https://revistas.ucm.es/index.php/PEPU/article/view/PEPU1010220051A/15024  

https://www.redalyc.org/pdf/380/38054082009.pdf
https://revistas.ucm.es/index.php/PEPU/article/view/PEPU1010220051A/15024
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momento, se intentará “adaptar el mensaje al formato audiovisual, lo que exige enviar 

al electorado ideas concisas y atractivas que mantengan fácilmente su atención, pero 

también supone adaptar el discurso a un formato más espectacular” (Peña Jiménez, 

2010: 52). 

Algunas figuras académicas como García Beaudoux y D’ Adamo (2006: 87) y García 

Hípola (2017: 163) coinciden al sostener que uno de los rasgos que diferencian a los 

spots es que se trata de publicidad electoral televisiva, lo cual los hace diferentes a 

otras modalidades de publicidad política: “Se definen conceptualmente como mensajes 

políticos televisivos de campaña, persuasivos, construidos por los propios partidos y 

no mediatizados por los medios de comunicación” (García Beaudoux y D’ Adamo, 

2006: 87). Peña Jiménez (2010) señala que el spot constituye la presentación 

audiovisual del mensaje electoral: “Es una más de esas acciones que contribuyen a 

conseguir o no el éxito en los resultados y está presente en todas las campañas, 

sujeto a las diferentes regulaciones de cada país” (2010: 4). Por tanto, podemos 

deducir que cuando hablamos de un spot, nos estamos refiriendo a un anuncio corto o 

a un spot televisivo que se emite durante el desarrollo de una campaña electoral (Peña 

Jiménez, 2010: 5; García Beaudoux & D’ Adamo, 2006: 88). 

Por norma general, puede decirse que los spots se distinguen por su brevedad, por su 

efectividad y por la posibilidad de ejercer un control total por parte del emisor21. Dentro 

de la comunidad académica que centra sus estudios en el estado de la cuestión 

(García Beaudoux & D’ Adamo, 2006; Peña Jiménez, 2010), existe un consenso en 

cuanto a la tipología de spots que se propone: 

A) Spots Positivos. Generalmente, los spots presentan carácter positivo, aunque 

en ocasiones pueden incorporar alusiones negativas hacia el oponente u 

oponentes. Los spots positivos pueden definirse como aquellos que hacen 

referencia a las cualidades del candidato y muestran cuál es la posición del 

partido o institución política ante un tema determinado. Este tipo de spots 

busca que el electorado se sienta identificado por cuestiones de similitud y no 

suelen incluir referencias al adversario político. “Se consideran positivos en 

tanto que el mensaje que presenta habla a favor del emisor del mismo” (Peña 

Jiménez, 2010: 55). 

 

 

21 García Beaudoux, V. y D’ Adamo, O. (2006). Comunicación política y campañas electorales. 

Análisis de una herramienta comunicacional: el spot televisivo. 
https://dialnet.unirioja.es/descarga/articulo/2289639.pdf 

https://dialnet.unirioja.es/descarga/articulo/2289639.pdf
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B) Spots Negativos. Este tipo de spots se encuentra centrado en el adversario 

político: “No hablan «a favor de», como los positivos, sino «en contra de»” 

(Peña Jiménez, 2010: 55). Estos anuncios buscan el ataque y la crítica de 

manera directa hacia el contrario. Según Peña Jiménez (2010) pueden 

encontrarse diferencias: 

o De testigo-personal. Son aquellos que muestran a supuestos 

ciudadanos que exponen sus opiniones de carácter negativo sobre el 

adversario. 

o De periodista neutral. Son aquellos que realizan afirmaciones con 

carácter informativo y que dirigen una conclusión sobre el adversario. 

C) Spots de contraste. García Beaudoux y D’ Adamo (2006) distinguen dos tipos 

de spots de contraste22: a) de contraste directo, cuando un candidato político 

se confronta con otro y/o con las posiciones de uno y otro en un tema 

determinado; b) de contraste implícito, cuando no hacen referencia de manera 

explícita a la oposición, sino que apuestan por la deducción e interpretación 

que haga el público sobre la misma. 

No obstante, García Beaudoux y D’ Adamo (2006) incluyen dos tipos más de spots: 

son los de propuesta y los de imagen. Los spots de temas o de propuestas exponen 

las posiciones políticas de los candidatos, mientras que los de imagen, buscan 

destacar las cualidades personales del candidato y recurren, además, a técnicas de 

producción complejas, así como también a un lenguaje más general23. Estas figuras 

académicas (García Beaudoux y D’ Adamo, 2006: 87), junto a Peña Jiménez (2010), 

coinciden al afirmar que el spot es un medio de publicidad que apela a la vista y al 

oído: por un lado, lo verbal, que puede ser impreso o hablado, y por otra parte, lo 

visual junto con lo auditivo.  

Peña Jiménez (2010) destaca cómo Aristóteles señalaba que los sonidos hablados 

son símbolos de las emociones del alma y que estas son, a su vez, copias de algo 

real; por tanto, se deduce que los mensajes van a tener en cuenta tanto lo verbal como 

lo icónico y que, por ello, son capaces de comunicar pensamientos y de apelar a los 

 

 

22 García Beaudoux, V. y D’ Adamo, O. (2006). Comunicación política y campañas electorales. 
Análisis de una herramienta comunicacional: el spot televisivo. 
https://dialnet.unirioja.es/descarga/articulo/2289639.pdf 

23 García Beaudoux, V. y D’ Adamo, O. (2006). Comunicación política y campañas electorales. 
Análisis de una herramienta comunicacional: el spot televisivo. 
https://dialnet.unirioja.es/descarga/articulo/2289639.pdf 

 

https://dialnet.unirioja.es/descarga/articulo/2289639.pdf
https://dialnet.unirioja.es/descarga/articulo/2289639.pdf
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sentimientos24. Autores como García Beaudoux, D’ Adamo (2006) proponen tres 

clases de apelaciones que, a su juicio, son empleados en la realización de los 

anuncios o spots políticos: 

- Apelaciones a temas. Denominados como issue appeals, se presentan 

evidencias tales como testimonios, estadísticas o evidencias visuales, así como 

también se presentan argumentos racionales construidos de manera deductiva 

o inductiva. En este aspecto, son frecuentes aquellos que se refieren a 

comentarios o ataques a las creencias políticas, antecedentes, trayectoria, 

experiencias, posiciones políticas o pertenencia partidaria. 

- Apelaciones de imagen y/o de carácter. Suponen comentarios positivos o 

negativos relativos a las habilidades de un candidato para desempeñarse en el 

cargo, así como también su credibilidad, honestidad y fuerza, entre otros 

aspectos. Suelen aparecer bajo la forma de datos de la vida personal de los 

que se puede inferir su validez para el cargo que se pretenda. 

- Apelaciones emocionales. Son comentarios que intentan provocar una 

respuesta emocional en la audiencia, ya sea positiva o negativa, y la cual se 

espera que influya sobre la intención de voto del electorado. 

2.5. El discurso político 

2.5.1. La importancia del discurso político en una campaña electoral 

En la historia de la comunicación, el discurso ha sido empleado para convencer y 

persuadir al público, sin embargo, conforme se ha ido evolucionando en este ámbito 

de estudio, el mismo se ha constituido como un intrumento de carácter primordial al 

servicio de la política y de la gobernanza25. En este sentido, autores como Monasterio 

(2013), sostienen que nos encontramos analizando una de las más antiguas 

estrategias de comunicación y del marketing político de todos los tiempos26. 

Algunos de los académicos en la materia, como es el caso de Noureddine (2006), 

recogen que desde el punto de vista argumentativo, podemos abordar la definición del 

 

 

24 Peña Jiménez, P. (2010). El spot electoral: la retórica del audiovisual. Madrid: Universidad 
Rey Juan Carlos. http://fama2.us.es/fco/congresoaeic/245.pdf  

25 Peña Jiménez, P. (2019). Empoderamiento y discurso femenino: el caso de la Reina Letizia 
de España. Madrid: Universidad Rey Juan Carlos. 
https://revistas.ucm.es/index.php/ESMP/article/view/64823  

26 Monasterio, D. (2013). El valor del arte en el discurso político. En Fara, C. (eds.) Manual de 
marketing y comunicación política. Acciones para una buena comunicación en campañas 
electorales. 

http://fama2.us.es/fco/congresoaeic/245.pdf
https://revistas.ucm.es/index.php/ESMP/article/view/64823
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‘discurso político’ entendiéndolo como “un conjunto de estrategias de un orador (o 

escritor) que se dirige a un auditorio con el fin de modificar el juidio de este auditorio 

sobre una situación o un objetivo” (Noureddine, 2006: 68).  

Por otra parte, otros como Costa Bonino (1994), señala que el discurso de un mensaje 

se encuentra formado por un conjunto de códigos informativos que tienen múltiples 

posibilidades de interpretación: “El trabajo de un comunicador consiste en “podar” las 

ramificaciones interpretativas, cortando algunas y fomentando el desarrollo de otras. 

La repetición de determinadas palabras puede señalizar esta ruta discursiva” (Costa 

Bonino, 1994: 34). 

Monasterio (2013: 191-193) señala que para que una pieza discursiva sea eficiente, 

necesita generar en su público receptor tres reacciones que se consideran prioritarias 

en el arte de la retórica u oratoria: 

- Conmover. Para lograr conmover, un orador y su discurso deben influir de 

manera fuerte y eficiente sobre los sentimientos, los valores propios y sociales, 

los afectos y las pasiones del auditorio hacia el que se dirigen. 

- Convencer. El acto de convencer implica la fundamentación de un enunciado 

de tal modo que, lo que allí quede reflejado, no pueda ser refutado ni puesto en 

duda, todo ello con objeto de lograr que alguien cambie su opinión, su 

valoración respecto a un determinado asunto o su punto de vista. 

- Persuadir. Según Monasterio (2013), una de las premisas principales con 

objeto de lograr conmover, convencer y persuadir al auditorio “es hacer real y 

vivida cada idea estructural del discurso, potencializando el poder que cada 

palabra posee para construir y recrear mensajes palpables, realidades 

concretas” (Monasterio, 2013: 193). 

No obstante, según recoge Felicísimo Valbuena (2019) en sus apuntes sobre Cómo 

hablar en público, conocer cuál es el fin que se quiere lograr con un discurso puede 

resultar sencillo siempre que el orador recapacite en esta idea; y por el contrario, 

puede resultar una tarea difícil si no se piensa en la causa que le lleva a ello27. No 

obstante, este autor aborda una primera reflexión sobre la tipología de discursos que 

existen en función de cuál sea su finalidad: 

 

 

27 Valbuena, F. (2019). Cómo hablar en público. Madrid: Universidad Complutense 
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- Informar. Este tipo de discursos, en los que el orador debe mantenerse neutral, 

busca satisfacer la curiosidad del público o de la audiencia. Según recoge 

Valbuena (2019), resulta fundamental captar la atención del receptor para que 

pueda comprenser la finalidad del mensaje: “En este tipo de discursos, el 

orador puede describir, exponer o narrar unos hechos y las explicaciones e 

interpretaciones que han tenido lugar” (Valbuena, 2019: 2).  

- Exposición. Las presentaciones buscan exponer cómo se hace algo. Enfatizar 

en los puntos más importantes de una exposicion puede hacerse de múltiples 

maneras, pueden emplearse desde la mirada hasta las manos, e incluso el 

tono de voz. 

- Influir. Los discursos para influir en la audiencia se dirigen a distintas capas o 

niveles de la personalidad. 

- Convencer. En este tipo de discurso el orador se vale del razonamiento como 

recurso principal. 

- Inspirar o motivar. El mayor secreto de la efectividad de un discurso es que 

sean breves. 

- Estimular. Entre los discursos para convencer y los que buscan inspirar o 

motivar, están los que buscan estimular a la audiencia. En ellos la voz está 

llena de energía y sin vacilaciones, y el orador sabe hablar en varias 

dimensiones: con imágenes, recursos sonoros y con el lenguaje corporal. 

- Conseguir acción. Los discursos para estimular suelen versar sobre acciones 

simples, urgentes y/o inequívocas. Pero también, pueden encontrarse 

subordinados a otros más amplios y/o complejos. Este tipo de discursos tiene 

por objeto colocar a la audiencia ante una disuntiva. 

- Persuadir. Los gestos exagerados y la voz insistente Son el ropaje de la 

manipulacion (Valbuena, 2019: 4). 

- Alabar o vituperar. Este tipo de discursos sirve para crear un clima favorable 

hacia el orador, y si el presentador lo sabe hacer bien, se lo agradecerán tanto 

el orador como los asistentes. 
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3. ASPECTOS METODOLÓGICOS 

En el presente Trabajo de Fin de Máster se ha procedido a analizar cuáles han sido 

las estrategias comunicativas llevadas a cabo por el Partido Popular, así como los 

mensajes emitidos por la formación, de cara a los comicios electorales que han tenido 

lugar a lo largo del año 2019: son las elecciones generales del 28 de abril y las del 10 

de noviembre.  

La metodología utilizada para el desarrollo de este estudio ha sido la teoría del análisis 

del contenido, en este aspecto, se analizarán de manera conjunta las estrategias 

comunicativas de la formación y los mensajes que han sido emitidos tanto en la etapa 

preelectoral como durante el desarrollo de la campaña electoral. En este aspecto, para 

el desarrollo de este último apartado, se van a analizar los mensajes que han sido 

emitidos por el PP a través de los canales de comunicación directa como son las notas 

de prensa, los mítines y actos de campaña y los programas electorales; y también a 

través de otros canales de comunicación directa pero que son propios de la 

comunicación en publicidad: la cartelería oficial de campaña, los spots electorales 

oficiales y los lemas de campaña. 

Para el desarrollo de este trabajo se ha procedido a la realización de una aproximación 

de la construcción de las estrategias comunicativas de la organización política, 

teniendo en cuenta el contexto político, social y económico en que los mismos 

comicios electorales se han desarrollado. En este sentido, se ha diseñado una 

estructura que permita ahondar en el objeto de estudio de una manera correcta y que 

además, contribuya al logro de los objetivos previamente marcados al inicio del 

presente estudio. No obstante, a lo largo de este trabajo de análisis e investigación se 

pretende, en primer lugar, hacer uso de los conocimientos adquiridos durante el 

ejercicio profesional, así como también, hacer uso de aquellos que han sido adquiridos 

con el estudio de varias de las asignaturas cursadas presentes en el Máster en 

Comunicación Política y Empresarial. 
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4. ANÁLISIS DEL PLAN ESTRATÉGICO Y DEL MENSAJE DEL PARTIDO 

POPULAR 

4.1. Análisis del Plan estratégico y del Mensaje del PP de cara a las 

elecciones generales del 28-A 

4.1.1. Factores contextuales 

A la victoria del PSOE, los resultados electorales obtenidos por el Partido Popular en 

las elecciones generales celebradas el día 28 de abril de 2019, fueron concluyentes 

para comprobar el hundimiento de la organización política. El partido que había 

aglutinado a las bases amplias del electorado de centro, de derecha, de liberales y de 

conservadores, había perdido en la mañana del domingo del día 29 de abril cerca de 

la mitad de los diputados que hasta ahora poseía y con ello, más de 3,5 millones de 

votos: de 137 escaños en el Congreso de los Diputados pasó a obtener un total de 66. 

Esta cifra vendrá a suponer la peor registrada hasta la fecha por parte del PP, 

formación que si bien en el año de la refundación del centroderecha en 1989 con José 

María Aznar a la cabeza conseguía un total de 107 escaños, los resultados de los 

comicios del 28-A vendrán a ser los peores registrados hasta la fecha en la historia de 

la formación política28. 

Gráfico 1. Número de escaños obtenidos en el Congreso de los Diputados tras el 28-A 

 

Gráfico 1. Resumen del escrutinio electoral del 28-A. Fuente: Elaboración propia 

 

 

28 Lamet, J. (29 de abril de 2019). Elecciones 2019: Un hundimiento del PP sin paliativos 
acorrala a Pablo Casado. El Mundo.  
https://www.elmundo.es/espana/2019/04/28/5cc61509fdddff3b638b45c9.html 
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https://www.elmundo.es/espana/2019/04/28/5cc61509fdddff3b638b45c9.html
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Tabla 2. Comparación de los escaños obtenidos en los procesos electorales de 2016 y del 28-A del 

2019 

 

 

 

 

 

En España, tras el triunfo de la moción de censura en junio de 2018 contra el 

expresidente del Gobierno, Mariano Rajoy -entonces líder del Partido Popular-, fue 

Pedro Sánchez, líder del PSOE, quien se situó al frente del gobierno de España. El PP 

había dejado atrás un año que había estado marcado por las tramas de corrupción por 

parte de miembros de su partido, culminando con la sentencia de la ‘trama Gürtell’ o el 

‘Caso Bárcenas’, entre otros, y con el envío a prisión de antiguos altos cargos como 

Eduardo Zaplana o Rodrigo Rato, e incluso del extesorero del partido en la etapa de 

Aznar, Luis Bárcenas, entre otros. 

Con el estallido del escándalo de la acusación al presidente del Gobierno de haber 

cometido un delito de plagio en su tesis doctoral29, hecho al que se sumaron también 

la citación a declarar en juicio sobre la falsedad del máster de la expresidenta de la 

Comunidad de Madrid y miembro del PP, Cristina Cifuentes30, y el rechazo de la Sala 

 

 

29 Chicote, J. (14 de septiembre de 2018): El presidente del Gobierno cometió plagio en su 
tesis. ABC. https://www.abc.es/espana/abci-presidente-gobierno-cometio-plagio-tesis-
201809130552_noticia.html 

30 Agencia Efe (26 de junio de 2018): Cristina Cifuentes citada hoy a declarar por dos delitos en 
el “caso máster”. El Diario. https://www.eldiario.es/politica/cristina-cifuentes-citada-declarar-
delitos_1_2762352.html  

Categoría 2019 (28-A) 2016 

PSOE 123 85 

PP 66 137 

Cs 57 71 

UP 42 32 

Vox 24 0 

ERC-SOBIRANISTES 15 9 

JxCAT-JUNTS 7 0 

PNV 6 5 

EHBildu 4 2 

CCa-PNC 2 1 

NA+ 2 0 

COMPROMÍS 2019 1 0 

PRC 1 0 

CDC 0 8 

Tabla 2. Comparación de los escaños obtenidos en los procesos electorales de 2016 y del 28-A del 2019. 
Fuente: Elaboración propia 

https://www.abc.es/espana/abci-presidente-gobierno-cometio-plagio-tesis-201809130552_noticia.html
https://www.abc.es/espana/abci-presidente-gobierno-cometio-plagio-tesis-201809130552_noticia.html
https://www.eldiario.es/politica/cristina-cifuentes-citada-declarar-delitos_1_2762352.html
https://www.eldiario.es/politica/cristina-cifuentes-citada-declarar-delitos_1_2762352.html
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de Admisión del Tribunal Supremo de proceder a la apertura de una investigación 

sobre el máster realizado por el recién elegido presidente del PP, Pablo Casado31, a 

las fuerzas políticas españolas se les presentaba también un nuevo reto: hacer frente 

al aumento del clima de tensión que se generaba en la Comunidad Autónoma de 

Cataluña. 

En este contexto, uno de los primeros objetivos del nuevo presidente del Gobierno fue 

proceder a la negociación de la senda del déficit y del techo de gasto, sin embargo, el 

Congreso de los Diputados rechazó la negociación propuesta señalando, de este 

modo, lo complicado que iba a ser para Pedro Sánchez poder sacar adelante sus 

iniciativas al frente de la presidencia del Gobierno de la nación. Sánchez, que a su 

llegada al liderazgo del Ejecutivo se había comprometido a convocar unas elecciones 

generales lo más pronto posible32, y tras haber dejado claro más tarde su intención de 

agotar la legislatura y no convocar los comicios hasta el año 2020, ante la falta de 

apoyos por parte de los miembros del Congreso para la aprobación de los PGE, y 

también tras la celebración el día 10 de febrero de una manifestación convocada por 

PP, Cs y Vox en contra del Gobierno de Pedro Sánchez33, se procedía  a la 

convocatoria de unos comicios electorales para el día 28 de abril de 201934. 

Según Viaña y Urrutia (2018), puede decirse que la primera mitad del año 2019 ha 

estado marcado por un contexto de incertidumbre y de fragmentación política, donde 

han tenido lugar graves desequilibrios en el empleo y en el sistema de pensiones y 

donde, además, ha resultado primordial el problema emergente en la Comunidad 

Autónoma de Cataluña35. No obstante, es preciso señalar que el contexto en que se 

 

 

 
31 Rincón, R. (29 de septiembre de 2018). El Supremo rechaza investigar a Pablo Casado por 
su máster. El País. https://elpais.com/politica/2018/09/28/actualidad/1538129678_418567.html   

32 A. R., V.; G. M., J. y M., R (19 de junio de 2018): Sánchez, de prometer elecciones cuanto 
antes a comprometer a agotar la legislatura. ABC. https://www.abc.es/espana/abci-
contradicciones-sanchez-antes-y-despues-presidente-201806191014_video.html 

33 Ordiz, E. y Casado, E. (10 de febrero de 2019). Colón se llena en defensa de la unidad de 
España, pidiendo elecciones y contra las cesiones a Cataluña. 20 Minutos. 
https://www.20minutos.es/noticia/3558113/0/manifestacion-10-febrero-domingo-madrid-directo/ 

34 Ruíz de Almirón, V. (15 de febrero de 2019). Pedro Sánchez convoca elecciones generales 
para el 28 de abril. ABC. https://www.abc.es/espana/abci-pedro-sanchez-convoca-elecciones-
generales-para-28-abril-201902151027_noticia.html  

35 Viaña, D. y Urrutia, C. (23 de mayo de 2018): Los puntos débiles de España ante la próxima 
fragmentación política, el paro, pensiones y Cataluña. El Mundo. 
https://www.elmundo.es/economia/macroeconomia/2018/05/23/5b04602f46163f032b8b458a.ht
ml 

https://elpais.com/politica/2018/09/28/actualidad/1538129678_418567.html
https://www.abc.es/espana/abci-contradicciones-sanchez-antes-y-despues-presidente-201806191014_video.html
https://www.abc.es/espana/abci-contradicciones-sanchez-antes-y-despues-presidente-201806191014_video.html
https://www.20minutos.es/noticia/3558113/0/manifestacion-10-febrero-domingo-madrid-directo/
https://www.abc.es/espana/abci-pedro-sanchez-convoca-elecciones-generales-para-28-abril-201902151027_noticia.html
https://www.abc.es/espana/abci-pedro-sanchez-convoca-elecciones-generales-para-28-abril-201902151027_noticia.html
https://www.elmundo.es/economia/macroeconomia/2018/05/23/5b04602f46163f032b8b458a.html
https://www.elmundo.es/economia/macroeconomia/2018/05/23/5b04602f46163f032b8b458a.html
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desarrollen los comicios electorales del 28-A, va a estar marcado por otros aspectos 

de especial relevancia como son: la coincidencia de las elecciones generales con la 

celebración de los oficios religiosos de la Semana Santa; el desarrollo de las 

campañas Municipales, Autonómicas y Europeas cuya celebración se fijará el día 26 

de mayo de 2019 y también, por el triunfo del Partido Popular de Andalucía en su 

adelanto electoral, una formación que gobernará junto a Vox y Ciudadanos y que 

dejará este hecho como ejemplo de un hipotético escenario si el PP ganase los 

comicios nacionales. 

4.1.2. Objetivos del Partido Popular 

Una vez que Pablo Casado resulta vencedor de las elecciones primarias del Partido 

Popular celebradas en julio del año 2018, uno de sus primeros objetivos será proceder 

a la limpieza de la institución política, todo ello con el fin de recuperar la reputación 

perdida, por parte del electorado -simpatizantes que si bien en los pasado comicios del 

año 2016 cedían sus apoyos a la causa de Ciudadanos, con la entrada en escena de 

la formación política Vox, comenzarán a dividir su favor en el espectro político del 

centroderecha- a causa de las acciones punibles que habían tenido como 

protagonistas a altos cargos de la formación política. En este contexto de reparación y 

reconquista del electorado, para lo que Pablo Casado se pondrá en marcha con una 

‘Vuelta a España’ recorriendo casi la totalidad de las provincias desde el mes de 

febrero hasta la Semana Santa, y con la mirada puesta en la celebración de las 

elecciones del 26-M, el PP de Casado se verá prontamente sumergido en el diseño y 

desarrollo de una nueva estrategia y un plan de campaña para la celebración de las 

elecciones generales del 28-A. 

Con la configuración de un nuevo equipo de campaña alejado de la anterior etapa 

“marianista”36, renovando con ello a casi la totalidad de las caras visibles de la 

formación política, y contando con la reciente experiencia del propio candidato Casado 

en las elecciones internas del PP, se establecen una serie de objetivos que van desde 

conseguir la victoria electoral, hasta la búsqueda de las herramientas que permitan 

generar un impacto positivo en la sociedad, o lo que es lo mismo, lograr recuperar  a 

aquellos votantes que se encuentran desencantados con la formación política, así 

 

 

 

36 Editorial (22 de julio de 2018): El PP pasó la página del ‘marianismo’. El Correo Gallego. 
https://www.elcorreogallego.es/hemeroteca/pp-paso-pagina-marianismo-CRCG1128082 

 

https://www.elcorreogallego.es/hemeroteca/pp-paso-pagina-marianismo-CRCG1128082
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como también, aumentar el número de simpatizantes en torno a las siglas del equipo 

‘popular’. Para lograr alcanzar estos objetivos, una de las acciones que lleve a cabo el 

PP será atraer, en primer lugar, a aquellos ciudadanos que en las pasadas elecciones 

generales de 2015 y 2016, apostaron por otras formaciones políticas de centroderecha 

como Ciudadanos; y en segundo lugar, recuperar a aquel sector del electorado que en 

los adelantados comicios de Andalucía cedieron sus apoyos a formaciones 

consideradas de ‘extrema derecha’37: Vox.  

4.1.3. Análisis de la estrategia 

a. Estudio de los votantes-objetivo 

En apartados anteriores, hemos destacado la importancia de la elaboración de un 

estudio de mercado que nos permita conocer cuál es la demanda política, o lo que es 

lo mismo, cuál es el perfil político y socio-demográfico de los votantes y/o su historial 

electoral. Para ello, en este apartado del trabajo se va a abordar el análisis de un 

estudio cualitativo a través del Macrobarómeto realizado por el CIS correspondiente al 

mes de marzo de 201938, siendo el mismo realizado de cara a las elecciones 

generales del 28-A. Esta encuesta, nos va a permitir conocer qué es aquello que le 

interesa al público, así como también, cuáles son aquellas candidaturas y/o partidos 

políticos que despiertan una mayor simpatía o confianza. 

Según esta encuesta realizada en el periodo preelectoral a los comicios del 28-A, y 

que supone un estudio oficial previo a la celebración de las elecciones generales, 

podemos deducir varios aspectos, habiendo sido seleccionados sólo aquellos datos 

que, para el objeto de estudio del presente trabajo de investigación, nos van a servir 

para conocer cuáles son las demandas políticas de los encuestados, cuál es su perfil 

político y socio-demográfico y cuál es su preferencia de voto de cara a los comicios del 

28-A. 

- En cuanto a las demandas políticas de los encuestados, podemos destacar 

que sea el paro la principal preocupación –así lo manifiesta el 61,8% de los 

encuestados-, seguida de la corrupción política y el fraude –un 33,3% de los 

 

 

37 Más adelante, en el estudio de la estrategia del principal candidato y partido opositor, se 
abordará una explicación sobre la calificación de ‘extrema derecha’ de la formación política 
Vox. 

38 Todos los datos correspondientes a esta investigación se encuentran recogidos en: Centro 
de Investigaciones Sociológicas (CIS): Estudio Nº 3242, Macrobarómetro de marzo 2019. 
Preelectoral Elecciones Generales 2019 (2019). http://datos.cis.es/pdf/Es3242mar_A.pdf  
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encuestados señala este tema como una de sus preocupaciones-. Por otra 

parte, entre los problemas que más afectan al electorado destacan en primer 

lugar el paro –un 31,8% de los encuestados manifiesta que este sea uno de los 

asuntos que más les afecta-, seguido de las cuestiones de índole económica –

para un 28,6% de los encuestados-. 

- En cuanto al perfil político de los encuestados, deduciremos los siguientes 

aspectos: 

o Por norma general, casi la totalidad de los encuestados valora de ‘Mala’ 

o ‘Regular’, la actuación política durante los últimos años. En este 

aspecto destaca el PP, donde un 30,3% de los encuestados valora su 

actuación como ‘Mala’ frente a un 8,8% que la califica de ‘Buena’; 

seguido del PSOE, donde un 8,8% califica de ‘Buena’ su actuación 

política, frente a un 7,8% que opina lo mismo de Ciudadanos. No 

obstante, hemos de destacar también en este punto que más del 50% 

de los encuestados se encuentra en el espectro ideológico de 

‘izquierdas’, frente a poco más de un 20% que es tendente a la 

‘derecha’; además, esta parte del electorado manifiesta que en su 

mayoría presenta un perfil conservador –un 12,7% de los encuestados-, 

socialista –un 13,9%- y liberal –un 8,1%-; todo ello frente a un 8,1% que 

manifiesta ser apolítico. 

o De cara a los comicios del 28 de abril, el 76,3% de los encuestados 

manifiesta su intención de acudir a las urnas; en este apartado, destaca 

el dato de que un 41,6% de los que acudirá a votar, aún no tiene 

decidida su intención -un 38% los votantes indecisos son hombres y un 

45% mujeres-. En cuanto al electorado indeciso, destacamos que la 

intención de voto se distribuya entre las siguientes opciones: un 11,9% 

vacila su intención de voto entre PP/Ciudadanos, un 6,6% entre 

PP/PSOE, un 3,1% entre PP/Vox, un 9,1% lo hace entre 

PSOE/Podemos, el  8,9% entre PSOE/Ciudadanos, un 0,7% entre 

PSOE/en blanco, un 0,5% duda entre PSOE/abstención, un 0,7% entre 

Podemos/Ciudadanos, un 1,7% entre Podemos/IU, un 2,2% entre 

Ciudadanos/Vox, y un 0,6% se encuentra indeciso entre Ciudadanos/en 

blanco. 

o En cuanto a la intención de voto favorable, destacan las siguientes 

opciones: en primer lugar, el PSOE –con una intención de voto del 

18,9%, siendo además la opción favorita para ganar las elecciones por 

parte de los encuestados-, seguido del PP –con una intención de un 
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8,5%, es la segunda opción política preferible-, Ciudadanos – según un 

7,1% de los encuestados, es además la tercera opción preferida para 

ganar las elecciones-, Podemos –según el 4,4% de los encuestados-, y 

Vox –según un 3,8% de los encuestados-.  

o En cuanto al nivel de simpatía con los partidos políticos presentados,  el 

42% de los encuestados manifiesta no simpatizar con ninguno, un 

13,2% se muestra favorable al PSOE frente a un 7,9% que lo hace con 

Ciudadanos –formación que, según destacan los encuestados, se 

posiciona en la derecha en un 8,8%-, un 7,1% con el PP –partido que 

se posiciona en la derecha política en un 17%, según los encuestados- , 

un 3,3% con Podemos, un 2% con ERC y un 1,3% con Vox –formación 

que se encuentra más a la derecha según los encuestados con un 

52,2%-. No obstante, destaca que el PSOE sea el más cercano a las 

ideas de los encuestados, seguido por el PP, Ciudadanos, Podemos, 

Vox e IU; pero también, un 18% de los encuestados destaca que 

ninguno de los presentes es cercano. 

o En cuanto a la suma de intención de voto y nivel de simpatía para con 

la formación política, destacaremos, en primer lugar, que un 19% de los 

encuestados no votaría, seguido de un 24,8% que optaría por el PSOE, 

un 11,7% por el PP, un 10,6% por Ciudadanos, un 7,6% por Podemos, 

un 4,4% por Vox y un 3,7% por ERC.  

o En cuanto a la valoración que merecen la actuación política de los 

candidatos, el mejor valorado es Pedro Sánchez, con un 91,9% -

candidato preferido además para ser presidente del Gobierno-; seguido 

de Pablo Iglesias, con un 90,2%; Albert Rivera con un 88,7% -segundo 

candidato preferido por los encuestados para ser elegido presidente del 

Gobierno-; Pablo Casado, con un 85,9% -tercer candidato elegido para 

ser presidente- y Santiago Abascal con un 66,6%. 

- Finalmente, en cuanto al perfil socio-demográfico de los encuestados, destaca 

que en su gran mayoría se encuentran en la franja de edad de entre los 35 y 

los 45 años; poseen finalizados los estudios –un 23,9% los superiores, un 

22,7% los de secundaria y un 18,9% la FP-. Además, de los encuestados un 

46,2% se encuentra ocupado –un 52,1% son hombres y un 40,8% mujeres- 

frente a un 14,2% que se encuentra desempleado, un 24,6% son jubilados, un 

6% se dedica a las tareas domésticas y un 4,7% son estudiantes. También, de 

entre las cualificaciones profesionales de los encuestados, destacamos que un 

22,7% son técnicos profesionales de nivel medio y un 10,7% científicos 



 

 

40 
Máster Universitario en Comunicación Política y Empresarial 

intelectuales, un 6,4% ocupa el puesto de directores o gerentes, un 2,2% 

ocupa puestos militares o de cuerpos de seguridad del Estado, un 4,1% se 

dedica al mundo rural y un 18,7% trabaja en el sector servicios, entre otros. Por 

otro lado, también destacaremos de los encuestados que una 47,9% de 

definen como católicos no practicantes frente a un 21,1% que sí lo es, y un 

16,6% que se manifiestan ateos. 

b. Estudio del Partido Popular 

Una vez que se ha señalado el contexto en el cual se van a desarrollar las elecciones 

generales de abril, y una vez que hemos expuesto, a raíz de la encuesta del CIS, los 

resultados que nos permiten conocer cuál es la demanda política del electorado, su 

tendencia ideológica e intención de voto, así como sus perfiles políticos y socio-

demográficos; hemos de detenernos en esta parte del estudio en establecer cuál va a 

ser la estrategia que lleve a cabo el Partido Popular de cara a los comicios del 28-A.  

En este sentido, procederemos en este apartado del trabajo a la realización de la 

descripción de un mapa a través del cual se van a establecer los factores internos -

debilidades y fortalezas- y los factores externos -amenazas y oportunidades- de la 

institución política de cara a sus oponentes:  

a) Debilidades: 

- Una de las desventajas a las que el Partido Popular debe hacer frente, es la 

clara relación de la organización política con numerosos casos de corrupción 

en los que se han visto inmersos varios de sus miembros en el pasado. 

- La salida al “terreno de batalla” con un candidato joven aun con experiencia -

Pablo Casado-, elegido de manera reciente como presidente del PP tras la 

celebración, de manera reciente, de unas elecciones primarias internas en el 

partido. 

- La falta de consenso entre los miembros del partido en cuanto a temas que se 

configuran como objeto de debate social. 

- La escasa fuerza que presenta el partido en comunidades autónomas como la 

de País Vasco o Cataluña. 

b) Fortalezas:  

- Si la relación del partido con numerosos casos de corrupción es una de las 

primeras debilidades, supondrá una fortaleza el hecho de que Pablo Casado, a 

su llegada, haya procedido a la renovación íntegra del mismo con la 

presentación de nuevas personalidades para configurar un nuevo capítulo en la 

historia de la formación alejado de la anterior dirección ejecutiva. 
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- Otra de las fortalezas que deberán ser destacadas, es la trayectoria histórica 

del partido, su política y su reputación al frente del Gobierno de la nación, su 

cultura de partido, su carácter institucional y su apuesta por la defensa de la 

nación. 

- El Partido Popular es la formación política líder del sector ideológico de las 

fuerzas liberales y conservadoras españolas. 

- La presencia de un presidente de partido, recientemente elegido, joven y con 

experiencia, que abandera una nueva generación política, no sólo en la historia 

de su formación. 

c) Amenazas:  

- La irrupción de la formación política Vox, la cual llega a ocupar terrenos 

ideológicos que hasta la fecha habían estado ocupados por el PP.  

- La formación política de Ciudadanos ve como una oportunidad la pérdida de 

confianza del electorado en el PP. 

d) Oportunidades: 

- Una de las primeras oportunidades es que, gracias a la presencia de un 

candidato joven y con experiencia, y que además trabaja por recobrar la 

reputación perdida en el partido por parte del electorado, puede competir con 

otras formaciones para recuperar al votante que se encuentran en el espectro 

ideológico cercano a Vox y/o a Ciudadanos.  

- El PP puede justificar y amparar su candidatura con su reputación al frente del 

Gobierno en varias legislaturas desde la instauración de la democracia.  

 

c. Estudio del principal partido opositor: VOX 

De igual modo que se procedía en el apartado anterior, en este punto del trabajo se va 

a elaborar un segundo mapa que nos permita conocer, en este caso, cuáles van a ser 

los factores internos y los factores externos del principal oponente del PP de cara a los 

comicios electorales del 28-A: Vox39. 

a) Debilidades: 

- De entre las principales debilidades de la formación política liderada por 

Santiago Abascal, cabe destacar que sean su juventud y su escaso recorrido 

 

 

39 Pardo Torregosa, I. (4 de diciembre de 2018). ¿Por qué Vox y por qué ahora?. La 
Vanguardia. https://www.lavanguardia.com/politica/20181204/453315008243/elecciones-
andaluzas-resultados-vox-abascal-programa.html 

 

https://www.lavanguardia.com/politica/20181204/453315008243/elecciones-andaluzas-resultados-vox-abascal-programa.html
https://www.lavanguardia.com/politica/20181204/453315008243/elecciones-andaluzas-resultados-vox-abascal-programa.html
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como partido político las más destacables. En este sentido, también será 

motivo de mención su falta de experiencia en cuanto a la gestión de Gobierno, 

así como su escasa presencia en las circunscripciones autonómicas. 

- La falta de líderes o personalidades con proyección política de ámbito 

internacional. 

- Por otro lado, viene a suponer una debilidad de la formación política de Vox, la 

presencia entre sus filas de miembros que fueron pertenecientes a formaciones 

y colectivos de ideología “ultra”40. 

b) Fortalezas: 

- Una de las fortalezas que más destacan es la instauración de un discurso 

claramente nacionalista, es decir, en pro del patriotismo y de la defensa de la 

unidad de España y su pueblo. También, destacan en este aspecto su 

singularidad y facilidad de conectar con el electorado más joven, pero también 

con aquel sector que se encuentra desencantado con el Partido Popular. 

- Vox se caracteriza por poseer un buen posicionamiento en las redes sociales: 

ha crecido de manera exponencial desde que el líder de la formación política, 

Santiago Abascal, se postulase como candidato a las elecciones generales. Y 

también, posee una capacidad por despertar el interés mediático, pero también 

entre el público más joven usuario de las redes. 

c) Amenazas: 

- La formación política Vox ha sido tachada de ser una formación en pro del 

populismo, el racismo y la xenofobia. 

- Presenta un desplazamiento ideológico cercano al del Partido Popular, aunque 

tendente a posiciones que se ubican en la extrema derecha. En este aspecto, 

se encuentran: el ensalzamiento de los símbolos nacionales -aspecto que 

también se considera como una fortaleza-; el pasado ultraderechista de 

miembros del partido -aspecto que es considerado como una debilidad-; la 

búsqueda del regreso a los valores tradicionales; su discurso político 

considerado como xenófobo y racista y basado en el odio; la creación de 

informaciones falsas; su clara defensa del papel del ejército y su afinidad con el 

franquismo.  

 

 

40 Garrido, I. (13 de mayo de 2019). Dos nuevos candidatos de Vox con pasado fascista y nazi. 
El Plural. https://www.elplural.com/politica/dos-nuevos-candidatos-de-vox-con-pasado-fascista-
y-nazi_216298102 

 

https://www.elplural.com/politica/dos-nuevos-candidatos-de-vox-con-pasado-fascista-y-nazi_216298102
https://www.elplural.com/politica/dos-nuevos-candidatos-de-vox-con-pasado-fascista-y-nazi_216298102
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- Su presencia en la política de ámbito nacional puede suponer la ruptura del ala 

conservadora y liberal del sistema político español. 

d) Oportunidades: 

- De entre las oportunidades de la formación política Vox se encuentran, en 

primer lugar, la pérdida de la confianza del electorado afín al Partido Popular 

que ve en el partido de “extrema derecha” una alternativa política. En segundo 

lugar, el hundimiento o ruptura del ala conservadora y liberal del sistema 

político español puede darle la oportunidad de ganar más adeptos. 

- La publicidad negativa llevada a cabo por el PP para desacreditar a la 

formación verde es vista como una oportunidad de ocupar portadas y titulares, 

así como también de aumentar su presencia en el entramado político 

mediático, y todo ello sin necesidad de tener que derrochar presupuesto en 

campañas de imagen o en desarrollar nuevas estrategias de posicionamiento. 

- El problema existente en la comunidad autónoma de Cataluña, donde entran a 

objeto de debate las cuestiones sobre la pertenencia a una nación y la cuestión 

territorial, es vista por la formación Vox como una oportunidad para llevar a 

cabo su discurso territorial basado también en la defensa de la unidad nacional. 

- El aparente éxito vivido por Vox en los adelantados comicios de Andalucía han 

supuesto un éxito de la formación política. Aquí, el discurso en pro de las 

actividades del campo y aquel que aboga por la creación de políticas que 

regulen la inmigración, así como su posicionamiento como la alternativa a un 

hipotético Gobierno del PP, han sido algunos de los principales factores de 

éxito. 

- Vox destaca por ser un partido mediático, cuyos actos son de interés para la 

sociedad. Este hecho hace que los medios de comunicación vean en esta 

formación una oportunidad para vender titulares y portadas. 

d. Análisis de los resultados: casar la oferta con la demanda política 

Una vez que hemos procedido a los estudios del votante-objetivo y de la oferta 

política, o lo que es lo mismo, una vez que se ha conocido al electorado y se han 

enumerado cuáles son las fortalezas y las debilidades del candidato/partido político 

‘popular’, pero también las de la oposición, así como sus amenazas y oportunidades 

de cara a los comicios electorales del 28-A, debemos centrar el mensaje principal de la 

campaña con objeto de que los votantes elijan entre un candidato y un partido político 

o la oposición, todo ello teniendo en cuenta los factores anteriormente analizados. 

De cara a los comicios electorales del 28-A, en líneas generales, el PP parte de la 

base de que son el paro, la corrupción política y el fraude las principales 
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preocupaciones del electorado y además, esta última, le afecta en primera instancia 

dado el pasado que arrastra la formación, uno donde los actos punibles de varios de 

sus miembros mermaron su reputación así como la confianza que en ellos depositó 

una vez el electorado. A sabiendas de que es el Partido Popular la segunda fuerza 

política en intención de voto, pero la tercera en cambio en generar mayor simpatía en 

el electorado por detrás de Ciudadanos, una de las estrategias que lleve a cabo será 

movilizar a parte del electorado indeciso, es decir, movilizar a ese 41,6% de la 

población que aún no tiene decidido su voto, para que apoye al PP en detrimento de 

otras formaciones políticas como Vox o Cs, en tanto que entre estas últimas se 

muestra vacilante el electorado. 

En este sentido, con el aval de la experiencia del pasado en cuanto a la gestión del 

Gobierno se refiere, así como de la implantación de políticas económicas, unido a la 

idea de que el partido ha sido renovado y ha borrado con su pasado, pero mantiene 

los mismos principios y valores, el candidato del ‘populares’ se va a presentar a los 

comicios electorales del 28-A como la única fuerza de la derecha política que es una 

clara y firme alternativa a un gobierno socialista. 

En este sentido, si bien el votante de Ciudadanos no se considera una amenaza dada 

la indecisión del electorado entre cederle sus apoyos o no, el PP abordará una 

campaña de carácter negativo que le llevará a la construcción de la crítica y 

debilitamiento de su partido opositor y líder del mismo, Vox y Santiago Abascal, a los 

cuales acusará de ser meros imitadores de su partido y de su proyecto político para 

España.  

No obstante, por su parte, Vox, se presentará como la formación política capaz de 

hacerle frente a la situación que vive España a raíz de las gestiones de los anteriores 

gobiernos, socialista y ‘popular’, vértices del bipartidismo; y a raíz también del 

emergente clima de tensión en la comunidad catalana. En este sentido, gracias al 

desarrollo de su discurso en pro del patriotismo y la defensa de los pilares principales 

de la nación, Vox se presentará como el único partido capaz de preservar el orden y la 

defensa de la unión España. Además, la formación liderada por Abascal, quinta fuerza 

política en intención de voto, además de aquella susceptible de llevarse consigo a una 

parte del electorado indeciso que anteriormente depositó su confianza en la formación 

liderada por Casado, abordará su crítica en torno al PP calificándole de una formación 

débil y cobarde, trasladando consigo un discurso en que señale que esta formación 

haya preservado el legado de un bipartidismo cómplice de todas aquellas situaciones 

que han dado a luz a la España fragmentada de la actualidad. 
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Tabla 3. Cuadro del mensaje para las elecciones generales del 28-A 

El PP sobre sí mismo  

 (Comunicación positiva) 

El Partido Popular es la única alternativa 

política de la derecha capaz de hacerle frente 

a un gobierno liderado por Pedro Sánchez y 

sus socios. Sumar los esfuerzos en torno al 

PP es la alternativa. 

Vox sobre el PP  

(Vacunación) 

Para Vox, el PP es el líder ideológico que 

representa a la “derechita cobarde” que ha 

preservado el legado del partido socialista a lo 

largo de los años. Ante ello, el PP sostiene 

que la valentía de un partido radica en 

proponer soluciones cuando por encima de 

los intereses de un partido, se defiende a 

España.  

Vox sobre sí mismo  

(Neutralización) 

Vox es el único instrumento capaz de 

garantizar la unidad nacional y la libertad de 

los españoles, una libertad atacada por quien 

quiere fragmentar España. Ante ello el PP 

destaca la idea de que no puede pretender 

dirigir una nación quien no tiene ninguna 

experiencia en la gestión. 

El PP sobre Vox  

(Comunicación negativa) 

La formación política Vox es una imitación del 

PP, que es bienvenida, pero no tiene la misma 

trayectoria. Votar al PP es la alternativa, votar 

a Vox sólo conseguirá beneficiar al partido 

socialista: la fragmentación del voto divide y 

pone en peligro cualquier resultado electoral. 

Tabla 3. Cuadro del mensaje para las elecciones generales del 28-A. Fuente: Elaboración propia 

4.1.4. Análisis de los elementos del mensaje 

Una vez que hemos procedido al análisis del contexto en que se van a desarrollar los 

comicios electorales del 28-A, y tras proceder al análisis de los votantes-objetivo y de 

los factores internos y externos tanto del Partido Popular como de su rival de cara a 

estos comicios -Vox-, así como también se ha procedido a la realización de un cuadro 

que nos permita conocer cuál va a ser el mensaje de la campaña de cara a los 

comicios, llega el turno de analizar y conocer cuáles van a ser los mensajes que 

transmite la organización política a través de los principales canales de comunicación 

empleados por la formación. 

Así pues, tal y como se ha señalado en la explicación de la metodología para llevar a 

cabo este estudio, vamos a proceder al análisis del mensaje a través de los siguientes 
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canales de comunicación: las notas de prensa, los mítines y actos políticos, el 

programa electoral, la cartelería oficial de campaña, los spots electorales oficiales y el 

lema de campaña. 

A) Notas de prensa 

Las notas de prensa son una herramienta fundamental de comunicación para los 

partidos políticos y en este caso, para el Partido Popular, se convierten en uno de los 

instrumentos de mayor importancia para transmitir un mensaje o una idea, pero 

también suponen uno de los mecanismos más utilizados para establecer una relación 

comunicativa con los medios de comunicación de masas, e incluso con los 

ciudadanos. 

En este apartado del trabajo, el objetivo principal va a ser conocer y analizar cuál ha 

sido el mensaje, o los mensajes, que ha querido transmitir el PP a través de sus notas 

de prensa desde que se conoce la convocatoria a elecciones generales, hasta que se 

da por concluida la campaña electoral. En este sentido, y tomando como marco 

temporal de referencia desde el día 1 de febrero hasta el día 26 de abril, elaboraremos 

una tabla en la que recogeremos el número total de documentos que, durante este 

periodo de tiempo, han sido emitidos por el partido. 

Tabla 4. Notas de prensa emitidas por el Partido Popular en el proceso electoral del 28-A 

Periodo de tiempo 
(días) 

Febrero (1-28) Marzo (1-31) 
Abril (1-
26) 

Resultados 
Totales 

Nº Notas 114 112 120 346 

Nº PP 46 91 100 237 

Nº PP Congreso 29 11 13 53 

Nº PP Senado 36 3 1 40 

Nº PPE 3 7 6 16 
Tabla 4. Notas de prensa emitidas por el PP en el proceso electoral del 28-A. Fuente: Elaboración propia 

Una vez que se han contabilizado los resultados41, hemos de tener en cuenta varios 

factores a la hora de analizarlos: 

1- En primer lugar, nuestro marco temporal referencial, el cual hemos 

señalado abarque desde el día 1 de febrero -fecha escogida de inicio de 

la precampaña o campaña real, aunque como se explicará 

posteriormente, no se conocerá la convocatoria a elecciones generales 

 

 

41 Todas las notas de prensa del Partido Popular se encuentran disponibles al público a través 
de su página web: www.pp.es  

http://www.pp.es/
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hasta el día 15 de febrero-, hasta el día 26 de abril -fecha en que 

finaliza la campaña electoral-;  

2- En segundo lugar, el objetivo inicial del estudio: conocer el mensaje o 

los mensajes que han sido transmitidos a través de las notas de prensa 

del partido; 

3- Y finalmente, otro de los factores a tener en cuenta es la coincidencia 

de las elecciones generales con el desarrollo de las precampañas 

Municipales, Autonómicas y Europeas del 26-M.  

A raíz de los resultados incluidos en la ‘Tabla 4’, podemos observar la emisión de 

hasta un total de 346 notas de prensa por parte del Partido Popular, siendo un total de 

237 aquellas que han sido emitidas por el Departamento de Prensa de su sede 

nacional –‘PP’-, no obstante, tras detallar anteriormente los factores a tener en cuenta 

a la hora de analizar los resultados, para acotar la búsqueda y proceder a un análisis 

con más precisión y acierto con nuestro objetivo, en el desarrollo de este estudio 

dejaremos de lado aquellos documentos cuya procedencia sean las oficinas de los 

grupos parlamentarios del Congreso, del Senado y del PPE. 

Posteriormente, con la ayuda de la elaboración de una segunda tabla, se 

contabilizarán todas aquellas notas de prensa que, emitidas por el Departamento de 

Prensa de la sede nacional del Partido Popular, versen sobre: el candidato a la 

presidencia, Pablo Casado -recogida la información relativa a este sujeto en hasta tres 

tipos de notas de prensa diferentes-, y sobre información relativa a la actividad del 

partido y de sus miembros.  

Tabla 5. Notas de prensa emitidas desde la sede nacional del Partido Popular en el proceso 
electoral del 28-A 

Periodo de tiempo (días) Febrero (1-28) Marzo (1-31) 
Abril (1-
26) 

Resultados 
Totales 

Notas Pablo Casado 31 67 66 164 

- Titulares Pablo 
Casado 

16 39 44 91 

o En medios 1 5 4 7 

o En actos, 
mítines o 
visitas 

15 34 40 84 

Otros (miembros y 
partido) 

15 24 34 83 

Tabla 5. Notas de prensa emitidas por el PP en el proceso electoral del 28-A. Fuente: Elaboración propia 
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A raíz de los datos que pueden visualizarse en la ‘Tabla 5’ podemos destacar, en 

primer lugar, que de todas las notas de prensa emitidas por el ‘PP’, cerca del 60% de 

las mismas -un total de 164 notas de prensa- corresponden con información relativa a 

su candidato, Pablo Casado, durante los periodos de precampaña y de campaña 

electoral; mientras que el tanto por ciento restante corresponde a información relativa 

al partido y a varios de sus miembros -83 notas de prensa-. No obstante, si en el 

primer análisis realizado acotábamos la búsqueda centrándonos en aquellos 

documentos cuyo emisor fuese el Departamento de Prensa de la sede nacional, nos 

centraremos ahora en aquellos cuya información sea relativa a la actividad del 

candidato, así como de la propia formación política y sus miembros, durante el 

desarrollo de la etapa preelectoral y de campaña. En este sentido, dejaremos de lado 

en este estudio el análisis de aquellas notas de prensa que versen sobre titulares del 

candidato, así como sobre titulares de miembros del partido, en tanto que estos 

mismos documentos no van a aportarnos datos relevantes para el desarrollo de 

nuestra investigación. 

Una vez explicada la metodología que se ha llevado a cabo para el desarrollo del 

análisis en este apartado del estudio, y tras proceder a la selección de las notas de 

prensa cuyo contenido se ha considerado susceptible de ser analizado -un total de 96 

notas de prensa42-, expondremos el análisis de los resultados de la siguiente manera: 

a) Notas de presa emitidas durante la precampaña (desde el día 

1 de febrero hasta el día 11 de abril):  

En este apartado hay que tener en cuenta que desde que se publica la primera 

nota de prensa -el día 1 de febrero-, hasta que se conoce la convocatoria a 

elecciones generales el día 15 de febrero, el eje del mensaje que transmita el 

Partido Popular girará en torno a la idea de que el partido ha sido renovado y 

que, por tanto, se encuentra desligado de las acciones punibles de varios de 

sus miembros en su anterior etapa. En este sentido, habiendo quedado 

manchadas tanto su imagen como su reputación, a sabiendas de la pérdida de 

la confianza por parte de aquel sector del electorado de centroderecha 

 

 

42 Para poder observar las notas de prensa analizadas tanto así como el mensaje central de 

cada una de ellas y la estrategia llevada a cabo, acúdase al apartado de ANEXOS I. ‘Tablas de 

análisis de las notas de prensa emitidas por el PP en los meses de febrero, marzo y abril de 

2019’ (páginas 110-116). 
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‘popular’, un sector que no obstante ha ido cediendo sus apoyos a otras 

formaciones políticas como Vox o Cs, el PP sale a la reconquista de un sector 

de la población que ideológicamente le pertenece en una ‘Vuelta a España’, 

sobre todo por la más rural y que además, coincidiendo con el desarrollo y 

preparación de los comicios del 26-M, le llevará a recorrer al presidente del 

‘populares’ y a sus miembros cerca de 50 provincias por toda España.  

Tras la celebración el día 10 de febrero en la plaza de Colón de Madrid de una 

concentración convocada por el PP, Cs y Vox, bajo el lema ‘Por una España 

unida, ¡elecciones ya!’, la defensa de la unidad de España y de la Constitución 

de 1978 van a suponer dos nuevos ejes del mensaje en las notas de prensa 

que emita el PP. Sin embargo, a partir del día 15 de febrero, aunque ya incluso 

el día antes puede apreciarse que la estrategia del partido ha cambiado, tras la 

convocatoria a elecciones generales al no haber sido aprobados los PGE en el 

Congreso de los Diputados, el camino hacia unos comicios electorales era más 

una realidad que un hecho constatado. No obstante, una vez que se conoce la 

convocatoria a los comicios y se fija la fecha de su celebración para el día 28 

de abril, el PP seguirá con su estrategia inicial: continuar su ruta por España 

reconquistando al electorado perdido, movilizar al electorado de centroderecha 

en torno al partido que lidera Pablo Casado. Trasladando el mensaje claro de 

que es el PP la única alternativa a un gobierno liderado por Pedro Sánchez en 

compañía de sus socios –independentistas, batasunos y comunistas-, la 

estrategia clara de la organización liderada por Casado será centralizar el 

mayor número de esfuerzos, a la mayoría del electorado de centro y de 

derecha, en torno a su programa, en torno a las siglas del PP. 

b) Notas de prensa emitidas durante la campaña (desde el día 12 

hasta el 26 de abril): 

Adentrados en el tiempo de campaña, el día 12 de abril se dará comienzo a un 

inicio de campaña que lleve a la celebración de unos comicios electorales 

considerados como los más trascendentales de la historia de la democracia. El 

eje del mensaje del Partido Popular, tanto así como del candidato y de sus 

miembros, girará en torno a la idea de que, si el PP no gana las elecciones, la 

inestabilidad económica, política y social se instaurará de nuevo en España. El 

camino hacia una nueva recesión económica peor incluso que la vivida en el 

año 2008, el decrecimiento del empleo en detrimento del paro y la acusada 

inestabilidad en la comunidad catalana, llevarán a transmitir la idea de que es 

el PP aquel que lidera la única oposición, la única alternativa; que es la 
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formación política liderada por Casado el único partido con un proyecto para la 

nación que tiene por objeto hacer frente en las urnas a un gobierno presidido 

por Pedro Sánchez en compañía de sus socios. En este sentido, la estrategia 

que lleve a cabo el Partido Popular hasta el último día de campaña, será apelar 

al voto útil, al voto maduro, responsable y suficiente que le lleve a arrebatarle la 

victoria electoral al partido socialista y a su candidato, Pedro Sánchez. 

En otro orden del análisis de las notas de prensa que desde el día 1 de febrero hasta 

el 26 de abril han sido emitidas por el Departamento de Prensa de la sede nacional del 

partido, cabe destacar otros aspectos referentes a su contenido y su temática, a su 

diseño y a la estructura de las mismas. Sin embargo, para el desarrollo de esta parte 

del estudio de las notas de prensa, hemos de señalar que han quedado excluidas 

aquellas cuya procedencia son las oficinas de los grupos parlamentarios del Congreso, 

del Senado y del PPE, así como también, del mismo modo que señalábamos en el 

análisis anterior, han quedado excluidas aquellas que informan sobre titulares tanto del 

candidato como de los miembros del partido. 

1) Contenido y temática: 

En cuanto al contenido y a la temática de las notas de prensa, se pueden 

destacar los siguientes aspectos: 

- A raíz de los resultados que se pueden visualizar en la ‘Tabla 6’ podemos 

destacar, en primer lugar, que el contenido del 54,16% de las notas de prensa 

analizadas –un total de 58 notas de prensa-, hace referencia a mensajes de 

carácter positivo que versan, además, sobre la gestión y las propuestas 

electorales del Partido Popular; sin embargo, el contenido del 45,8% restante 

de los documentos analizados –un total de 44 notas de prensa-, corresponde a 

mensajes de carácter negativo sobre la gestión del Gobierno y la crítica a las 

acciones del PSOE y su candidato, Pedro Sánchez. No obstante, según puede 

apreciarse en la tabla sobre el contenido de las notas de prensa emitidas 

durante el proceso del 28-A, destaca el hecho de que en el mes de marzo, 

correspondiente a la etapa de precampaña electoral, sea aquel periodo de 

tiempo en que más mensajes de carácter positivo se hayan emitido –el 

contenido de un total de 24 notas de prensa es positivo-, pero también de 

carácter negativo –un total de 18 de las notas de prensa-. 

 

 



 

 

51 
Máster Universitario en Comunicación Política y Empresarial 

 

Tabla 6. Contenido del mensaje de las notas de prensa emitidas durante el proceso electoral del 
28-A 

Periodo de tiempo (días) Febrero (1-28) Marzo (1-31) 
Abril (1-
26) 

Resultados 
Totales 

Nº Mensaje Positivo 8 24 20 52 

Nº Mensaje Negativo 12 18 14 44 
Tabla 6. Contenido de las notas de prensa emitidas por el PP en el proceso electoral del 28-A. Fuente: 
Elaboración propia 

- Por otro lado, en cuanto a la temática de las notas de prensa, a raíz de los 

resultados que pueden visualizarse en el apartado de ANEXOS I43, podemos 

decir que desde el 1 de febrero hasta el 26 de abril, la temática de las notas de 

prensa hace referencia en su gran mayoría a la ‘Economía’, en este sentido, en 

hasta 42 ocasiones se ha hecho referencia a cuestiones donde la economía 

ocupa el eje central del mensaje, destacando sobre todo su incidencia en los 

meses de marzo y abril, que no obstante coinciden con los periodos de 

precampaña y del desarrollo de la campaña electoral, y de entre los cuales 

destacan en hasta 15 ocasiones las referencias al tema del empleo. Por otro 

lado, destacan en segundo lugar aquellas notas de prensa cuya temática se 

refiere a la ‘Unidad de España’, en este sentido, destacan en hasta un total de 

36 las ocasiones en las que, el mensaje, ha girado en torno a esta temática; y 

posteriormente, destacan también aquellos documentos cuyo contenido gira en 

torno a la temática de la ‘Política Social’, registrando una incidencia en este 

aspecto de hasta 26 ocasiones y de entre las que se encuentran otros 

subtemas como la ‘sostenibilidad’, la ‘seguridad’ y las ‘oportunidades’, 

registrando una incidencia de un total de 13 ocasiones en los dos primeros 

casos y de hasta 11 en el tercero.   

2) Diseño: 

En cuanto a su diseño, pudiendo observase su evolución en el apartado de 

ANEXOS I44 del presente trabajo, podemos destacar la presencia de dos 

formatos de notas de prensa: 

 

 

43 Para poder observar el análisis correspondiente a la temática e incidencia de los temas 

presentes en las notas de prensa analizadas, acúdase al apartado de ANEXOS I. ‘Tabla de 
análisis de la temática e incidencia de los temas presentes en las notas de prensa emitidas por 
el PP en los meses de febrero, marzo y abril de 2019’ (página 117). 

44 Para poder observar la evolución de las notas de prensa acúdase al apartado de ANEXOS I. 
‘Evolución de las notas de prensa del PP del proceso electoral del 28-A’ (páginas 118-120). 
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- En el primer formato, presente desde los días 1 de febrero hasta el 7 de marzo, 

vamos a encontrar estos documentos acompañados del logotipo con las siglas 

del partido que fue rediseñado en el año 2015, y el mismo estará ubicado en el 

lateral superior izquierdo de las páginas;  

- Y en el segundo formato, presente ya en todo el proceso electoral del 28-A y a 

partir del día 8 de marzo, encontraremos la nueva marca de la formación 

política, ‘Populares’, que se aleja del tradicional ‘PP’ acompañado de un 

charrán. Este logotipo en tipografía San Serif, incorpora un nuevo charrán con 

los colores de la bandera nacional y adopta formas más redondeadas para 

recogerse en la parte superior izquierda de la marca, no obstante, a partir del 

día 9 de marzo, la nueva marca del Partido Popular se incorporará en la 

esquina superior derecha de cada nota de prensa. 

3) Estructura: 

Finalmente, en cuanto a la estructura del contenido de las notas de prensa, a 

raíz de los resultados que se recogen en el apartado de ANEXOS I45, 

señalaremos los siguientes aspectos: 

- En primer lugar, del total de las 96 notas de prensa analizadas, podemos decir 

que el 43,75% de las mismas presentan un titular de carácter apelativo, es 

decir, buscan llamar la atención del lector y apelar a sus sentimientos, pero 

también buscan apelar a que el lector piense como el emisor –el Partido 

Popular- desea que lo hagan; no obstante, pueden registrarse en su mayoría la 

presencia de este tipo de titulares durante los meses de marzo y abril, 

coincidiendo pues con los desarrollos de las etapas de precampaña y de la 

campaña electoral. En cuanto a las notas de prensa que presentan un titular 

temático destacan el 29,16% de los documentos, unos cuyos titulares 

corresponden con propuestas en tono positivo en su mayoría del programa 

electoral del Partido Popular, mientras que el 27,08% restante de las notas 

analizadas presenta titulares meramente informativos sobre la actividad de la 

organización política, sus miembros y su candidato a las elecciones. 

- Por otra parte, en cuanto al esquema según el cual se estructura el contenido 

de las notas de prensa, un total de 80 documentos presenta sus argumentos 

 

 

45 Para poder observar el análisis referente a la estructura del contenido de las notas de prensa 
del 28-A, acúdase al apartado de ANEXOS I. ‘Estructura de notas de prensa emitidas por el 
Partido Popular durante el proceso electoral del 28-A’ (página 121). 
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según un eje cronológico, mientras que tan sólo 16 lo hacen siguiendo la 

estructura de la pirámide invertida, respondiendo en este punto a los 5 

interrogantes o 5 W’s: ‘What’ -Qué-, ‘Who’ -Quién-, ‘When’ -Cuándo-, ‘Where’ -

Dónde-, y ‘Why’ -Por qué-. 

- En cuanto a las características del lenguaje, podemos afirmar que por norma 

general priman en las notas de prensa analizadas la claridad y la coherencia en 

su elaboración, así como la corrección de su contenido; en casi el 90% de los 

documentos priman los verbos en tono positivo del mismo modo que prima 

también la presencia de citas textuales en casi el 80% de los mismos. 

- Por otro lado, por norma general las notas de prensa analizadas se conforman 

de: un encabezado, donde se coloca el logotipo de la institución junto al título 

‘Nota de Prensa’ y donde también se señala el momento o el lugar en que ha 

tenido lugar el hecho noticioso; un titular, donde se encuentra el foco de 

atención de la información; un subtítulo, que contextualiza lo anterior; de un 

lead o entradilla, que resume del contenido de la información; la fecha en 

negrita y la información de contacto de la institución, donde se encuentran la 

dirección postal, número de teléfono y dirección email; y enlaces a los perfiles 

del Departamento de Prensa y del Partido Popular a las redes sociales de 

Telegram y Twitter, respectivamente. También, en este apartado cabe señalar 

que todos estos documentos incorporan en el margen izquierdo el título ‘Oficina 

de Información’ del Partido Popular. 

B) Mítines y actos políticos  

Tras haber procedido en el apartado anterior a establecer un análisis del mensaje que, 

a través de las notas del Departamento de Prensa de la sede nacional, ha transmitido 

el Partido Popular durante los periodos de precampaña y de campaña electoral, vamos 

a proceder en este espacio a la realización de un nuevo estudio para conocer cuál ha 

sido el mensaje comunicado por el líder del partido y candidato a las elecciones, Pablo 

Casado, a través de los mítines y actos políticos de campaña que han tenido lugar 

durante todo el proceso electoral. 

No obstante, para el desarrollo de este estudio, teniendo en cuenta cuál va a ser 

nuestro marco temporal referencial -desde el día 1 de febrero hasta el día 26 de abril-, 

se ha procedido a la visualización y análisis de un total de 42 intervenciones, por parte 
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del candidato ‘popular’, en mítines y actos de campaña46, todo ello en base al número 

de mítines y actos a los cuales se ha podido tener acceso para el desarrollo de este 

apartado de la investigación. Tras proceder al registro de todos los resultados, para 

abordar las conclusiones de esta parte del estudio, se ha establecido una división 

entre aquellos que tuvieron lugar durante la precampaña -escogido el marco temporal 

para el presente análisis desde el día 1 de febrero hasta el día 11 de abril- y durante la 

campaña electoral -desde los días 12 hasta el 26 de abril-. 

a) Mítines y actos políticos en precampaña (desde el 1 de febrero 

hasta el 11 de abril): 

A partir del día 16 de febrero en Zaragoza, se dará comienzo al diseño 

de una campaña electoral cuya estrategia será recuperar al votante de 

centroderecha que, si bien en los comicios electorales de 2015 y 2016 

cedía sus apoyos a la formación política de Ciudadanos, se ha dividido 

ahora también a consecuencia de la aparición de una nueva formación 

que irrumpe en la escena política: Vox. Esta formación que ha irrumpido 

con fuerza sobre todo en los adelantados comicios de Andalucía, donde 

el PP ha conseguido la conformación de un Gobierno estableciendo un 

acuerdo con las formaciones políticas de derecha, vendrá a ocupar un 

espacio anteriormente liderado por el partido de Casado. En este 

sentido, la amenaza de Vox llevará al líder del ‘populares’ a pedir que, 

ante una posible fragmentación del centroderecha de cara a las 

elecciones, no se presente en aquellas circunscripciones más pequeñas 

donde el número de escaños es menor. 

No obstante, hasta que dé comienzo la campaña electoral el día 12 de 

abril, el mensaje principal que traslade el candidato del PP será que, en 

el espectro ideológico de la derecha sólo su formación política lidera la 

oposición; en este sentido, Pablo Casado transmitirá la idea de que sólo 

el PP puede liderar una alternativa y conformar una mayoría para hacer 

frente a un gobierno liderado por Pedro Sánchez y sus socios. Se 

transmitirá la idea de que sólo el PP, formación política que ha estado 

en el Gobierno y lleva años de gestión a sus espaldas, puede hacer 

 

 

46 Los resultados de esta parte del análisis se pueden ver en el apartado de ANEXOS I. ‘Tablas 
de análisis del mensaje de los mítines y actos del PP de febrero, marzo y abril de 2019’ 
(páginas 122-126). 
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frente a una futura recesión económica a la que se ve abocada España; 

el PP es un partido que tiene la experiencia como mejor aval para 

trabajar al frente del Gobierno de la nación española. 

b) Mítines y actos políticos en campaña (desde el 12 hasta el 26 de 

abril): 

Adentrados ya en el desarrollo de la campaña electoral, quince días le 

darán a Pablo Casado la oportunidad de apelar al voto útil, de 

centralizar el voto en torno a la fuerza mayoritaria de la derecha: el 

Partido Popular. La hoja de ruta será apelar a la unión del votante de 

centroderecha bajo las siglas del Partido Popular. En este sentido, el 

mensaje que transmita el líder del ‘populares’ a través de sus 

intervenciones será que, ante una ruptura de la nación con los pactos 

pretendidos por el líder socialista tras una hipotética victoria electoral, es 

el PP la única fuerza que es alternativa en las urnas; que si se 

fragmenta el voto de centroderecha, también se fragmentará España, lo 

cual supondría una victoria de Pedro Sánchez y sus socios. 

En otro orden del análisis de los mítines y actos de campaña que han tenido lugar 

durante el desarrollo del proceso electoral el 28-A, hemos de destacar otros aspectos 

referentes al contenido de los mismos. En este sentido, a raíz de los resultados que 

pueden visualizarse en el apartado de ANEXOS I47 al final del presente trabajo, 

podemos deducir los siguientes aspectos: 

- De la totalidad de los mítines analizados durante los meses de febrero, marzo y 

abril, podemos destacar que el propósito de cerca del 30,9% de los mismos ha 

sido el de convencer al electorado de que el PP es la única alternativa posible 

en las urnas al partido socialista; a este aspecto, le siguen aquellos mítines en 

los que el propósito del discurso del candidato Casado ha sido exponer y 

presentar a los candidatos de las listas electorales tanto de los comicios del 28-

A como del 26-M –un 21,4% de los mítines- y aquellos mítines en los que el 

 

 

47  Los resultados del análisis correspondiente a la estructura y al contenido del discurso de los 

mítines y actos de campaña, se puede observar en el apartado de ANEXOS I. ‘Tablas de 
análisis de la estructura y del contenido de los mítines y actos del PP de febrero, marzo y abril 
de 2019 (página 127). 
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propósito ha sido influir en el electorado para escoja al PP en detrimento de las 

otras formaciones políticas –un 16,6% de los mítines-. 

- En otro aspecto, en cuanto a los materiales de los cuales se ha compuesto el 

discurso, destacan tanto en los meses de febrero, marzo y abril, el empleo por 

parte del candidato Casado de las apelaciones a evidencias y a pruebas 

directas para apoyar el contenido de sus mensajes –en este apartado se 

encuentran  el 83,3% de los mítines analizados-. 

- En cuanto a la estructura del discurso, podemos destacar que a la hora de su 

configuración priman el establecimiento de una serie de pautas cronológicas, 

así como también pautas proponen la resolución de problemas a la hora de 

configurar el mensaje.  

- Finalmente, en cuanto al tono del lenguaje empleado por el candidato del 

Partido Popular, Pablo Casado, en cada una de sus intervenciones, destaca 

por ser claro y conciso; mantiene al auditorio atento a su discurso apelando a 

temas de carácter personal, así como también haciendo uso de la broma o el 

chiste para despertar la risa del público; y domina tanto la comunicación verbal 

como la no verbal. 

C) Programa electoral del 28-A 

En el desarrollo de un proceso electoral, los programas electorales suponen la 

plataforma o manifiesto más importante dado que estos mismos, van a ejercer como la 

base con la que un partido político o candidato se van a presentar a unas elecciones. 

Estos documentos van a suponer por tanto los principios, objetivos, propuestas o 

causas con las que manifiestan estar comprometidos partidos y/o candidatos; en 

definitiva, viene a ser la estrategia para alcanzar sus objetivos. 

En este apartado del trabajo vamos a proceder al análisis de los mensajes que ha 

transmitido el PP a través de su programa electoral de cara a los comicios del 28-A: 

‘Elecciones generales, autonómicas y europeas. 2019 Programa Electoral’48. En este 

sentido, y tal como el título del mismo documento indica, cabe tener en cuenta a la 

hora de abordar el estudio que, con motivo de la coincidencia de las elecciones 

generales con los comicios del 26-M, el contenido del documento también servirá 

como hoja de ruta para estos tres procesos electorales. 

 

 

48 Programa Electoral del Partido Popular (2019). Elecciones generales, autonómicas y 
europeas. 2019 Programa Electoral. Partido Popular. 
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/programa-electoral-elecciones-generales-
2019.pdf  

http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/programa-electoral-elecciones-generales-2019.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/programa-electoral-elecciones-generales-2019.pdf
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El programa del Partido Popular incorpora 500 medidas que, con una introducción a 

modo de prólogo y compromiso de la formación para con España de cara a los 

comicios, se encuentran divididas en 10 bloques de contenido. No obstante, para la 

realización de este apartado del estudio vamos a establecer una división de su 

contenido en tres categorías, todo ello con el propósito de centrarnos en aquellos que 

vienen a ser los mensajes que, a través del programa electoral, transmita el PP. En 

este sentido, procederemos al análisis del mensaje en función de la siguiente 

jerarquía: 

1) Unidad de España. Con objeto de recuperar el orden constitucional y proteger 

el correcto ejercicio de la autonomía de Cataluña, la defensa de la unidad de 

España y la aplicación de la ley y de la Constitución de 1978, marcarán el 

principal eje del mensaje del Partido Popular en su programa electoral para el 

28-A. En este aspecto, también se pueden encontrar las propuestas de reforma 

del Código Penal, la imposición de una ley de Símbolos que garantice y 

refuerce la presencia de la nación española en las comunidades, o el refuerzo 

de las FCSE. 

2) Economía. Las cuestiones económicas van a suponer otro principal eje del 

mensaje en el programa electoral del Partido Popular. En este sentido, el 

mensaje que transmita la formación política será que, para seguir en la senda 

del crecimiento económico y hacer frente a una nueva recesión, España 

necesita ser fuerte, en primer lugar, en el empleo, manteniendo con ello en 

este punto el compromiso de que, para poder alcanzar este objetivo, es 

necesaria la realización de una revolución fiscal que suprima impuestos y 

otorgue más facilidades a las empresas para seguir creciendo. 

3) Política Social. Las cuestiones referentes al bien de interés social engloban el 

segundo eje del mensaje del programa electoral. En este apartado, destaca el 

mensaje principal del deber del Estado de mantener el poder adquisitivo de las 

pensiones; no obstante, en otro orden de comunicaciones, a través de su 

programa electoral el PP manifiesta también la idea de la búsqueda efectiva de 

la igualdad entre hombres y mujeres sobre todo en el ámbito laboral, y la 

aplicación del Pacto de Estado contra la violencia de género; el refuerzo del 

sistema sanitario; la libertad de elección del centro educativo que los padres 

quieran para sus hijos o el establecimiento de una ley de ayuda a la maternidad 

y a la natalidad en señal de un “sí” en la defensa de la vida, entre otros. 

4) Seguridad. Finalmente, en materia de seguridad nacional, otro eje central del 

mensaje del programa electoral del Partido Popular será reforzar la presencia 
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del Estado en las comunidades autónomas. En este sentido manifiesta la 

importancia de garantizar el pleno ejercicio de las competencias que tiene 

constitucionalmente atribuidas el Estado; pero también, en otro orden de 

cuestiones, a través del programa electoral, el PP manifiesta la preservación de 

la memoria, verdad, dignidad y justicia de las víctimas del terrorismo; la 

equiparación salarial de las FCSE y la inmigración regularizada. 

No obstante, una vez que se ha procedido al análisis del mensaje a través del 

contenido del programa electoral, hay que tener en cuenta que todo el documento, en 

sí mismo, también está comunicando un mensaje al electorado, todo ellos a través de 

su estructura, diseño y formato. 

- En cuanto al primer aspecto, la estructura, el contenido del programa electoral 

se encuentra dividido en 10 bloques en función de su contenido más una 

introducción que actúa como un prólogo para el mismo documento. En este 

aspecto, cabe destacar también la presencia de un índice paginado, que facilita 

el acceso del lector a los contenidos, ofreciendo además este elemento de un 

orden y equilibrio, como las ideas que quiere transmitir la propia institución: el 

Partido Popular es un partido moderado en el que tienen cabida todos. 

- En cuanto a su diseño, donde predomina el color azul, así como la tipografía 

una tipografía Gotham, llevan a la que es seña de identidad del partido. Priman 

en este espacio la idea de la renovación sin perder sus principios frente al 

progresismo. 

- Finalmente, en cuanto a su formato, podemos destacar dos aspectos: su 

formato físico, cuya lectura puede verse entorpecida al encontrarse en una 

orientación horizontal, y su formato virtual que, si bien en este aspecto la 

orientación horizontal le otorga comodidad al lector pudiendo leer el contenido 

a  doble página, se encuentra disponible de manera pública y online en el 

apartado web de la institución, lo cual permite su accesibilidad al usuario, sea 

cual sea su orientación política. 

D) Cartelería de campaña 

Dentro de la propaganda política tradicional, la cartelería ha sido uno de los aparatos 

más empleados en una campaña electoral, además de uno de los recursos en los que 

a lo largo de la historia, los partidos políticos han invertido los mayores porcentajes de 

gasto de la campaña (Gartzia y López Adán, 2002).   
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El Partido Popular, para el desarrollo de la campaña electoral del 28 de abril, ha hecho 

uso de un cartel que ha girado en torno a la figura del candidato, Pablo Casado, más 

que al partido político en cuestión. Sin embargo, desde que el jefe de la campaña, 

Javier Maroto, presentase el día 27 de marzo el lema de la campaña, ‘Valor Seguro’, y 

el correspondiente cartel, hubo que esperar a verlo por las calles al día 12 de abril, 

momento en que se realizaría la tradicional “pegada de carteles”. 

Bajo el lema ‘Valor Seguro’, cuyo contenido se analizará en el apartado 

correspondiente al estudio del ‘Lema de campaña’, el Partido Popular ofrece una 

imagen conservadora a la vez que trata de definir aquello que le representa de cara a 

las elecciones del 28-A: ‘Valor’ remite a la economía y ‘Seguro’ en orden a una 

apuesta por la derecha de toda la vida. No obstante, siendo un lema más considerado 

en el lenguaje mercantil, busca dar una continuidad y proyector la imagen de un 

partido con experiencia en la gestión de asuntos económicos. 

Según Gartzia y López Adán (2002), los partidos conservadores eluden, por norma 

general, presentar de manera negativa los conflictos existentes y los problemas 

sociales e insisten, con su imagen, en proponer soluciones y proyectos de futuro con 

el compromiso de cumplirlos49. Sin embargo, en una muestra ampliada del cartel, se 

presenta un fondo de ladrillo visto con la bandera nacional, una imagen que busca 

simbolizar la contención contra la izquierda y contra el independentismo, dos de los 

frentes que afronta un partido que, además, presenta una competición por la derecha 

nunca antes vista.  

Respecto a la presencia de la bandera nacional, cabe destacar su ausencia en los 

pasados comicios electorales del PP. Sin embargo, ondea ahora como fondo apelando 

a la unidad de España, un elemento que recuerda a las campañas presidenciales 

norteamericanas. Además, cabe señalar que el identificativo charrán del Partido 

Popular, que fue incorporado en 1989 bajo la dirección de Manuel Fraga Iribarne, ha 

sido sustituido por un corazón con una bandera española difuminada e inacabada que 

apela a los sentimientos de los votantes más jóvenes y que incluso, podría 

interpretarse también como una reacción a la irrupción de la formación política Vox y 

su alarde del patriotismo y regreso a los valores más puros españoles. 

 

 

49 Gartzia, U. y López Adán, A. R. (2002). Los carteles políticos. Imagen y crítica del poder. 

Carteles políticos del fondo de la Fundación Sancho el Sabio. 
https://dialnet.unirioja.es/descarga/articulo/259616.pdf  

 

https://dialnet.unirioja.es/descarga/articulo/259616.pdf


 

 

60 
Máster Universitario en Comunicación Política y Empresarial 

En cuanto al diseño del cartel, cabe señalar la apariencia desordenada de los 

elementos que transmiten lo que en publicidad o en marketing comercial se denomina 

briefing o ideas que un cliente quiere transmitir a un consumidor; una interpretación 

que sin embargo podría simbolizar la búsqueda del votante indeciso. Predomina el 

tono azul, pantone característico del PP, así como la presencia de distintas tipografías 

a izquierda y derecha de la imagen. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Dos son los eslóganes que acompañan al cartel y que se ubican a la izquierda de la 

imagen: ‘¡Pablo Presidente!’ y ‘Contamos Contigo’. Ambos expresan el deseo de 

victoria del Partido Popular, sin embargo, dan una imagen desordenada al presentar 

una letra de distinto tamaño y tipografía. 

El PP no arriesga en su diseño y busca retener también al votante de siempre, pero 

también, busca ser un contraste en un escenario tan cambiante en que se ha roto con 

el bipartidismo con el nacimiento de nuevos partidos que se suman a la geografía 

política de España. 

En cuanto a la fotografía del candidato Pablo Casado, destaca la idea de presentar a 

un candidato joven, con experiencia, que ha sido recientemente elegido como 

presidente del partido y que, además, se presenta por vez primera a unas elecciones 

generales como candidato a la presidencia del Gobierno. En una ampliación de la 

imagen puede observarse el que viene a ser el cartel principal de la campaña, en él 

Imagen 4. Cartel oficial de la campaña del PP para las 
elecciones del 28-A. Fuente: Partido Popular 
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destacan el aire corporativo de la toma, así como también, que busca ofrecer un aire 

de confianza aun a pesar de haber hecho uso del photoshop. 

E) Spot electoral de campaña 

a. ‘Piensa en ti’ (fecha de emisión: 15 de abril) 

“El Partido Popular es el valor seguro para conseguir tu futuro”, reza tras el eslogan del 

spot publicitario oficial de la campaña del 28-A el Partido Popular titulado ‘Piensa en ti’. 

Este vídeo realizado por la organización política parte del mensaje común sobre cuál 

es el deseo que comparte la sociedad española en este momento. 

 

El concepto creativo del anuncio gira en torno a la idea de que, si los ciudadanos 

quieren un futuro para sí mismos y para la sociedad, deben confiar en el Partido 

Popular. Contando con la narración de una voz en off de una mujer que va señalando 

las propuestas del partido, pueden ir apreciándose aquellos públicos hacia los cuales 

se dirige: jóvenes, estudiantes y desempleados, familias, trabajadores del campo, 

jubilados y pensionistas, emprendedores, autónomos y empresarios. 

El storytelling del spot publicitario recurre a la narración, a través de imágenes, de la 

que podría ser la historia de la vida de una persona: desde un joven que termina sus 

estudios hasta que se lanza a la búsqueda de empleo, pasando por el crecimiento 

hasta la formalización de un matrimonio que quiere formar una familia y hacerla crecer 

y dotar a sus hijos de los recursos que necesitan así como de una vivienda, hasta 

aquellos que deciden trabajar en el sector primario en el campo o que prefieren 

emprender con la apertura de un nuevo negocio, hasta la edad de la jubilación en la 

que recibas una pensión retributiva de tu trabajo. 

Imagen 5. Captura de pantalla del spot oficial de la campaña del PP, ‘Piensa 
en ti’, para las elecciones del 28-A. Fuente: YouTube del PP 
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La narración audiovisual traslada al espectador a distintas secuencias de la vida de 

una persona que podría ser la de cualquiera; el spot llama la atención llevando incluso 

a que quien lo vea pueda sentirse identificado o verse reflejado en algunos momentos 

del mismo; el anuncio muestra ciertos matices y busca un lenguaje cercano y en tono 

amable que no se aleja de la formalidad.  

La iluminación del spot es clara y cálida, lo que acompañado a la narración aporta una 

visión de esperanza y de futuro lejos de la oscuridad y de las tinieblas, de la depresión, 

alejando al espectador de un tiempo en que la crisis del año 2008 ha terminado. A su 

vez, la banda sonora que portan unos violines y un piano, despierta una nueva 

perspectiva hacia el porvenir. 

b. ‘Epi y Blas’ (fecha de emisión: 13 de marzo de 2019) 

“Blas, voy a votar a Vox para echar a Pedro Sánchez de La Moncloa”, con esta 

entrada el Partido Popular ataca a las formaciones políticas del PSOE y de Vox en el 

periodo de precampaña electoral, y con ello, busca apelar al ‘voto útil’ y explicar a sus 

simpatizantes los riesgos de apoyar a Vox en las urnas de cara a los comicios del 28-

A.  

A través de este vídeo que hace referencia a la popular serie infantil de ‘Barrio 

Sésamo’, emitido a través de los grupos de Whatsapp de dirigentes y simpatizantes 

del partido presidido por Pablo Casado, el PP cambia su estrategia para acusar al 

candidato por Vox, Santiago Abascal, de no tener ni plan ni proyecto para España. 

Con este pequeño film, los personajes Epi y Blas explican qué repercusión tiene votar 

a la formación de Abascal; explican el peligro que supone la división del voto de 

centroderecha y que, por la Ley D’Hont, supone un aval a la candidatura del partido 

socialista. 
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c. ‘Un, Vox, Tres…responda otra vez’ (fecha de emisión: 28 de marzo) 

“Un, Vox, Tres…Abascal responde de una vez” canta el inicio de un nuevo vídeo que 

viene a ser una campaña oculta emitida a través de Whatsapp, realizada por el Partido 

Popular y con el que busca atacar a la formación política Vox y a su candidato, 

Santiago Abascal. 

Este film, que mezcla la sintonía del popular programa ‘Un, dos tres…’  de la TVE, se 

trata de un montaje que hace uso de una intervención de Abascal en unos desayunos 

informativos. En este vídeo el PP lanza preguntas, sin embargo, para dejar en 

evidencia al candidato rival, ha hecho uso de las respuestas de sus intervenciones en 

su cita con la prensa, siendo estas mismas aquellas en las que el líder de Vox no supo 

contestar.  

 

 

 

 

 

 

 

Imagen 7. Captura de pantalla del vídeo ‘Un, Vox, Tres…responda 
otra vez’ para el proceso electoral del 28-A. Fuente: YouTube de ‘El 
País’ 

Imagen 6. Captura de pantalla del vídeo ‘Epi y Blas’ para el proceso 
electoral del 28-A. Fuente: YouTube de ‘VozPopuli’ 



 

 

64 
Máster Universitario en Comunicación Política y Empresarial 

d. ‘Juego de Tronos’ (fecha de emisión: 15 de abril de 2019) 

“España no es ‘Juego de tronos’, es un país moderno que no necesita más guerras”, 

es lo que defiende el Partido Popular con la emisión de un vídeo viral a través de las 

redes sociales. Del mismo modo que la popular serie de HBO, el equipo de Casado ha 

hecho uso de la misma para identificar, con cada uno de los reinos, a los partidos de la 

oposición.  

En este vídeo, el Partido Popular se presenta como la única opción capaz de mantener 

la paz, la prosperidad y la unión, así como la única capaz de dotar de un futuro a la 

nación española sobre todo en un momento en que el país se ve amenazado por la 

falta de consenso político, por una cercana recesión económica y por un clima de 

desunión y de ruptura por parte de las formaciones separatistas. Con esta simulación 

el PP apela, como su lema de campaña, a que es la única formación política que 

supone un “valor seguro” para el futuro, la economía y la unión de España. 

 

F) Lema de campaña: ‘Valor Seguro’ 

En este apartado del trabajo vamos a centrarnos en realizar un análisis del lema 

escogido por el Partido Popular para el desarrollo de la campaña electoral del 28-A: 

‘Valor Seguro’. 

En apartados anteriores se ha señalado que los comicios electorales del 28 de abril 

vengan a ser los primeros a los que el candidato del Partido Popular, Pablo Casado, 

se presente como líder de la formación. Con la configuración de un equipo 

completamente nuevo -ha renovado casi al 80% de los candidatos que encabezan las 

Imagen 8. Captura de pantalla del vídeo de ‘Juego de tronos’ para el 
proceso electoral del 28-A. Fuente: YouTube de ‘VozPopuli’ 
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listas electorales50-, el PP se presenta a las elecciones como la alternativa a un 

gobierno del partido socialista. Si bien de cara a la celebración de los comicios, la 

formación presidida por Casado busca dejar claro que sólo hay dos opciones posibles 

resultantes de las urnas -Pablo Casado o Pedro Sánchez-, bajo el lema ‘Valor Seguro’ 

se quiere trasladar un mensaje a la ciudadanía de que es el PP el que va a defender 

los intereses de los españoles, además, con ello busca apelar al ‘voto útil’ y hacer 

referencia a aquello que es conocido, el PP, formación a la que le avala el pasado que 

le antecede, o lo que es lo mismo, la experiencia al frente de la gestión del Gobierno. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Con este lema, la intencionalidad del partido liderado por Casado es aludir al hecho de 

que, tras los gobiernos liderados por el partido socialista, y también tras su herencia, el 

PP ha sido y es, desde entonces, un ejemplo sobre todo de crecimiento económico y 

de creación de empleo, pero también artífice de un gran número de logros sociales 

para los españoles, donde destacan la incorporación al sistema del € con la entrada 

 

 

50 Calleja, M. (16 de marzo de 2019): Casado exhibe la renovación del PP: «Somos un partido 
unido, que no pierdan el tiempo en intentar dividirnos». ABC. https://www.abc.es/espana/abci-
casado-exhibe-renovacion-pp-somos-partido-unido-y-orgulloso-pasado-
201903161303_noticia.html 

 

Imagen 9. El candidato del PP, Pablo Casado, frente a la fachada de la sede nacional junto 

al cartel con el de campaña para las elecciones del 28-A. Fuente: www.soydemadrid.com  

https://www.abc.es/espana/abci-casado-exhibe-renovacion-pp-somos-partido-unido-y-orgulloso-pasado-201903161303_noticia.html
https://www.abc.es/espana/abci-casado-exhibe-renovacion-pp-somos-partido-unido-y-orgulloso-pasado-201903161303_noticia.html
https://www.abc.es/espana/abci-casado-exhibe-renovacion-pp-somos-partido-unido-y-orgulloso-pasado-201903161303_noticia.html
http://www.soydemadrid.com/
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del nuevo milenio o victoria de la democracia al imponerse al terrorismo de ETA, que 

se disolvía de manera definitiva su actividad en el año 2018. 

En este sentido, de cara a la celebración de los comicios del 28-A, el PP busca 

recordar a la ciudadanía que es un ‘Valor Seguro’ para la creación de empleo y el 

crecimiento económico, para el mantenimiento y revalorización del sistema de 

pensiones, para la bajada de impuestos, para los autónomos y el pequeño comercio, 

para la sanidad, la educación, la igualdad de oportunidades entre hombres y mujeres y 

para la defensa de la unidad de España. 

  



 

 

67 
Máster Universitario en Comunicación Política y Empresarial 

4.2. Análisis del Plan estratégico y del Mensaje del PP de cara a las elecciones 

generales del 10-N 

4.2.1. Factores contextuales 

Los resultados electorales del día 10 de noviembre arrojaron un resultado distinto al 

del mes de abril: el PSOE registraba de nuevo una victoria con 120 escaños -tres 

menos que en los comicios del día 28 de abril-, mientras que el Partido Popular 

ganaba apoyos y conseguía un total de 89 escaños, seguido de Vox como tercera 

fuerza política con 52 escaños, Unidas Podemos51 con 35, JxCat con 13 escaños y 

Ciudadanos, el que hubiera sido tercera fuerza política en los pasados comicios, 

obtenía un total de 10 escaños, lo cual lo posicionaba en el sexto puesto 

configurándose, además, como una fuerza minoritaria en el panorama político español. 

 

 

 

 

 

51 Marcos, A. (28 de febrero de 2019): ¿Por qué la alianza de Podemos e IU se llama ahora 
Unidas Podemos?, El País. 
https://elpais.com/politica/2019/02/27/actualidad/1551279408_129334.html 
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Gráfico 2. Resumen del escrutinio electoral del 10-N. Fuente: Elaboración propia 

 

Gráfico 2. Resumen del escrutinio electoral del 10-N. Fuente: Elaboración propia 

https://elpais.com/politica/2019/02/27/actualidad/1551279408_129334.html
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Tabla 7. Comparación de los escaños obtenidos en los procesos electorales del 28-A y del 10-N del 

año 2019 

Categoría 2019 (10-N) 2019 (28-A) 

PSOE 120 123 

PP 89 66 

Cs 10 57 

UP 35 42 

Vox 52 24 

ERC-SOBIRANISTES 13 15 

JxCAT-JUNTS 8 7 

PNV 7 6 

EHBildu 5 4 

CCa-PNC (NC) 2 2 

NA+ 2 2 

COMPROMÍS 2019 0 1 

PRC 1 1 

CDC 0 0 

MÁS PAÍS 3 - 

BNG 1 - 

¡TERUEL EXISTE! 1 - 

Tabla 7. Comparación de los escaños obtenidos en los procesos electorales del 28-A y del10-N del año 
2019. Fuente: Elaboración propia 

 

En la mañana del día 29 de abril de 2019, el candidato a la presidencia y líder del 

partido socialista, Pedro Sánchez, se hacía con uno de los mejores resultados de la 

formación política de izquierdas en comparación con los pasados comicios electorales: 

en las elecciones generales celebradas en el año 2015, el PSOE obtuvo 90 escaños, 

mientras que, en los comicios celebrados en 2016, obtenía 85. Sin embargo, a pesar 

del resultado electoral que le daba la victoria en el mes de abril, los españoles fueron 

convocados de nuevo a las urnas seis meses después. En este sentido, y de acuerdo 

con lo dispuesto en el artículo 99.5 de la Constitución española de 1978: 

“Si transcurrido el plazo de dos meses, a partir de la primera votación de 

investidura, ningún candidato hubiese obtenido la confianza del Congreso, el 

Rey disolverá ambas Cámaras y convocará nuevas elecciones con el refrendo 

del presidente del Gobierno” (Artículo 99.5, Título IV. Del Gobierno y de la 

Administración, Constitución de 1978). 

Así mismo, y también de conformidad con lo previsto en el artículo 167.4 de la Ley 

Orgánica 5/1985, de 19 de junio, del Régimen Electoral General, el Real Decreto 

551/2019, de 24 de septiembre, de disolución del Congreso de los Diputados y del 

Senado y de convocatoria de elecciones, se establecía en su artículo segundo, la 
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convocatoria a unos nuevos comicios electorales para el día 10 de noviembre de 

201952. 

El fracaso de las negociaciones por parte del partido socialista con las distintas 

formaciones políticas para fraguar una mayoría de Gobierno, incluso con las 

formaciones de izquierdas como Unidas Podemos, partido liderado por Pablo Iglesias, 

condicionó la manera y el modo en que la izquierda política española iba a afrontar 

estos nuevos comicios electorales. Si bien ambas formaciones políticas, PSOE y UP, 

habían ejercido como aliadas tras el triunfo de la moción de censura contra el 

expresidente del Gobierno, Mariano Rajoy, en junio del año 2018, la falta de acuerdos 

tras la celebración de las elecciones del mes de abril dejó de manifiesto la falta de 

confianza y de consenso entre los dos partidos políticos. 

Por otro lado, a menos de tres meses de la convocatoria a las urnas con motivo de la 

celebración el día 26 de mayo de las elecciones Municipales, Autonómicas y 

Europeas, el Partido Popular había obtenido uno de los peores resultados electorales 

en la historia de la formación: un total de 66 escaños. Con este resultado, se disipaba 

la esperanza por parte del líder del PP, Pablo Casado, así como de la formación, de 

poder consolidar una suma de votos y conformar una alianza de Gobierno junto a las 

formaciones de Ciudadanos y Vox, habiendo conseguido este último y por primera vez 

en su historia representación parlamentaria en el Congreso de los Diputados. 

Si bien tras los comicios electorales del mes de mayo se logró consolidar la 

hegemonía del partido socialista, el PP se alzaba con varias victorias clave: los 

resultados de las elecciones autonómicas y municipales le daban al Partido Popular 

los gobiernos de Madrid capital y de la Comunidad, junto con el apoyo de Ciudadanos 

para la formación de un Gobierno, y los gobiernos de la Región de Murcia y Castilla y 

León, contando también con los apoyos de las formaciones políticas de Ciudadanos y 

Vox. 

En este contexto, los comicios electorales del 10-N van a estar marcados por distintos 

factores: 

a) Políticos. Dentro de los factores políticos, las elecciones del 10 de noviembre 

se verán fuertemente marcadas por la resolución de las sentencias de los 

 

 

52 Publicación del BOE núm. 230, del día 24 de septiembre de 2019, páginas 105300 a 105302. 
https://www.boe.es/boe/dias/2019/09/24/pdfs/BOE-A-2019-13558.pdf  
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casos del ‘Procés’53 y de los ERE de Andalucía54. Pero también, afectarán el 

hecho de proceder a la prórroga de los Presupuestos Generales del Estado, 

siendo los mismos realizados por Cristóbal Montoro en el año 2016; la 

aprobación de un Real Decreto que otorgaba permiso al Gobierno de España 

de intervenir los servicios y redes de Internet en aquellas situaciones que 

fuesen consideradas como ‘críticas’ para el orden público; y la celebración del 

40º Aniversario de la Constitución Española de 1978. 

b) Sociales. De entre los factores sociales destacarán: la sucesión de numerosos 

episodios de violencia en Barcelona y Madrid capital, provocadas por el 

descontento social ante la sentencia dictada por el caso del ‘Procés’ y donde 

las acciones delictivas estarán orquestadas por el movimiento ‘Tsunami 

Démocratic’; y las manifestaciones en contra de la exhumación de los restos 

del dictador Francisco Franco de El Valle de los Caídos. 

c) Económicos. En este aspecto destacarán: la celebración de la Cumbre del 

Clima COP25 dada la imposibilidad de su apertura y desarrollo en Chile; las 

consecuencias acaecidas tras los graves disturbios sufridos en Barcelona y 

Madrid, así como también las provocadas por las inundaciones en el litoral 

mediterráneo y los incendios forestales. 

 

4.2.2. Objetivos del Partido Popular 

Tras los malos resultados electorales en las elecciones celebradas en abril de 2019, la 

formación liderada por Pablo Casado replantea su estrategia de campaña para 

conseguir paliar los resultados negativos, pero también, para lograr sumar una 

mayoría junto a las fuerzas políticas de centroderecha bajo la configuración de la 

marca ‘España Suma’. Esta iniciativa, tendrá por objetivo la unión de las formaciones 

políticas Vox y Ciudadanos al Partido Popular, sin embargo, tendrá varias lecturas: por 

un lado, en caso de que se alcance un cómputo suficiente de votos, podría otorgarle al 

líder ‘popular’ la presidencia mientras que, con ello, la formación naranja asumiría la 

 

 

53 Rincón, R. (15 de octubre de 2019). Sentencia del ‘procés’: penas de 9 a 13 años para 

Junqueras y los otros líderes por sedición y malversación. El País. 
https://elpais.com/politica/2019/10/14/actualidad/1571033446_440448.html 

54 Rodríguez, C.; Moreno, S. y López Pavón, T. (19 de noviembre de 2019). Sentencia de los 

ERE: seis años de cárcel para José Antonio Griñán y nueve de inhabilitación para Chaves. El 
Mundo. https://www.elmundo.es/andalucia/2019/11/19/5dd2f3f8fdddff9eaf8b4643.html 

    

https://elpais.com/politica/2019/10/14/actualidad/1571033446_440448.html
https://www.elmundo.es/andalucia/2019/11/19/5dd2f3f8fdddff9eaf8b4643.html
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asunción del bipartidismo, así como Vox quedaría legitimado como una formación 

democrática.  

No obstante, marcándose como objetivo principal el de ganar las elecciones generales 

de noviembre, aunque con ello busque también lograr la suma de una mayoría que le 

otorgue la victoria, el Partido Popular buscará también recuperar al sector del 

electorado desencantado que ha cedido sus apoyos a formaciones como Vox y/o 

Ciudadanos. De cara a estas nuevas elecciones, el PP apelará al denominado ‘voto 

útil’ frente a Pedro Sánchez, así pues, ésta vendrá a ser una estrategia con la que 

busque aprovechar el desgaste que puedan sufrir las formaciones ubicadas en el ala 

derecha política, sobre todo aquellas que tras los comicios de abril han conseguido 

una presencia en aquellas circunscripciones más pequeñas. Por otro lado, el PP 

también buscará consolidar su hegemonía como líder de la derecha liberal-

conservadora de la política nacional española. 

4.2.3. Análisis de la estrategia 

a. Estudio de los votantes-objetivo 

Anteriormente, cuando abordábamos el estudio de los votantes-objetivo de cara a los 

comicios electorales del 28-A, resaltábamos la importancia de esta parte del análisis 

en tanto que el mismo nos iba a permitir conocer cuál es el perfil político y socio-

demográfico de los votantes, pero también cuál es su historial electoral. 

En este sentido, en este apartado del análisis nos centraremos en el estudio de los 

votantes-objetivo de cara a los comicios electorales del 10-N y para ello, se tomará 

como referencia el Macrobarómeto realizado por el CIS correspondiente al mes de 

octubre de 201955. Así pues, tras seleccionar aquellos datos pertinentes para el 

desarrollo de la investigación, vamos a analizar cuáles son las demandas políticas de 

los encuestados, cuál es su perfil político y socio-demográfico, así como también, 

vamos a analizar cuál es su preferencia de voto de cara a los comicios del 10-N. 

- En cuanto a las demandas políticas de los encuestados, podemos destacar 

que sea el paro la principal preocupación para el electorado –el 56,9% de los 

 

 

55 Los datos correspondientes de esta investigación se encuentran recogidos en: Centro de 
Investigaciones Sociológicas (CIS): Estudio nº 3263, Macrobarómetro de octubre 2019. 
Preelectoral Elecciones Generales 2019 (2019). Recuperado de: 
http://datos.cis.es/pdf/Es3263marMT_A(mod).pdf  
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encuestados manifiesta que su principal preocupación gire en torno a la 

escasez de empleo-, pero, por otro lado, los políticos en general, los partidos y 

la política ocupan el segundo lugar de las preocupaciones de la sociedad –el 

37,8% manifiesta que las cuestiones referentes con la política suponen otra de 

las principales preocupaciones-. Por otra parte, entre los problemas que más 

afectan al electorado encuestado destacan, en primer lugar, los problemas de 

índole económica –un 29,7% de los encuestados manifiesta que los asuntos 

relacionados con la economía sean los que en mayor grado les afecte-, 

seguido del paro –un 28,6% de los manifiesta verse afectado por este asunto-. 

- En cuanto al perfil político de los encuestados, podemos destacar los 

siguientes aspectos: 

o Por norma general, casi la totalidad de los encuestados valora de ‘Muy 

Mala’, ‘Mala’ o ‘Regular’ la situación política en España –un 42,1%, un 

36,8% y un 17,9% respectivamente, manifiesta que la situación política 

no es buena-. Pero, por otro lado, también valoran de ‘Mala’ o ‘Regular’ 

la situación económica de España –un 35,8% y un 34,9%, 

respectivamente, manifiesta también que la actualidad de la situación 

económica no es buena-.  

o De la totalidad de los encuestados hemos de destacar que la tendencia 

ideológica que mayor porcentaje ocupa es la socialista –un 15,5% de 

los encuestados manifiesta ser afín a esta corriente ideológica-, seguido 

de los que manifiestan ser conservadores –un 11,5%-, progresistas –un 

10,9%- y liberales –un 10,4%-, entre otros. 

o De cara a los comicios del 10-N, el 67,3% de los encuestados 

manifiesta su intención de acudir a las urnas, sin embargo, destaca que, 

de entre aquellos que no van a votar, manifiesta no hacerlo se 

encuentran hartos –un 35% de los encuestados-, no está de acuerdo 

con la repetición electoral –un 22,5%- o no le convence ningún 

candidato ni líder –un 22%-. 

o Por otro lado, destaca que un 32,2% de los encuestados no tenga aún 

decidido a quién va a votar. En este sentido, la intención de voto vacila 

entre las siguientes opciones: un 9,3% duda votar entre PP/Cs, un 6,6% 

entre PP/PSOE y el 2,6% duda ceder sus apoyos entre PP/Vox; por 

otro lado, un 1,4% vacila sus apoyos entre Cs/Vox, un 5,9% entre 

PSOE/Podemos mientras que un 3,3% duda entre PSOE/UP, el 3,3% 

duda entre PSOE/MÁS PAÍS y el 1,2% entre PSOE/blanco. 
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o En cuanto a la intención de voto favorable, destacan las siguientes 

opciones: en primer lugar, el PSOE –con una intención de voto del 

19,9% es además la opción favorita para ganar las elecciones por parte 

de los encuestados-, seguido del PP –con un 9,1% y segunda opción 

política preferible para ganar las elecciones-, la coalición Unidas 

Podemos –con un 5,7% es además la cuarta fuerza política preferible 

para ganar las elecciones-, Ciudadanos –un 4,2% manifiesta su 

intención de voto con la formación naranja, siendo esta además la 

tercera opción preferida por los encuestados para ganar las elecciones-, 

y Vox –con un 4% se configura además como la quinta opción 

preferible-.  

o Un 47,6% de los encuestados manifiesta no simpatizar con ninguno de 

los partidos políticos presentados, sin embargo, un 12% se muestra 

favorable al PSOE frente a un 5,9% que lo hace con el Partido Popular, 

un 4,7% con Ciudadanos, un 1,6% con Podemos, seguido de ERC con 

un 1,5% y Vox, con un 1,2%. No obstante, destaca que PSOE sea el 

más cercano a las ideas de los encuestados, seguido por el PP, 

Ciudadanos, Unidas Podemos, Vox, ERC e IU; pero también, un 20,4% 

de los encuestados destaca que ninguno de los presentes es cercano a 

sus propias ideas. 

o En cuanto a la suma de intención de voto y nivel de simpatía para con 

la formación política, destacaremos, en primer lugar, que un 20,7% de 

los encuestados manifiesta que no votaría, frente a un 25,2% que 

optaría por el PSOE, un 11,8% por el PP, un 7,2% por Unidas 

Podemos, un 6,2% por Ciudadanos, un 7,6% por Podemos, un 4,6% 

por Vox y un 3,2% por ERC.  

o En cuanto a la valoración de los candidatos a la presidencia del 

Gobierno, es Santiago Abascal el peor valorado –según el 58,2% de los 

encuestados-, a quien le siguen Pablo Iglesias –según el 41,2% de los 

encuestados-, Albert Ribera –un 39%-, Pablo Casado –un 36,7%-, 

Alberto Garzón -35,4%-, Íñigo Errejón –un 29,6%- y finalmente, Pedro 

Sánchez –según el 27,2% de los encuestados-. En este sentido, 

mencionaremos también que de entre las preferencias para presidir el 

Gobierno, el más aclamado es Pedro Sánchez y así lo manifiestan el 

28,3% de los encuestados, seguido de Pablo Casado –según el 11,6% 

de los encuestados-, Pablo Iglesias –un 8,1%-, Albert Rivera –un 7%-, 
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Santiago Abascal –un 4,2%-, Alberto Garzón –un 3,2%- y finalmente, 

Íñigo Errejón –según el 2,7% de los encuestados-. 

- Finalmente, en cuanto al perfil socio-demográfico de los encuestados, destaca 

que en su gran mayoría se encuentran en la franja de edad de entre los 35 y 

mayores de 65 años; poseen finalizados los estudios –un 24,2% los superiores, 

un 36,2% los de secundaria y un 18,5% la FP-. Además, de los encuestados un 

47,6% se encuentra ocupado frente a un 13% que se encuentra desempleado, 

un 2,9% son jubilados, un 5,5% se dedica a las tareas domésticas y un 4,6% 

son estudiantes. No obstante, de entre los encuestados destacaremos también 

que el 45,5% de los mismos manifiesta pertenecer a la clase media-media 

frente a un 19,8% de clase media-baja y un 3,4% de clase media-alta, un 

22,2% pertenece a la clase trabajadora/obrera y un 2% a la clase pobre, entre 

otros. También, de entre las cualificaciones profesionales de los encuestados, 

destacamos que un 21,9% son técnicos profesionales de nivel medio y un 

10,3% científicos intelectuales, un 6,3% ocupa el puesto de directores o 

gerentes, un 1,6% ocupa puestos militares o de cuerpos de seguridad del 

Estado, un 3,3% se dedica al mundo rural y un 20,2% trabaja en el sector 

servicios, entre otros. 

b. Estudio del Partido Popular 

Una vez que se ha señalado cuál va a ser el contexto en el que van a transcurrir las 

elecciones generales de noviembre, y del mismo modo que analizábamos la estrategia 

llevada a cabo por el PP en los pasados comicios, vamos a proceder a la descripción 

de un mapa a través del cual se van a establecer cuáles son los factores internos -

debilidades y fortalezas- y los factores externos -amenazas y oportunidades- que 

presenta la formación de cara a sus oponentes:  

a) Debilidades: 

- Una de las desventajas a las que el Partido Popular tiene que hacer frente de 

cara a los comicios electorales del 10 de noviembre es el hecho de partir, en 

esta nueva campaña, con el antecedente de haber conseguido en abril los 

peores resultados electorales de la historia de la formación. 

- A la debilidad anterior, se suma también el hecho de no haber sido capaz de 

concentrar bajo las siglas del PP el voto de centro-derecha. 

- En las elecciones generales de 2016, con Mariano Rajoy como candidato, el 

PP ganaba con cerca del 33% de los votos y conseguía un total de 137 

escaños, sin embargo, los resultados electorales de abril de 2019 muestran la 
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pérdida de su hegemonía política en casi el total de las Comunidades 

Autónomas. 

- Finalmente, otra de las debilidades o desventajas manifiestas es que un amplio 

sector de la sociedad sigue asociando el Partido Popular con la corrupción. 

b) Fortalezas: 

- De entra las principales fortalezas del PP cabe destacar su trayectoria 

histórica, política y reputación al frente del Gobierno de la nación, pero también 

su cultura de partido y carácter constitucional y de defensa de la nación 

española. 

- También, del mismo modo que se destacaba en el análisis de la estrategia del 

mes de abril, el partido Popular sigue siendo el líder ideológico de las fuerzas 

conservadoras y liberales. 

c) Amenazas: 

- Una de las principales del PP de cara a los comicios del 10-N será la presencia 

en el panorama político español de la formación política Vox en lugares donde 

antes no tenía representación, y el auge del PSOE, formación que en los 

pasados comicios electorales se alzó con una victoria mas no con una mayoría 

absoluta para poder conformar un Gobierno. 

- La fortaleza que presentan algunas formaciones políticas de izquierda, como 

PSOE y Unidas Podemos, y de extrema derecha, como es el caso de Vox, en 

las circunscripciones más pequeñas. 

d) Oportunidades: 

- El hecho de que el partido socialista no fuese capaz de sumar apoyos para la 

conformación de un Gobierno en los pasados comicios supone una 

oportunidad para el Partido Popular.  

- El posible retroceso de las formaciones políticas de Vox y Ciudadanos pueden 

darle la oportunidad al PP de recuperarse. 

- Otra de las oportunidades que se le presentan al PP es que, si bien ha perdido 

parte de la confianza del electorado, el debilitamiento de las formaciones de 

Vox y Ciudadanos en el desarrollo electoral puede ser visto como oportunidad 

para recuperar a su sector del electorado. 

 

c. Estudio del principal partido opositor: Vox 

De igual modo que se procedía en el apartado anterior, vamos a elaborar un segundo 

mapa que nos permita conocer, cuáles van a ser los factores internos y los factores 
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externos del principal oponente del PP de cara a los comicios electorales del 10-N: 

Vox. 

a) Debilidades: 

- Una de las principales debilidades de Vox de cara a los comicios del 10-N es 

que ha resultado ser una organización política inmadura que aun presenta 

déficits en su estructuración. 

- Del mismo modo que en los anteriores comicios, de cara a la repetición 

electoral, volverá a manifestarse como una debilidad la presencia entre sus 

filas de miembros que fueron pertenecientes a formaciones y colectivos de 

ideología “ultra”. 

b) Fortalezas: 

- Una de las fortalezas más destacables de la formación liderada por Abascal, 

será su implantación en zonas donde antes no tenía representación política, 

sobre todo en aquellas zonas más rurales ocupadas antes por el PP y el 

PSOE. 

- Su discurso claramente nacionalista, presente en la etapa anterior, se seguirá 

manifestando como una de sus principales fortalezas. 

- También del mismo modo que se destacaba de cara a los anteriores comicios, 

le sigue caracterizando su buen posicionamiento en las redes sociales. 

c) Amenazas: 

- Vox sigue siendo una formación tachada por posicionarse en pro del 

populismo, el racismo y la xenofobia. 

- Presenta un desplazamiento ideológico cercano al del Partido Popular, sin 

embargo ha ejercido a favor esta formación como el voto útil de cara a los 

comicios del 28-A. 

- Su presencia en la política de ámbito nacional supone la ruptura del ala 

conservadora y liberal del sistema político español. 

d) Oportunidades: 

- La principal oportunidad que se le presenta a Vox de cara a los comicios del 

10-N es la presencia de nuevos votantes, sobre todo jóvenes, a quienes ha 

sido capaz de movilizar trasladando su discurso patriótico; pero también la 

presencia del votante que en anteriores comicios depuso su confianza en el 

PP. 

- El problema existente en la comunidad autónoma de Cataluña, donde entran al 

objeto de debate la pertenencia las cuestiones sobre la pertenencia a una 

nación y la cuestión territorial, vuelve a ser vista por la formación Vox como una 
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oportunidad para llevar a cabo su discurso territorial basado también en la 

defensa de la unidad nacional. 

d. Análisis de los resultados: casar la oferta con la demanda política 

Una vez que hemos procedido al estudio de los votantes-objetivo y de la oferta política 

de cara a los comicios del 10-N, debemos centrar el mensaje principal de la campaña 

con objeto de que los votantes elijan entre un candidato y un partido político o la 

oposición, todo ello teniendo en cuenta los factores anteriormente analizados. 

En este sentido, de cara a los comicios electorales del 10-N, en líneas generales, si 

antes el PP partía de la base de que eran el paro, la corrupción política y el fraude las 

principales preocupaciones del electorado, serán ahora las cuestiones referentes al 

paro, a la política en general y a la economía, aquellas que deba tener en cuenta a la 

hora de construir su mensaje para dirigirse al electorado. Configurándose de nuevo 

como la segunda fuerza política preferible para la configuración de un Gobierno, y 

habiendo aumentado su simpatía de cara al electorado respecto a los anteriores 

comicios donde en este punto, se colocaba la formación naranja como la segunda 

favorita, con el único propósito de conseguir aunar en torno al PP el mayor número de 

votos para echar a Pedro Sánchez del Gobierno de la nación, el partido liderado por 

Pablo Casado se presentará, de cara a esta repetición electoral, como la única 

alternativa posible de la derecha política española capaz de hacerle frente a un posible 

gobierno presidido por Pedro Sánchez y sus socios. 

En este sentido, y del mismo modo que en los anteriores comicios, el aval de los 

acuerdos realizados con varias formaciones políticas así como el de la experiencia que 

le antecede en el pasado al frente de la gestión del Gobierno, que hizo frente sobre 

todo a las consecuencias de la crisis económica del año 2008, unido a la idea de que 

ante una nueva recesión sea el PP la única formación capaz de llevar a España por el 

buen rumbo económico, serán varios de los ejes que acompañen sus mensajes de 

cara a las elecciones generales del 10 de noviembre; pero también, estará presente la 

idea de que, si bien en los pasados comicios la división de electorado de centro y de 

derecha no había conseguido nada más que ofrecerle apoyos al líder socialista, es el 

PP la única fuerza en la que deben confiar los votantes su elección.  

Por otra parte, el Partido Popular abordará una campaña que buscará premiar la unión 

de las fuerzas constitucionalistas de derecha, porque de lo contrario, si se fragmenta el 

voto en el centroderecha, los resultados electorales le serán favorables al partido 

socialista. No obstante, el líder del ‘populares’ manifestará la idea de que la formación 
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liderada por Abascal, con su división de voto, ha ejercido como cómplice de la victoria 

del partido socialista en los anteriores comicios. 

Tabla 8. Cuadro del mensaje del proceso electoral del 10-N 

El PP sobre sí mismo  

(Comunicación positiva) 

El Partido Popular es la única alternativa a un 

gobierno de Pedro Sánchez junto a sus 

socios. Votar al PP es la alternativa, la 

división del voto de centroderecha sólo 

conseguirá beneficiar al partido socialista: la 

fragmentación del voto divide y pone en 

peligro cualquier resultado electoral. 

Vox sobre el PP  

(Vacunación) 

Vox manifiesta que el PP legitima y preserva 

el legado del partido socialista. Ante ello, el 

PP critica aquellos que hacen política de 

“barra de bar”: hay que contraponer la 

experiencia de unos frente a aquellos que 

buscan aparentar ser los más fuertes, los más 

duros. 

Vox sobre sí mismo 

 (Neutralización) 

Sólo Vox puede garantizar la unidad de 

España frente a aquellos que la quieren 

romper, representa la ‘España Viva’, la 

mayoría patriótica del país. Ante ello, el PP 

aboga por ser la mejor vacuna contra los 

populismos.  

El PP sobre Vox  

(Comunicación negativa) 

No existe salida a la izquierda para España; 

la izquierda y Pedro Sánchez son un destino 

que se puede evitar, por ello se debe unir el 

voto en torno al PP, porque si hace lo mismo 

que en abril, el resultado también será el 

mismo. 

Tabla 8. Cuadro del mensaje del proceso electoral del 10-N. Fuente: Elaboración propia 

4.2.4. Análisis de los elementos del mensaje 

Una vez que hemos analizado el contexto en que se van a desarrollar los nuevos 

comicios del 10-N, así como los factores internos y externos del PP y de su principal 

opositor, del mismo modo que señalábamos en el anterior estudio realizado, vamos a 

proceder en los siguientes apartados al análisis de los mensajes que han sido 

transmitidos por la organización política a través de los principales canales de 

comunicación directa empleados por la formación. 

En este sentido, tal y como se ha señalado en la explicación de la metodología para 

llevar a cabo este estudio, vamos a proceder al análisis del mensaje a través de los 

siguientes canales de comunicación: las notas de prensa, los mítines y actos políticos, 
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el programa electoral, la cartelería oficial de campaña, los spots electorales oficiales y 

el lema de campaña. 

A) Notas de prensa 

En apartados anteriores, cuando procedíamos a la elaboración del estudio del 

mensaje correspondiente a las notas de prensa emitidas por el Partido Popular de cara 

a las elecciones del 28-A, señalábamos en la elaboración de la estrategia 

comunicativa de la campaña, que estos documentos suponían una herramienta 

fundamental para el mantenimiento de la relación de la institución con los medios de 

comunicación así como con el público en general. No obstante, también incidíamos 

con la realización del estudio en la importancia documental que presentan estos 

archivos a la hora de conocer el mensaje transmitido a lo largo de todo el proceso 

electoral. 

En este apartado, de cara al desarrollo de la campaña electoral del 10-N, vamos a 

proceder a la realización de un mismo análisis de contenido que nos permita conocer 

cuál ha sido el mensaje, o los mensajes, que a través de las notas de prensa ha 

transmitido el PP. Para la realización de este estudio se tomará como marco 

referencial temporal desde el momento en que se conozca la repetición electoral, 

hasta que la campaña de estos nuevos comicios finalice; en este sentido, se tomará 

como referencia para este estudio el periodo de tiempo que abarque desde el día 1 de 

septiembre -aun a pesar de que, como más adelante se indique, no se conocerá la 

convocatoria a las urnas hasta el día 15 de septiembre-, hasta el día 8 de noviembre, 

correspondiente al momento en que finalice la campaña electoral. 

Tabla 9. Notas de prensa emitidas por el Partido Popular en el proceso electoral del 10-N 

Periodo de tiempo 
(días) 

Septiembre (1-
30) 

Octubre (1-
31) 

Noviembre 
(1-8) 

Resultados 
Totales 

Nº Notas 81 114 44 239 

Nº PP 48 85 136 169 

Nº PP Congreso 19 16 5 40 

Nº PP Senado 8 6 0 14 

Nº PPE 6 7 3 16 
Tabla 9. Notas de prensa emitidas por el PP en el proceso electoral del 10-N. Fuente: Elaboración propia 
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Una vez que se han contabilizado los resultados56, hemos de tener en cuenta varios 

factores a la hora de analizarlos: 

1- En primer lugar, y del mismo modo que procedíamos en el estudio del 

mensaje de cara a los comicios del 28-A, hemos de tener en cuenta cuál va 

a ser nuestro marco temporal referencial y el que hemos señalado abarque 

desde el día 1 de septiembre -fecha escogida como de inicio de la 

precampaña o campaña real-, hasta el día 8 de noviembre, momento en 

que finaliza la campaña electoral; 

2- En segundo lugar, el objetivo inicial del estudio: conocer el mensaje o los 

mensajes que han sido transmitidos a través de las notas de prensa; 

3- Y finalmente, otro de los factores a tener en cuenta será el breve periodo de 

tiempo que dure la campaña electoral que, como se ha señalado en los 

factores contextuales, tendrá una duración menor que en los anteriores 

comicios. 

Una vez incluidos los resultados en la ‘Tabla 9’, donde podemos observar la 

publicación de un total de 239 notas de prensa, siendo un total de 169 el número total 

de aquellas que han sido emitidas por el Departamento de Prensa de la sede nacional 

–‘PP’-, al igual que concluíamos con el análisis del caso del 28-A, para acotar la 

búsqueda documental y proceder a un análisis más preciso con nuestro objetivo de 

estudio, dejaremos de lado aquellos documentos cuya procedencia sean las oficinas 

de los grupos parlamentarios del Congreso, del Senado y del PPE. En este sentido, y 

con la ayuda de la elaboración de una segunda tabla, contabilizaremos todas aquellas 

notas de prensa que, emitidas por el Departamento de Prensa de la sede nacional del 

Partido Popular, versen sobre: el candidato a la presidencia, Pablo Casado -recogida 

la información relativa al mismo en hasta tres tipos de notas de prensa diferentes-, y 

sobre información relativa a la actividad del partido y sus miembros. No obstante, del 

mismo modo que realizábamos en el estudio de los anteriores comicios electorales, 

dejaremos de lado en este estudio el análisis de aquellas notas de prensa que versen 

sobre titulares del candidato, así como sobre titulares de miembros del partido, en 

tanto que estos mismos documentos no van a aportarnos datos relevantes para el 

desarrollo de nuestra investigación. 

 

 

 

56 Todas las notas de prensa del Partido Popular se encuentran disponibles al público a través 

de su página web: www.pp.es  

http://www.pp.es/
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Tabla 10. Notas de prensa emitidas desde la Sede nacional del Partido Popular en el proceso 

electoral del 10-N 

Periodo de tiempo (días) 
Septiembre 
(1-30) 

Octubre 
(1-31) 

Noviembre 
(1-8) 

Resultados 
Totales 

Notas Pablo Casado 26 31 11 68 

- Titulares Pablo Casado 17 23 10 50 

o En medios 6 9 2 17 

o En actos, mítines 
o visitas 

11 14 8 33 

Otros (miembros y partido) 22 56 26 104 
Tabla 10. Notas de prensa emitidas por el PP en el proceso electoral del 10-N. Fuente: Elaboración propia 

Una vez explicada la metodología que se ha llevado a cabo para el desarrollo del 

análisis en este apartado del estudio, y tras proceder a la selección de las notas de 

prensa cuyo contenido se ha considerado susceptible de ser analizado -un total de 31 

notas de prensa57-, expondremos el análisis de los resultados de la siguiente manera: 

a) Notas de presa emitidas durante la precampaña (desde el 

día 1 de septiembre hasta el día 31 de octubre): 

En este apartado hay que tener en cuenta que desde que se publica la primera 

nota de prensa -el día 7 de septiembre-, hasta que se conoce la convocatoria a 

elecciones generales el día 15 de septiembre, el Partido Popular va a 

encontrarse en un permanente estado de campaña electoral. Tras asumir los 

malos resultados de los anteriores comicios, la estrategia y mensaje del partido 

seguirán siendo las mismas: aglutinar a la mayor parte del electorado de centro 

y de derecha en torno al proyecto y siglas del PP y trasladar la idea de que es 

el partido político que lidera una alternativa a un futuro gobierno socialista. No 

obstante, si en la anterior campaña una de las estrategias era recuperar al 

electorado de centroderecha, una vez que se conozca la convocatoria a los 

comicios del 10-N el día 15 de septiembre, la estrategia del equipo del 

‘populares’ no será tanto reconquistar a este sector desencantado como 

proceder a la unión de las fuerzas de centroderecha para configurar una lista 

conjunta bajo la marca ‘España Suma’. No obstante, tras el fracaso de su 

propuesta, el PP dará un giro en su estrategia y el mensaje que lleve a término 

no distará mucho del que vimos en los anteriores comicios: el PP es la única 

 

 

57 Para poder observar las notas de prensa analizadas, tanto así como el mensaje central de 
cada una de ellas y la estrategia llevada a cabo, acúdase al apartado de ANEXOS I. ‘Tablas de 
análisis del mensaje de las notas de prensa del PP de septiembre, octubre y noviembre de 
2019’ (páginas 128-130). 
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fuerza mayoritaria de la derecha que puede hacerle frente en las urnas a un 

posible gobierno socialista, presidido por Pedro Sánchez en compañía de sus 

socios. La apelación a la unidad de España y de los españoles, así como de la 

unión del voto en torno al PP, serán algunas de las estrategias más recurrentes 

por la formación de Casado. 

b) Notas de prensa emitidas durante la campaña (desde el 

día 1 hasta el 8 de noviembre): 

Adentrados en el tiempo de campaña, desde el día 1 hasta el 8 de noviembre, 

momento en que se dé por concluida la campaña electoral, el mensaje del 

Partido Popular, tanto así como del candidato y de sus miembros, girará en 

torno a la idea de que, en esta repetición electoral, sólo hay dos opciones, el 

PP o el PSOE; es decir, el proyecto para España de Pablo Casado o el de 

Pedro Sánchez. En este sentido, se apelará a la idea de que si se fragmenta 

de nuevo el voto en el centroderecha, será Sánchez quien volverá a hacerse 

con la victoria, a mayores de las consecuencias que según el PP ello 

acarrearía. 

Una vez que hemos analizado el mensaje de las notas de prensa emitidas desde el 

día 1 de septiembre hasta el 8 de noviembre, en otro orden del análisis, es preciso 

destacar otros aspectos de estos documentos referentes a su contenido y su temática, 

su diseño y la estructura de las notas de prensa. No obstante, cabe señalar que, para 

el desarrollo de esta parte del estudio de las notas de prensa, han quedado excluidas 

aquellas cuya procedencia son las oficinas de los grupos parlamentarios del Congreso, 

del Senado y del PPE, así como también, del mismo modo que señalábamos en el 

análisis anterior, han quedado excluidas aquellas que informan sobre titulares tanto del 

candidato como de los miembros del partido. 

1) Contenido y temática: 

En cuanto al contenido y a la temática de las notas de prensa, podemos 

destacar los siguientes aspectos: 

- Pudiendo visualizar los resultados que se incorporan en la ‘Tabla 11’ podemos 

destacar que el 67,7% de las notas de prensa analizadas – un total de 21 notas 

de prensa-, poseen contenido que se refiere a mensajes de carácter positivo, 

no obstante, estos documentos versan sobre la gestión y las propuestas 

electorales del Partido Popular; sin embargo, el contenido del 32,3% de los 

documentos –un total de 10 notas de prensa-, corresponde a mensajes de 
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carácter negativo que, de igual modo que sucedía en el proceso electoral del 

28-A, tienen que ver sobre la gestión del Gobierno y la crítica a las acciones del 

PSOE y su candidato, Pedro Sánchez. Sin embargo, teniendo en cuenta que 

en comparación con el anterior proceso electoral se ha emitido un número 

menor de notas de prensa, destaca el carácter positivo de las mismas en todo 

el proceso electoral del 10-N. 

 

Tabla 11. Contenido del mensaje de las notas de prensa emitidas por el Partido Popular durante el 
proceso electoral del 10-N 

Periodo de tiempo (días) 
Septiembre 
(1-30) 

Octubre (1-
31) 

Noviembre 
(1-8) 

Resultados 
Totales 

Nº Mensaje Positivo 5 8 8 21 

Nº Mensaje Negativo 5 2 3 10 
Tabla 11. Contenido de las notas de prensa emitidas por el PP en el proceso electoral del 10-N. Fuente: 
Elaboración propia 

- Por otra parte, en cuanto a la temática de las notas de prensa, a raíz de los 

resultados que pueden visualizarse en el apartado de ‘ANEXOS I’58, podemos 

deducir, del mismo modo que en el proceso electoral del 28-A, que las 

cuestiones referentes a la ‘Economía’ han sido las que más presencia han 

tenido en las notas de prensa analizadas –en hasta un total de 18 ocasiones se 

ha hecho referencia a cuestiones que guardan relación con la economía y entre 

las que destaca principalmente el empleo-; las cuestiones referentes a la 

‘Unidad de España’ ocupan el segundo lugar en cuanto a la incidencia temática 

se refiere –hasta 16 ocasiones teniendo mayor presencia en el mes de 

septiembre, 11 ocasiones-.  

2) Diseño: 

En otro orden del análisis de las notas de prensa que se ha realizado desde el 

día 1 de septiembre hasta el 8 de noviembre, cabe destacar los siguientes 

aspectos referentes al diseño y cuya evolución puede verse en el apartado de 

ANEXOS I del presente trabajo59:  

 

 

58 Para poder observar el análisis correspondiente a la temática de las notas de prensa 

analizadas, acúdase al apartado de ANEXOS I. ‘Tabla de análisis de la temática e incidencia 
de temas presentes en las notas de prensa emitidas por el PP en los meses de septiembre, 
octubre y noviembre de 2019’ (página 131).  

59 Para poder observar la evolución de las notas de prensa acúdase al apartado de ANEXOS I. 

‘Evolución de las notas de prensa del PP del proceso electoral del 10-N’ (páginas 129-130). 
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- En el primer formato, presente durante todo el mes de septiembre hasta el 10 

de octubre, vamos a encontrar estos documentos acompañados del logotipo 

escogido en la etapa anterior: medio corazón tintado de la bandera de España 

sobre la imagen del partido.  

- Y en el segundo formato, presente durante todo el proceso electoral del 10-N y 

a partir del día 11 de octubre, desparece de las notas de prensa en logotipo 

anterior resaltado el lema de campaña, ‘Por todo lo que nos une’, en tono azul 

y en la equina superior izquierda de cada documento. La tipografía cambia y 

se reincorpora de manera sutil el representativo charrán del PP en tono azul 

como nueva marca de la institución.  

3) Estructura: 

Finalmente, en cuanto a la estructura del contenido de las notas de prensa, y 

cuyos resultados se recogen en el apartado de ANEXOS I60 del presente 

trabajo, señalaremos los siguientes aspectos: 

- En primer lugar, del total de las 31 notas de prensa analizadas, podemos decir 

que el 41,9% de las mismas presentan un titular de carácter informativo; el 

32,2% presenta un titular de carácter temático, es decir, que corresponde con 

propuestas en su mayoría del programa electoral del Partido Popular; y el 

25,8% restante presenta un titular de tipo apelativo, es decir, presenta un titular 

busca llamar la atención del lector y/o apelar a sus sentimientos, pero también 

apela a que el lector piense como el emisor desea que lo hagan. 

- Por otra parte, en cuanto al esquema según el cual se estructura el contenido 

de las notas de prensa, un total de 17 documentos presenta sus argumentos 

según un eje cronológico, mientras que los 14 restantes lo hacen siguiendo la 

estructura de la pirámide invertida, respondiendo en este punto a los 5 

interrogantes o 5 W’s: ‘What’ -Qué-, ‘Who’ -Quién-, ‘When’ -Cuándo-, ‘Where’ -

Dónde-, y ‘Why’ -Por qué-. 

- En cuanto a las características del lenguaje, podemos afirmar que, por norma 

general, y del mismo modo que sucedía en el análisis de la estructura de las 

notas de prensa del proceso electoral del 28-A, priman en las notas de prensa 

analizadas tanto la claridad como la coherencia y corrección en su elaboración; 

en casi el 70% de los documentos priman los verbos en tono positivo del 

 

 

60 Para poder observar el análisis referente a la estructura de las notas de prensa, acúdase al 
apartado de ANEXOS I. ‘Estructura de las notas de prensa emitidas por el Partido Popular 
durante el proceso electoral del 10-N’ (página 134). 
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mismo modo que prima también la presencia de citas textuales en casi el 80% 

de los mismos. 

- Por otro lado, por norma general las notas de prensa analizadas se conforman 

de: un encabezado, donde se coloca el logotipo de la institución junto al título 

‘Nota de Prensa’ y donde también se señala el momento o el lugar en que ha 

tenido lugar el hecho noticioso; un titular, donde se encuentra el foco de 

atención de la información; un subtítulo, que contextualiza lo anterior; de un 

lead o entradilla, que resume del contenido de la información; la fecha en 

negrita y la información de contacto de la institución, donde se encuentran la 

dirección postal, número de teléfono y dirección email; y enlaces a los perfiles 

del Departamento de Prensa y del Partido Popular a las redes sociales de 

Telegram y Twitter, respectivamente. También, en este apartado cabe señalar 

que todos estos documentos incorporan en el margen izquierdo el título ‘Oficina 

de Información’ del Partido Popular.  

B) Mítines y actos políticos 

Tras haber procedido en el apartado anterior al análisis del mensaje que, a través de 

las notas de prensa desde la sede nacional, ha transmitido el Partido Popular, vamos a 

proceder en este espacio a la realización de un nuevo estudio para conocer cuál ha 

sido el mensaje comunicado por el líder del partido y candidato a las elecciones, Pablo 

Casado, a través de los mítines y actos de campaña que han tenido lugar durante la 

etapa de precampaña y de campaña electoral. 

Teniendo en cuenta nuestro marco temporal referencial -desde el día 1 de septiembre 

hasta el día 8 de noviembre-, se ha procedido a la visualización y análisis de un total 

de 27 intervenciones, por parte del candidato ‘popular’, en mítines y actos de 

campaña61, todo ello en base a los contenidos audiovisuales a los cuales se ha podido 

tener acceso. No obstante, una vez que se ha procedido al registro de todos los 

resultados, para abordar las conclusiones del mismo, se ha establecido una división 

entre aquellos que tuvieron lugar durante la precampaña y aquellos que se 

desarrollaron durante la campaña electoral. 

 

 

61 Los resultados de esta parte del análisis se pueden ver en el apartado de ANEXOS I. ‘Tablas 
de análisis de los mítines y actos del PP de septiembre, octubre y noviembre de 2019’ (páginas 
135-137). 
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a) Mítines y actos políticos en precampaña (desde el 1 de 

septiembre hasta el 31 de octubre): 

Desde que se da inicio al nuevo curso político en la provincia de Ávila, el líder 

del Partido Popular, Pablo Casado, dejará de manifiesto la hoja de ruta a seguir 

por parte de la formación política. No obstante, en un momento en que tras los 

resultados de los comicios del mes de abril, y conocida la pérdida de la 

confianza de cerca de 3,5 millones de ciudadanos en comparación con los 

anteriores comicios, las fuerzas políticas no han encontrado ni diálogo ni 

consenso y la posibilidad de una repetición electoral lleva a la formación de los 

‘populares’ a fraguar una nueva estrategia política para que, en caso de que se 

produzcan unas nuevas elecciones, las formaciones políticas de centro y de 

derecha vayan unidas en un proyecto común -España Suma- para liberar del 

bloqueo político e institucional al Estado español. Desde este momento, aun a 

pesar de que no se conocerá la convocatoria a las urnas hasta el día 15 de 

septiembre, el mensaje que empiece a transmitir el líder del Partido Popular 

será si las fuerzas constitucionalistas de derecha se dividen, no habrá 

alternativa a la izquierda. 

A partir del día 29 de septiembre, fecha tope para poder registrar las 

coaliciones electorales, ante la negativa de unirse en una lista conjunta al PP 

las formaciones políticas Vox y Cs, el líder del ‘populares’ dará paso a una 

nueva táctica que no será otra que la de aglutinar al votante de centro y de 

derecha bajo las siglas del Partido Popular al presentarse como la única 

alternativa a un gobierno liderado por Pedro Sánchez y sus socios. En este 

aspecto, la estrategia será apelar a la unidad del electorado en torno al que se 

considera un proyecto común, como lo es la nación, porque de nada serviría la 

fragmentación del voto de centro y de derecha si con ello se da la victoria a la 

izquierda.  

b) Mítines y actos políticos en campaña (desde el 1 hasta el 

8 de noviembre): 

Adentrados ya en el desarrollo de la campaña electoral, una que sin embargo 

tendrá una duración de 7 días, la estrategia del ‘populares’ será lanzarse, tras 

haber intentado movilizar al electorado durante el desarrollo de la etapa 

anterior, a aquel electorado de centro y de derecha, e incluso a por aquel a 

disgusto con el desbloqueo en el que se ha mantenido la izquierda, para que 

aúne sus votos en torno al Partido Popular. En este sentido, con la estrategia 



 

 

87 
Máster Universitario en Comunicación Política y Empresarial 

de apelar a la movilización del voto útil, considerado como el voto “urgente” y 

“necesario”, el líder del PP busca arañar votos en el centroderecha señalando 

que sea esta formación la única capaz de liderar una alternativa y que, si el 

voto se fragmenta, también lo hará España. 

En otro orden del análisis de los mítines y actos de campaña que han tenido lugar 

durante el desarrollo del proceso electoral el 10-N, hemos de destacar otros aspectos 

referentes al contenido de los mismos. En este sentido, a raíz de los resultados que 

pueden visualizarse en el apartado de ANEXOS I62 al final del presente trabajo, 

podemos deducir los siguientes aspectos: 

- De la totalidad de los mítines analizados durante los meses de septiembre, 

octubre y noviembre, podemos destacar, del mismo modo que en el proceso 

electoral del 28-A, que el propósito de cerca del 38,4% de los mismos ha sido 

el de convencer al electorado de que el PP es la única alternativa posible en 

las urnas al partido socialista; no obstante, a este aspecto le siguen aquellos 

mítines en los que el propósito del discurso del candidato Casado ha sido 

persuadir al electorado con objeto de que le escojan a él en las urnas y no a la 

oposición –en este aspecto se encuentran el 19,2% de los mítines analizados-. 

- En otro sentido, en cuanto a los materiales de los cuales se ha compuesto el 

discurso, destacan también aquellos en los que el candidato Casado ha hecho 

uso de las apelaciones a evidencias y a pruebas directas para apoyar el 

contenido de sus mensajes –en este apartado se encuentran el 76,9% de los 

mítines analizados-. 

- En cuanto a la estructura del discurso, podemos destacar que han primado las 

pautas temáticas a la hora de configurar el mensaje.  

- Finalmente, en cuanto al tono del lenguaje empleado por el candidato del 

Partido Popular, Pablo Casado, en cada una de sus intervenciones, destaca 

por ser claro y conciso; mantiene al auditorio atento a su discurso apelando a 

temas de carácter personal, así como también haciendo uso de la broma o el 

chiste para despertar la risa del público; y domina tanto la comunicación verbal 

como la no verbal. 

 

 

62  Los resultados del análisis correspondiente a la estructura y al contenido del discurso de los 

mítines y actos de campaña, se puede observar en el apartado de ANEXOS I ‘Tablas de 
análisis de la estructura y del contenido de los mítines y actos del PP de septiembre, octubre y 
noviembre de 2019 (página138). 
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C) Programa electoral del 10-N 

Anteriormente, en el estudio del análisis del mensaje a través del programa electoral 

del 10-N, destacábamos la importancia de este documento al ejercer de base o 

soporte con que cual un partido o un candidato se presenta a unas elecciones, 

concluyendo que este mismo venía a ser la estrategia para conseguir sus objetivos.  

Tras las elecciones generales del 28-A en las que el Partido Popular obtenía 66 

diputados, la formación liderada por Pablo Casado se presentaba a los nuevos 

comicios con un programa electoral que incluía 200 medidas. Este documento de 59 

páginas cuyo título ‘Por todo lo que nos une. Programa electoral 2019’63, divide sus 

propuestas en 10 bloques más una introducción a su inicio que firma el compromiso 

del partido para con la ciudadanía de cara a los nuevos comicios. Así pues, en este 

apartado del trabajo, para proceder al análisis de los mensajes que a través de 

programa electoral del 10-N transmitirá el Partido Popular, dividiremos su contenido en 

función de las siguientes jerarquías en tonos a las cuales girará la agenda de la 

campaña del PP: 

1) Unidad de España. La defensa de la unidad de la nación española, así como 

de la preservación de la Constitución de 1978, sobre todo a raíz del conflicto 

existente en la comunidad de Cataluña, será uno de los primeros propósitos de 

la organización liderada por Pablo Casado. En este sentido, el eje central del 

mensaje será el de aplicar la ley: la ley de Seguridad Nacional, con objeto de 

evitar las ingenierías políticas en la actuación de los cuerpos y fuerzas de 

seguridad del Estado; reformas en la ley de indultos para prohibir la burla a la 

justicia de aquellos que se revelen en contra del Estado y cometan delito de 

rebelión o sedición; y modificar el Código Penal. 

2) Economía. Del mismo modo que en el programa electoral presentado de cara a 

los anteriores comicios, las cuestiones económicas van a suponer otro de los 

principales ejes del mensaje de cara a las lecciones del 10-N. En este sentido, 

el mensaje que transmita la formación política será que, para seguir en la 

senda del crecimiento económico y hacer frente a una nueva recesión, será 

preciso fomentar la creación de empleo por parte de las empresas a través de 

incentivos como la implantación gradual de un fondo de capitalización. 

 

 

63 Programa Electoral del Partido Popular (2019). Programa Electoral 2019. 

http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/pp_programa_electoral_2019.pdf 

http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/pp_programa_electoral_2019.pdf
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También, en este aspecto de políticas económicas, el mensaje también se 

centrará en la implantación de una revolución fiscal que libere de trabas 

burocráticas a los autónomos y permita planes para la jubilación anticipada. 

3) Política Social. Las cuestiones referentes al bien de interés social engloban el 

tercer eje del mensaje del programa electoral del Partido Popular de cara a los 

comicios del 10-N. En este apartado, destacan los temas referentes a la 

educación, la sanidad, la familia y la movilidad, y de los cuales se enfatizará al 

apoyo a la lengua castellana como lengua vehicular tanto en la enseñanza 

pública como en la privada o concertada; la aprobación de una tarjeta sanitaria 

única e individual; la revalorización de las pensiones en función del IPC; la 

implantación de incentivos fiscales a aquellas empresas que contraten a 

mujeres trabajadoras después de la maternidad; la reforma del Código Penal 

de la prisión permanente revisable o la derogación de la limitación de la 

actividad de los vehículos VTC frente al taxi, entre otros. 

No obstante, una vez que se ha procedido al análisis del mensaje a través del 

contenido del programa electoral de cara al 10-N, hay que tener en cuenta que todo el 

documento, en sí mismo, también está comunicando un mensaje al electorado y que 

todo ello se realiza a través de su estructura, diseño y formato.   

- En cuanto al primer aspecto, programa electoral se encuentra dividido en 10 

bloques en función de su contenido más una introducción que actúa como un 

prólogo o compromiso para con los ciudadanos; no obstante, no incorpora un 

índice con los que no se facilita a los lectores el acceso a los distintos 

apartados de los cuales se compone el programa.  

- En cuanto a su diseño, donde al igual que en el programa electoral del 28-A, 

predomina el color azul, así como la presencia de una tipografía Gotham. 

- Finalmente, en cuanto a su formato, podemos destacar dos aspectos: su 

formato físico, cuya lectura es sencilla al encontrarse en una orientación 

vertical, y su formato virtual que, si bien en este aspecto la orientación 

horizontal le otorga comodidad al lector pudiendo leer el contenido a doble 

página, se encuentra disponible de manera pública y online en el apartado web 

de la institución, lo cual permite su accesibilidad al usuario, sea cual sea su 

orientación política. 

D) Cartelería de campaña 

En el anterior análisis de la cartelería correspondiente a las elecciones del 28 de abril, 

se ha señalado que esta ha sido una de las herramientas más tradicionales empleadas 



 

 

90 
Máster Universitario en Comunicación Política y Empresarial 

por los distintos partidos políticos y que, además, ha sido uno de los recursos en los 

que más dinero se ha invertido el desarrollo de las campañas electorales. Según 

Gartzia y López Adán (2002), el cartel político ha sido desde sus inicios una de las 

reglas de la publicidad que ha intentado convencer a la sociedad, mover la voluntad 

del receptor y despertar en ellos una determinada emoción. 

Desde que el día 23 de octubre de 2019 se presentara como nuevo director de la 

campaña a Teodoro García Egea, quedaba claro cuál iba a ser la hoja de ruta a seguir 

por parte del partido en materia electoral. Quien había desarrollado las elecciones 

primarias a nivel interno que convirtieron a Pablo Casado en presidente del PP, sería 

ahora el responsable de la organización y diseño de una campaña que pretendía 

rebasar sus resultados en las anteriores elecciones generales. 

Bajo el lema ‘Por todo lo que nos une’, el Partido Popular ofrece una gran novedad de 

cara a la campaña electoral del 10 de noviembre. Con la presencia de un único 

eslogan, el PP se aleja del carácter mercantil presentado en la anterior campaña, 

demuestra de este modo que, en estos nuevos comicios electorales, persigue el bien 

común de la sociedad española y aboga por el entendimiento entre las distintas 

formaciones políticas.  

En esta ocasión, los carteles presentados de cara a las elecciones del 10-N dejan de 

lado su carácter industrial, apostando por cercanía y la sencillez. En su cartel oficial de 

campaña, se apuesta por un fondo en el que prima la bandera nacional, no obstante, 

esa imagen busca no sólo simbolizar la defensa de la unidad y de la Constitución de 

1978, sino también dejar clara la idea de que la institución que preside Casado ha sido 

y es garantía de gestión y de experiencia. En este aspecto, cabe señalar que si bien 

en las elecciones del 28-A, el identificativo charrán del Partido Popular era sustituido 

por un corazón con una bandera española difuminada e inacabada, presenta ahora el 

mismo relieve del corazón en blanco haciendo a su vez un guiño a su charrán 

originario. 
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Imagen 10. Cartel oficial de la campaña a del PP de cara a los comicios del 10-N. Fuente: Partido Popular 

En cuanto al diseño del cartel, hay que señalar la apariencia en este caso ordenada de 

los elementos: imagen, logotipo del partido y eslogan de la campaña. En cuanto al 

identificativo ‘Vota PP’ ubicado en la esquina superior derecha, destaca la tipografía 

blanca y limpia alejada del característico pantone azul identificativo del partido; en 

cuanto al eslogan alineado a la izquierda, destaca la presencia de la letra mayúscula 

reseñada en letra negrita. 

En cuanto a la fotografía del candidato Pablo Casado, destaca la idea de presentar a 

un candidato joven cuya barba aporta la apariencia de un hombre con experiencia. 

Este es un elemento que ayuda a resaltar la imagen de un político que busca mostrar 

seguridad y aparentar su capacidad gestión y que, además, permite ofrecer una 

imagen seria pero empática y madura. En la imagen destacan la sonrisa y gesto 

natural del político, el aire corporativo de la toma y la mirada evocadora, no obstante, 

si en la anterior imagen del cartel la campaña del 28-A predominada la presencia del 

photoshop, se ha sustituido ahora por la naturalidad. Vestido de traje y con corbata, 

muestra coherencia con la imagen de fortaleza del partido.  

Si bien para el desarrollo de la pasada campaña electoral se hizo uso de un único 

cartel, para los nuevos comicios electorales se hace uso de tres más que, sin 

embargo, tendrán distintas finalidades: ornamento para la vía pública –imagen de la 

izquierda-, presentación del programa electoral –imagen central- e imagen principal de 

la fachada de la Sede nacional del PP –imagen ubicada a la derecha-. 
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Imágenes 11, 12 y 13. Carteles de la campaña a electoral del PP de cara al 10-N. Fuente: Partido Popular 

En cuanto a las tres imágenes, cabe destacar la presencia del líder del Partido 

Popular, Pablo Casado, en tres situaciones que podrían enmarcarse en un momento 

de la vida cotidiana: una charla desenfada, una reunión o una entrevista. En una de 

ellas porta una corbata –izquierda- mientras que las otras dos restantes, viste una 

camisa con la primera botonadura desabrochada.  

E) Spot electoral de campaña 

a. ‘Horizontes’ (fecha de emisión: 1 de noviembre de 2019) 

“Dejemos atrás nuestras diferencias, que no son tantas ni tan importantes. Hagámoslo 

por 47.000.000 millones de razones” es lo que proclama el Partido Popular tras su 

eslogan ‘Por todo lo que nos une’ de cara a las elecciones generales del 10-N. Este 

vídeo realizado por la organización política parte del mensaje común sobre aquellos 

valores y lazos que a su entender comparten todos los españoles. 
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El concepto creativo del anuncio gira en torno a la idea de que para los españoles son 

más aquellas cosas las que nos unen que las que nos separan; gira en torno a la 

capacidad de buscar acuerdos en un momento en que la indiferencia y la falta de 

consenso, priman en España. Contando con la narración de una voz en off de un 

hombre que, no obstante, resulta familiar y cercano más aún en los spots publicitarios, 

acompaña un storytelling que recurre a “clichés” característicos de la población 

española. 

La narración del anuncio viene a ser teatralizada y que además aparece subtitulada, 

tirando de un tono amable y un lenguaje coloquial que hace conectar con el 

espectador. El lenguaje audiovisual narra un viaje en coche con el que, a través de 

imágenes, va recorriendo cada punto de la geografía española y presentando distintos 

escenarios. 

El público al que el mismo se dirige son los 47 millones de españoles, por lo que busca 

englobar a toda la población española, sea del territorio que sea. En cuanto a la 

iluminación del spot, predominan la luz y la calidez; la banda sonora que porta una 

guitarra española invita al espectador a hacer una reflexión sobre cuáles son aquellos 

motivos que hacen de España y su sociedad lo que son. 

b. ‘#PorTodoLoQueNosUne, también Cataluña’ (Fecha de emisión: 27 de 

octubre) 

Imagen 14. Captura de pantalla del spot oficial de la campaña electoral del 10-N. Fuente: Youtube del PP 
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“Porque, lo que ha unido un pueblo, no lo van a separar unos pocos” reza el vídeo del 

Partido Popular emitido el día 27 de octubre y con el que busca hacer con la unidad de 

España y la lucha contra el separatismo el eje de su campaña. En este film bajo el 

lema ‘Por todo lo que nos une’, una voz en off va haciendo un repaso de las imágenes 

que hacen referencia a algunos de los grandes momentos de la historia de Cataluña, y 

por ende, de España.  

 

Imagen 15. Captura de pantalla del vídeo 'Por todo lo que nos une, también Cataluña' para el proceso 

electoral del 10-N. Fuente: Youtube del PP 

F) Lema de campaña: ‘Por todo lo que nos une’ 

En este apartado del trabajo, y del mismo modo que realizáramos en el estudio del 

lema de los anteriores comicios electorales, vamos a centrarnos en realizar un análisis 

del nuevo eslogan escogido por el Partido Popular para el desarrollo de la campaña 

electoral del 10-N: ‘Por todo lo que nos une’. 

Si en el desarrollo de la campaña electoral del 28-A era ‘Valor Seguro’ el lema 

escogido por el Partido Popular, la pugna por la victoria en las urnas para el 10-N lleva 

a la formación liderada por Pablo Casado a apostar a ‘Por todo lo que nos une’. Este 

nuevo lema será aquel con el que el equipo del PP llame al electorado para aglutinar 

el voto en el centroderecha; este será además un nuevo eslogan de campaña con el 

busque hacer referencia a un contexto en el que, en lo político, ha estado marcado por 

los enfrentamientos, la falta de entendimiento y las disputas entre las distintas 

organizaciones políticas; un lema con el que, en definitiva, el PP llama a luchar por 

aquel elemento principal que une a los españoles: España. 

Con esta nueva consigna, la intencionalidad primera del partido es dejar claro que no 

es momento de dar espacio a la polaridad ni a los enfrentamientos entre los distintos 

partidos políticos, en este sentido, el PP lo que quiere dejar claro a la ciudadanía, al 
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electorado, es que es momento de unidad. El Partido Popular, tras los malos 

resultados en las elecciones del 28-A, busca dejar de manifiesto con este nuevo 

eslogan que, aquel partido que lidere el Gobierno de la nación, debe velar por su 

futuro, caminando de la mano del entendimiento y del buen hacer de gobierno.  

‘Por todo lo que nos une’ deja de manifiesto que el proyecto del PP es un proyecto de 

unión, que busca desbloquear la situación política y que, con la configuración de unas 

nuevas listas electorales, aún la juventud con la experiencia mejorando su proyecto de 

partido por y para España. Y en este sentido, de cara a la celebración de los comicios 

del 10-N, el partido liderado por Pablo Casado, busca trasladar la idea de que es la 

única alternativa a un futuro gobierno socialista.  

 

Imagen 16. El lema de campaña para las elecciones del 10-N en la fachada de la sede nacional en C/ 
Génova 13. Fuente: Partido Popular 
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5. RÉPLICA DE LA HIPÓTESIS 

Antes de proceder al desarrollo de las conclusiones del presente trabajo, hemos de 

comprobar si se confirman, o si por el contrario se refutan, las hipótesis que se 

marcaban al inicio de dicho estudio, siendo tales suposiciones las siguientes: 

- “El Partido Popular ha transmitido un mensaje diferente de cara a los comicios 

del 28 de abril o 28-A, y de cara a los del 10 de noviembre o 10-N”; 

- “El hecho de que el Partido Popular hubiese cambiado el mensaje de cara a los 

comicios electorales desarrollados en el mes de noviembre, se ha traducido en 

un resultado positivo para la formación política”. 

Una vez expuestos aquellos supuestos con los que se daba inicio al presente trabajo 

de investigación realizado, concluiremos que, en cuanto a nuestra hipótesis inicial, 

queda refutada en tanto que el Partido Popular, tanto en su estrategia de campaña 

como a través de los canales de comunicación directa empleados durante las etapas 

preelectorales, así como durante el desarrollo de las campañas electorales, el mensaje 

que ha emitido ha sido el mismo. 

No obstante, hemos de incidir en este apartado en la idea de que, dicha teoría -“El 

Partido Popular ha transmitido un mensaje diferente de cara a los comicios del 28 de 

abril o 28-A, y de cara a los del 10 de noviembre o 10-N”-, podría haber sido 

confirmada en tanto que, a raíz del estudio y análisis del mensaje que ha sido emitido 

a través de los canales de comunicación directa propios de la publicidad -donde se 

encuentran la cartelería oficial de campaña, los spots electorales y los lemas de 

campaña-, el mensaje ha sido diferente en cada uno de los comicios electorales. 

Por otra parte, en cuanto a la segunda de nuestras hipótesis, hemos de señalar que la 

misma queda también refutada en tanto que, a raíz del presente estudio, si bien se 

pueden apreciar los resultados positivos en los segundos comicios, los mismos no se 

pueden atribuir al hecho de que el Partido Popular hubiese cambiado su mensaje. Sin 

embargo, en caso de haber centrado dicha suposición al cambio del mensaje que se 

produce a través de los canales de comunicación directa propios de la publicidad, que 

es distinto en los comicios del 28-A como en los del 10-N, podría esta hipótesis 

validarse. 

El hecho de que el Partido Popular no cambie su mensaje en sendos comicios 

electorales, no puede llevar a pensar que, haciendo lo mismo, los resultados fuesen a 

ser diferentes. En este sentido, hemos de tener en cuenta que si bien tras los comicios 
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electorales del 10-N, el partido que lidera Pablo Casado mejora sus resultados, este 

debe atribuirse, por tanto, a otros factores ajenos a la investigación que ha sido 

desarrollada en el presente trabajo.  

Posteriormente, tal y como se podrá observar en el apartado donde se recogen las 

conclusiones de este estudio, la estrategia llevada a cabo por el PP de cara a los 

comicios electorales del 10-N –unir el voto de centroderecha en torno al Partido 

Popular-, ha sido efectiva, lo cual, le ha llevado además a registrar unos resultados 

más favorables y positivos respecto a los anteriormente registrados en el proceso 

electoral del 28-A. 

Por otra parte, esta teoría, que si bien podría ser fruto del posible desgastaste de las 

formaciones de centroderecha –Vox y Ciudadanos-, podría deberse también a la 

estrategia desarrollada por el Partido Popular en el periodo previo al desarrollo de la 

campaña electoral del mes de noviembre. En este periodo de tiempo, que abarca 

principalmente el mes de septiembre y parte del mes de octubre, el líder del PP, Pablo 

Casado, proponía la configuración de una alianza entre las fuerzas constitucionalistas 

de derecha. Bajo la marca ‘España Suma’, ante la imposibilidad de que una formación 

política pudiese lograr una mayoría absoluta tras el proceso electoral, y ante la 

imposibilidad de llegar a acuerdos de Gobierno que pudiesen sacar a España del 

bloqueo político e institucional, el PP proponía a las formaciones de Abascal, Vox, y de 

Rivera, Ciudadanos, sumar sus fuerzas para ir en una lista conjunta que pudiese, de 

otro modo, lograr el voto favorable de la mayoría del electorado y que, tras las 

elecciones, dicha alianza pudiese conformar un Gobierno basado en el consenso. No 

obstante, esta propuesta, aunque finalmente fuese rechazada por los partidos políticos 

señalados, podría traducirse en un movimiento hacia el centroderecha por parte del 

Partido Popular que además, podría haberle llevado a recuperar a aquella parte del 

electorado perdido y que anteriormente estaba desencantado con la formación y cedió 

sus apoyos a otros partidos de derecha. 
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6. CONCLUSIONES 

Al inicio del presente estudio, marcábamos como uno de los objetivos principales 

conocer, analizar y comparar la estrategia comunicativa, o estrategias, llevadas a cabo 

por el Partido Popular de cara a los comicios electorales que tuvieron lugar en el año 

2019: se trata de las elecciones generales del 28-A y de las elecciones generales del 

10-N. No obstante, tras haber procedido en este trabajo a la realización del análisis de 

cada una de las estrategias, podemos deducir varias conclusiones. 

En primer lugar, gracias al desarrollo de un estudio sobre los votantes-objetivo de cara 

a los comicios del 28-A y del 10-N, a raíz de los macro-barómetros realizados por el 

CIS en los meses de marzo y de octubre de 2019, podemos concluir que el Partido 

Popular ha mejorado sus resultados en las encuestas, y no sólo en cuanto a intención 

de voto se refiere, porque ha sido la segunda opción favorita para ganar en ambas 

elecciones. En cuanto al nivel de simpatía que despierta en el electorado, de cara a los 

comicios de abril, el PP ocupaba la tercera posición por detrás de Ciudadanos, sin 

embargo, de cara al 10-N logra alcanzar la segunda posición. Ante un electorado 

preocupado por las altas tasas de paro, las cuestiones de índole económica y política, 

incidiendo sobre en este último donde la sociedad manifiesta su cansancio y hartazgo 

ante la falta de acuerdos y de consenso entre los distintos partidos políticos para 

fraguar la formación de un Gobierno, el PP ha logrado recuperar parte de la confianza 

del electorado al ser, por detrás del PSOE, aquel con cuya ideología y actuación se 

muestre más cercano. No obstante, en este apartado, cabe señalar también que el 

candidato del PP, Pablo Casado, ha mejorado también su valoración de cara al 

electorado. Si bien de cara a las elecciones del mes de abril ocupaba la cuarta 

posición en cuanto a las candidaturas preferibles para ser envestidas como presidente 

del Gobierno, de cara a la repetición electoral se convierte en la segunda opción más 

favorable.  

Por otro lado, gracias al desarrollo de un análisis que nos permitiese conocer tanto las 

fortalezas como las debilidades del PP, así como también las de su principal rival, 

podemos deducir que la estrategia comunicativa llevada a cabo por el PP en ambos 

comicios ha sido la misma: 

- De cara a los comicios electorales del 28-A, la formación liderada por Pablo 

Casado tenía dos objetivos: el primero, renovar la institución y alejarla del 

pasado punible de varios de sus miembros que han mermado la reputación del 

partido; y posteriormente, recuperar, gracias a esa limpieza, a aquel electorado 

que había perdido su confianza en el PP y que, si bien en los comicios 
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electorales de 2015 y 2016 había cedido sus apoyos a Ciudadanos, ahora 

cedía en favor de Vox. En este sentido, la estrategia comunicativa del 

‘populares’ ha ido encaminada a la búsqueda del debilitamiento de su principal 

rival -Vox- y a la reconquista de este sector del electorado desencantado. No 

obstante, el mensaje de campaña a raíz de este aspecto, será que el PP es la 

única alternativa de la derecha política capaz de liderar la oposición, es decir, 

que es el PP la única fuerza capaz de hacerle frente en las urnas al partido 

socialista y a Pedro Sánchez en compañía de sus socios de gobierno. 

- Por otro lado, de cara a los comicios del 10-N, los objetivos del PP cambian. Ya 

no será cuestión de renovar a la institución política como de intentar paliar los 

resultados negativos de los anteriores comicios, del mismo modo que ya no 

será tanto el objetivo de recuperar al electorado perdido, como de lograr su 

regreso a través de una hipotética alianza entre las fuerzas constitucionalistas 

de derecha. En este aspecto, la estrategia comunicativa del partido liderado por 

Pablo Casado, muy semejante a la de los anteriores comicios, girará en torno a 

la idea de no existe una salida a la situación económica, política y social que 

vive España si se apoya al PSOE; que la fragmentación del voto en el 

centroderecha, o lo que es lo mismo, apoyar a Vox, no servirá de nada más 

que para fortaleces la candidatura de Pedro Sánchez de cara a la repetición 

electoral; es el PP la única alternativa posible lo suficientemente fuerte para 

poder hacerle frente en las urnas a Pedro Sánchez. 

Posteriormente, en cuanto al segundo de los objetivos marcados al inicio del presente 

trabajo, que era identificar y comparar los mensajes que ha transmitido el Partido 

Popular en sendos comicios a través de los principales canales de comunicación 

directa empleados por el PP -notas de prensa, mítines y actos políticos y programa 

electoral-, y aquellos canales también de comunicación directa pero propios de la 

comunicación en publicidad -cartelería oficial de campaña, spots electorales oficiales y 

lema de campaña-, podemos sacar diversas conclusiones:  

- En cuanto a las notas de prensa emitidas por el PP a través del Departamento 

de Prensa ubicado en su sede nacional, el eje del mensaje ha sido el mismo, 

siendo los asuntos que conciernen a la defensa de la unidad de España, las 

cuestiones económicas y sociales aquellas que hayan tenido lugar en primera 

instancia. En este sentido, tanto en el proceso electoral del 28-A como en el del 

10-N, el mensaje emitido por la formación política liderada por Pablo Casado 

ha sido el de mostrarse como la única alternativa posible, o como la única 

fuerza mayoritaria de la derecha, capaz de hacerle frente en las urnas al 
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partido socialista y a su líder, Pedro Sánchez, junto a sus socios de gobierno. 

Una idea, la de la alternativa, que avalará con la experiencia de la formación 

política en el pasado al frente de la gestión del Gobierno, y con la experiencia 

en la búsqueda e implantación de políticas que palien los efectos negativos de 

una crisis económica como la vivida en el año 2008. Los mensajes emitidos por 

el PP en ambos comicios destacan también por su tono y su carácter positivo, 

ofreciendo propuestas esbozando los puntos de su programa; cuyos titulares 

serán más apelativos y en tono positivo, en detrimento de aquellos que 

busquen el ataque o la crítica. No obstante, también podemos destacar que la 

estrategia ha sido la misma: movilizar al electorado de centro y de derecha en 

torno al PP, o lo que es lo mismo, aglutinar el mayor número de votos del 

centroderecha en torno a la formación liderada por Casado. 

- Por otro lado, refiriéndonos a los mítines y actos políticos analizados, el 

mensaje tampoco ha cambiado. El mensaje emitido por el Partido Popular ha 

sido el mismo: si se fragmenta el voto de centroderecha, se fragmentará 

también España; pero también la intención de los mismos ha sido la misma: 

convencer al electorado de que el PP es la única alternativa al partido 

socialista, persuadir en influir en el electorado para que una su voto en las 

urnas en torno al PP. No obstante, también cabe señalar que el candidato 

‘popular’ ha hecho uso en estas actuaciones de apelaciones a evidencias y a 

pruebas directas para apoyar el contenido de sus mensajes. Los discursos han 

sido configurados en base a pautas cronológicas y temáticas, buscando la 

resolución de problemas; su tono de lenguaje en cada una de sus 

intervenciones ha destacado por ser claro y conciso, buscando atraer al 

receptor para captar su atención. 

- En referencia al mensaje transmitido a través de los programas electorales, el 

eje del mensaje también ha sido el mismo. Si bien hemos de señalar que de 

cara a los comicios del 28-A el programa electoral era también empleado para 

los procesos del 26-M, el mensaje de ambos documentos analizados se ha 

centrado en la defensa de la unidad de España, en la economía y en las 

políticas sociales, y en la seguridad. Aunque si bien en cada uno de los 

programas se ha cambiado el orden en que aparecen los temas, no lo ha 

hecho la información que de los mismos puede deducirse. No obstante, el 

modo en que cada uno de los programas ha sido estructurado, ha sido 

diferente, siendo el correspondiente a los comicios del 10-N de menos extenso 

y cuya lectura más sencilla al encontrarse en una posición vertical, y no 

horizontal como el correspondiente a los comicios del 28-A, del mismo modo 
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que ha sido más austero en su contenido al suprimir imágenes que pos el 

contrario sí tenían cabida en el anterior programa. 

Y finalmente, en cuanto al mensaje emitido a través de los canales de comunicación 

directa empleados por el PP, pero que propios de la comunicación publicitaria, hemos 

destacado tres canales de comunicación: la cartelería oficial de campaña, los spots 

oficiales de campaña y el lema de campaña. 

- En primer lugar, hemos de señalar que, en cuanto a la cartelería oficial de la 

campaña, el mensaje que ha transmitido el Partido Popular ha sido diferente. 

De cara a los comicios del 28-A, prima el desorden en cuanto a la estructura 

del cartel, un elemento con el que el PP llama votante indeciso, al electorado 

perdido o desencantado con la formación; pero, por otro lado, busca transmitir 

el mensaje de que ha borrado con su pasado asediado por la corrupción y que, 

aun a pesar de presentar a un nuevo y joven candidato, ejemplo de su 

renovación, presenta los mismos valores y principios desde su nacimiento. En 

cambio, de cara a los comicios del 10-N, si bien con su cartel llama al votante 

de centroderecha y todos los elementos presentes en el mismo aparecen 

ordenados, con la presencia y aspecto de su candidato, el PP transmite el 

mensaje de que es una formación política sólida que, gracias al aval de su 

experiencia, puede liderar la oposición y salir victorioso de las urnas. 

- En otro aspecto, en cuanto a los spots oficiales de las campañas del 28-A y del 

10-N, destacamos que el mensaje también ha sido diferente. Los spots 

oficiales del PP, ‘Piensa en ti’ y ‘Horizontes’, mantienen un distinto eje del 

mensaje, si bien en el primero lo que se busca es apelar a la idea de que, si no 

se quiere repetir la historia del pasado en que la crisis económica arruina 

España, el PP es el partido en quien el electorado debe depositar su confianza. 

Sin embargo, en el segundo spot, se busca apelar a la idea de que hay que 

unir el voto en torno al PP para poder ser un firme y sólida oposición al partido 

socialista y a Pedro Sánchez. 

- Y por otro lado, en cuanto al lema de campaña, también podemos señalar que 

el mensaje es diferente en ambos casos. En el proceso electoral del 28-A, 

‘Valor Seguro’ remite a la idea de que el PP es sinónimo de experiencia al 

frente de la gestión de las políticas que tienen que ver sobre todo con la 

economía; mientras que ‘Por todo lo que nos une’, en el caso del 10-N, apela a 

la unidad del voto y principalmente del de la derecha, siendo así este hecho en 

tanto que si bien es la fuerza mayoritaria del centroderecha, nos es momento 
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de disputas entre aquellos que, siendo constitucionalistas, buscan el bien 

común para la nación española.  
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ANEXOS I 

1.- Tabla de análisis del mensaje de las notas de prensa emitidas por el PP en los 

meses de febrero, marzo y abril de 2019. 

Fecha del 
documento 

Protagonista 
Mensaje principal 

Estrategia 
Localización 
Web 

02/02/2019 I.G. Tejerina El PP es la alternativa de 

gobierno al PSOE 

Movilizar al electorado Documento en 

PDF - 193.96 

Kb 

03/02/2019 J.L.M. 

Almeida 

El PP es la alternativa de 

gobierno al PSOE 

Movilizar al electorado  Documento en 

PDF - 191.68 

Kb 

04/02/2019 Javier 

Maroto 

El PP es la alternativa de 

gobierno al PSOE 

Movilizar al electorado  Documento en 

PDF - 199.92 

Kb 

05/02/2019 Pablo 

Casado 

El PP es la alternativa de 

gobierno al PSOE 

Movilizar al electorado Documento en 

PDF - 143.61 

Kb 

11/02/2019 Marta Glez. Si gana Sánchez, la crisis 

vuelve 

Movilizar al electorado 

de centroderecha  

Documento en 

PDF - 249.41 

Kb 

12/02/2019 PP El PP es la alternativa de 

gobierno al PSOE 

Movilizar al electorado Documento en 

PDF - 190.67 

Kb 

15/02/2019 Pablo 

Casado 

El PP es la alternativa a un 

gobierno liderado por 

Sánchez y sus socios 

Aglutinar al electorado 

de centro y de derecha 

en tono al PP 

Documento en 

PDF - 155.04 

Kb 

16/02/2019 Pablo 

Casado 

Si gobierna el PP a España 

le irá bien 

Movilizar al electorado 

de centro y de derecha  

Documento en 

PDF - 200.63 

Kb 

17/02/2019 Pablo 

Casado 

El PP es la alternativa a un 

gobierno de Sánchez y sus 

socios 

Movilizar al electorado 

de centroderecha en 

torno al PP 

Documento en 

PDF - 251.07 

Kb 

18/02/2019 Pablo 

Casado  

El PP lidera la alternativa del 

centroderecha 

Movilizar al electorado  Documento en 

PDF - 194.08 

Kb 

19/02/2019 Pablo 

Casado 

El PP es la alternativa de 

gobierno al PSOE 

Movilizar al electorado Documento en 

PDF - 206.8 Kb 

20/02/2019 Pablo 

Casado 

La única alternativa a un 

gobierno socialista es el PP 

Movilizar al electorado 

de centro y de derecha 

 

Documento en 

PDF - 191.56 

Kb 

21/02/2019 Pablo 

Casado 

El PP es la alternativa a un 

gobierno de Pedro Sánchez 

y sus socios  

Movilizar al electorado 

en torno al PP  

Documento en 

PDF - 199.7 Kb 

http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.02_tejerina_en_ibiza.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.02_tejerina_en_ibiza.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.02_tejerina_en_ibiza.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.03_martinez-almeida_cyesa.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.03_martinez-almeida_cyesa.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.03_martinez-almeida_cyesa.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.04_javier_maroto_cen.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.04_javier_maroto_cen.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.04_javier_maroto_cen.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.05_casado_en_segovia.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.05_casado_en_segovia.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.05_casado_en_segovia.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.11_rueda_de_prensa_marta_gonzalez.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.11_rueda_de_prensa_marta_gonzalez.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.11_rueda_de_prensa_marta_gonzalez.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.0212_reunion_con_grupos_de_accion_local_de_castilla_y_leon.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.0212_reunion_con_grupos_de_accion_local_de_castilla_y_leon.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.0212_reunion_con_grupos_de_accion_local_de_castilla_y_leon.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.15_pablo_casado_rueda_de_prensa_elecciones.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.15_pablo_casado_rueda_de_prensa_elecciones.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.15_pablo_casado_rueda_de_prensa_elecciones.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.16_pablo_casado_en_zaragoza.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.16_pablo_casado_en_zaragoza.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.16_pablo_casado_en_zaragoza.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.17_np_pablo_casado_en_torrelaguna.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.17_np_pablo_casado_en_torrelaguna.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.17_np_pablo_casado_en_torrelaguna.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.19_np_pablo_casado_en_el_programa_de_ana_rosa.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.19_np_pablo_casado_en_el_programa_de_ana_rosa.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.19_np_pablo_casado_en_el_programa_de_ana_rosa.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/pablo_casado_y_damas_de_blanco.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/pablo_casado_y_damas_de_blanco.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.20_np_pablo_casado_sesion_de_control_congreso_0.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.20_np_pablo_casado_sesion_de_control_congreso_0.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.20_np_pablo_casado_sesion_de_control_congreso_0.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.21_np_pablo_casado_en_torrejon_de_ardoz.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.21_np_pablo_casado_en_torrejon_de_ardoz.pdf
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23/02/2019 Pablo 

Casado  

El PP lidera la alternativa 

ante un gobierno de Pedro 

Sánchez y sus socios 

Movilizar al electorado 

de centroderecha en 

torno al PP 

 

Documento en 

PDF - 206.71 

Kb 

24/02/2019 Pablo 

Casado  

Si Sánchez se queda, la 

crisis vuele 

Movilizar al electorado 

de centro y de derecha  

Documento en 

PDF - 157.39 

Kb 

25/02/2019 Partido 

Popular 

Si Sánchez se queda, la 

crisis vuele 

Movilizar al electorado 

en torno al PP  

Documento en 

PDF - 228.44 

Kb 

26/02/2019 Pablo 

Casado  

El PP es un partido con un 

proyecto para España 

Movilizar al electorado 

en torno al PP  

Documento en 

PDF - 153.32 

Kb 

27/02/2019 Pablo 

Casado  

El PP es la alternativa a un 

gobierno del PSOE 

Movilizar al electorado Documento en 

PDF - 145.18 

Kb 

27/02/2019 Pablo 

Casado  

Si Sánchez se queda, la 

crisis vuelve  

Movilizar al electorado Documento en 

PDF - 195.11 

Kb 

28/02/2019 Pablo 

Casado  

El PP es la alternativa a un 

gobierno del PSOE 

Movilizar al electorado  Documento en 

PDF - 149.38 

Kb 

01/03/2019 Pablo 

Casado 

El PP es la alternativa a un 

gobierno del PSOE 

Movilizar al electorado  Documento en 

PDF - 127.65 

Kb 

02/03/2019 Pablo 

Casado 

El PP es el único partido que 

lidera la alternativa a Pedro 

Sánchez  

Movilizar al electorado 

en torno al PP  

Documento en 

PDF - 197.72 

Kb 

03/03/2019 Pablo 

Casado 

El PP lidera la alternativa a 

un gobierno socialista 

Movilizar al electorado 

en torno al PP 

Documento en 

PDF - 472.54 

Kb 

03/03/2019 Pablo 

Casado 

Si Sánchez se queda, la 

crisis vuelve  

Movilizar al electorado 

en torno al PP 

Documento en 

PDF - 201.43 

Kb 

04/03/2019 Pablo 

Casado 

Si Sánchez gana, España 

pierde  

Movilizar al electorado Documento en 

PDF - 200.93 

Kb 

05/03/2019 Pablo 

Casado 

Si Sánchez se queda, la 

crisis vuele 

Movilizar al electorado 

en torno al PP 

Documento en 

PDF - 197.01 

Kb 

05/03/2019 PP El PP lidera la alternativa a 

un gobierno socialista 

Movilizar al electorado Documento en 

PDF - 232.45 

Kb 

06/03/2019 Pablo El PP es la alternativa al Movilizar al electorado Documento en 

http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/nota20p.20casado20en20granada2019.02.23.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/nota20p.20casado20en20granada2019.02.23.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/nota20p.20casado20en20granada2019.02.23.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.2420np20pablo20casado20en20toledo.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.2420np20pablo20casado20en20toledo.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.2420np20pablo20casado20en20toledo.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.25_lema_y_video_de_precampana_1.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.25_lema_y_video_de_precampana_1.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.25_lema_y_video_de_precampana_1.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.26_nota_de_prensa_pablo_casado_en_el_congreso.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.26_nota_de_prensa_pablo_casado_en_el_congreso.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.26_nota_de_prensa_pablo_casado_en_el_congreso.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.27_nota_de_prensa_pablo_casado_en_el_congreso.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.27_nota_de_prensa_pablo_casado_en_el_congreso.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.27_nota_de_prensa_pablo_casado_en_el_congreso.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.27_nota_de_prensa_pablo_casado_sesion_de_control_congreso.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.27_nota_de_prensa_pablo_casado_sesion_de_control_congreso.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.27_nota_de_prensa_pablo_casado_sesion_de_control_congreso.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.28_nota_de_prensa_pablo_casado_mobile_world_congress.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.28_nota_de_prensa_pablo_casado_mobile_world_congress.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.28_nota_de_prensa_pablo_casado_mobile_world_congress.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.01_pablo_casado_en_baleares.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.01_pablo_casado_en_baleares.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.01_pablo_casado_en_baleares.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.02_np_pablo_casado_en_ferrol.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.02_np_pablo_casado_en_ferrol.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.02_np_pablo_casado_en_ferrol.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.03_casado_apoyo_rural.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.03_casado_apoyo_rural.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.03_casado_apoyo_rural.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.03_np_pablo_casado_en_alcala.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.03_np_pablo_casado_en_alcala.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.03_np_pablo_casado_en_alcala.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.04_np_pablo_casado_en_desayuno_informativo.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.04_np_pablo_casado_en_desayuno_informativo.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.04_np_pablo_casado_en_desayuno_informativo.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.05_np_pablo_casado_en_oviedo.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.05_np_pablo_casado_en_oviedo.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.05_np_pablo_casado_en_oviedo.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/nota_video_pp._dia_de_la_mujer_19.03.05.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/nota_video_pp._dia_de_la_mujer_19.03.05.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/nota_video_pp._dia_de_la_mujer_19.03.05.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.06_np_pablo_casado_en_pamplona.pdf
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Casado PSOE de centroderecha  PDF - 198.54 

Kb 

07/03/2019 Pablo 

Casado 

El PP es la alternativa a un 

gobierno socialista 

Movilizar al electorado 

en torno al PP 

Documento en 

PDF - 198.96 

Kb 

07/03/2019 PP El PP es la alternativa a un 

gobierno socialista  

Movilizar al electorado 

de centroderecha 

Documento en 

PDF - 143.9 Kb 

08/03/2019 Pablo 

Casado 

El PP lidera la alternativa a 

un gobierno de Sánchez  

Movilizar al electorado 

bajo las siglas del PP 

Documento en 

PDF - 216.71 

Kb 

09/03/2019 Pablo 

Casado 

Ante un gobierno socialista, 

la única alternativa es el PP  

Movilizar al electorado 

de centro y de derecha 

en torno al PP  

Documento en 

PDF - 180.11 

Kb 

10/03/2019 Pablo 

Casado 

El PP es la alternativa a un 

gobierno socialista  

Movilizar al electorado 

de centro y de derecha 

en torno al PP  

Documento en 

PDF - 177.83 

Kb 

11/03/2019 Pablo 

Casado  

El PP es la alternativa a un 

gobierno socialista 

Movilizar al electorado Documento en 

PDF - 194.53 

Kb 

12/03/2019 Pablo 

Casado 

Si Sánchez gana, la crisis 

vuelve 

Movilizar al electorado 

en torno al PP 

Documento en 

PDF - 224.86 

Kb 

13/03/2019 Pablo 

Casado  

Si Sánchez gana, la crisis 

vuelve 

Aglutinar al electorado 

de centroderecha en 

torno al PP 

Documento en 

PDF - 176.53 

Kb 

14/03/2019 Pablo 

Casado 

El PP es la alternativa a un 

gobierno socialista 

Movilizar al electorado 

de centroderecha 

Documento en 

PDF - 144.44 

Kb 

15/03/2019 PP El PP es la alternativa a un 

gobierno socialista 

Movilizar al electorado Documento en 

PDF - 141.09 

Kb 

15/03/2019 PP (Candidaturas al Congreso 

de los Diputados) 

 Documento en 

PDF - 62.01 Kb 

16/03/2019 Pablo 

Casado  

El PP es la única alternativa 

a un gobierno socialista 

Movilizar al electorado 

de centro y de derecha 

en torno al PP 

Documento en 

PDF - 176.39 

Kb 

17/03/2019 Pablo 

Casado 

El PP lidera la única 

alternativa frente a un 

gobierno presidido por Pedro 

Sánchez y sus socios 

Movilizar al electorado 

de centro y de derecha 

en torno al PP 

Documento en 

PDF - 182.4 Kb 

18/03/2019 Pablo 

Casado 

El PP es la alternativa a un 

gobierno del PSOE 

Movilizar al electorado 

en torno al PP 

Documento en 

PDF - 167.98 

Kb 

19/03/2019 Pablo El PP es la única alternativa Aglutinar al electorado Documento en 

http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.06_np_pablo_casado_en_pamplona.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.06_np_pablo_casado_en_pamplona.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.07_np_pablo_casado_acto_con_mujeres_candidatas.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.07_np_pablo_casado_acto_con_mujeres_candidatas.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.07_np_pablo_casado_acto_con_mujeres_candidatas.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/07.03.19_nota_sanchez_instrumentaliza_la_femp.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/07.03.19_nota_sanchez_instrumentaliza_la_femp.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/190308_nota_de_prensa_pablo_casado_en_castellon.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/190308_nota_de_prensa_pablo_casado_en_castellon.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/190308_nota_de_prensa_pablo_casado_en_castellon.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.09_np_pablo_casado_cartagena.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.09_np_pablo_casado_cartagena.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.09_np_pablo_casado_cartagena.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.10_np_pablo_casado_alicante.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.10_np_pablo_casado_alicante.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.10_np_pablo_casado_alicante.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03._np_pablo_casado_homenaje_victimas_11_m.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03._np_pablo_casado_homenaje_victimas_11_m.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03._np_pablo_casado_homenaje_victimas_11_m.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.12_pablo_casado_en_vitoria.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.12_pablo_casado_en_vitoria.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.12_pablo_casado_en_vitoria.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.13_pablo_casado_en_zaragoza.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.13_pablo_casado_en_zaragoza.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.13_pablo_casado_en_zaragoza.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.14_casado_en_valladolid.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.14_casado_en_valladolid.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.14_casado_en_valladolid.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/190314_reunion_centros_educacion_especial.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/190314_reunion_centros_educacion_especial.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/190314_reunion_centros_educacion_especial.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.15_np_listas_congreso.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.15_np_listas_congreso.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.16_np_pablo_casado_presentacion_candidatos_madrid.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.16_np_pablo_casado_presentacion_candidatos_madrid.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.16_np_pablo_casado_presentacion_candidatos_madrid.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.17_np_pablo_casado_acto_malaga.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.17_np_pablo_casado_acto_malaga.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.18_nota_casado._fundacion_g._gayarre_1.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.18_nota_casado._fundacion_g._gayarre_1.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.18_nota_casado._fundacion_g._gayarre_1.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.19_nota_casado_en_valencia.pdf
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Casado a un gobierno socialista en torno al PP PDF - 183.31 

Kb 

20/03/2019 Pablo 

Casado 

El PP es la única alternativa 

a un gobierno socialista 

Centralizar al 

electorado de centro y 

de derecha en torno al 

PP 

Documento en 

PDF - 144.85 

Kb 

20/03/2019 PP El PP es la única alternativa 

a un gobierno socialista 

Aglutinar al electorado 

en torno al PP 

Documento en 

PDF - 57.22 Kb 

21/03/2019 PP (Cabezas de lista al Senado)  Documento en 

PDF - 47.16 Kb 

22/03/2019 PP Si Sánchez gana, la crisis 

vuelve 

Aglutinar al electorado 

en torno al PP 

Documento en 

PDF - 165.6 Kb 

22/03/2019 Pablo 

Casado 

El PP es la única alternativa 

a un gobierno socialista 

Aglutinar al electorado 

en torno al PP 

Documento en 

PDF - 128.27 

Kb 

23/03/2019 Pablo 

Casado 

Si se fragmenta el voto, se 

fragmenta España 

Centralizar el voto de 

centro y de derecha en 

torno al PP 

Documento en 

PDF - 189.62 

Kb 

24/03/2019 Pablo 

Casado 

Si se desune el voto, se 

desune España 

Centralizar el voto de 

centro y de derecha en 

torno al PP 

Documento en 

PDF - 182.82 

Kb 

25/03/2019 Pablo 

Casado 

Si se fragmenta el voto, se 

fragmenta España 

Movilizar al electorado 

en torno al PP 

Documento en 

PDF - 134.64 

Kb 

25/03/2019 PP (Candidaturas al Congreso y 

al Senado) 

 Documento en 

PDF - 551.35 

Kb 

26/03/2019 Pablo 

Casado 

El PP es la alternativa a un 

gobierno de Sánchez y sus 

socios 

Centralizar el voto de 

centro y de derecha en 

torno al PP 

Documento en 

PDF - 180.01 

Kb 

26/03/2019 PP Si Sánchez gana, la crisis 

vuelve 

Movilizar al electorado 

en torno al PP 

Documento en 

PDF - 177.61 

Kb 

27/03/2019 PP El PP lidera la alternativa a 

un gobierno socialista 

Movilizar al electorado 

de centro y de derecha 

en torno al PP 

Documento en 

PDF - 217.85 

Kb 

27/03/2019 Pablo 

Casado 

El PP lidera la alternativa a 

un gobierno socialista 

Movilizar al electorado 

de centro y de derecha 

en torno al PP 

Documento en 

PDF - 222.22 

Kb 

28/03/2019 PP El PP lidera la alternativa a 

un gobierno socialista 

Movilizar al electorado 

de centro y de derecha 

en torno al PP 

Documento en 

PDF - 169.64 

Kb 

28/03/2019 Pablo 

Casado 

El PP es la alternativa a un 

gobierno socialista 

Movilizar al electorado 

en torno al PP 

Documento en 

PDF - 246.27 

http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.19_nota_casado_en_valencia.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.19_nota_casado_en_valencia.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.20_nota_pablo_casado_en_espejo_publico.doc__0.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.20_nota_pablo_casado_en_espejo_publico.doc__0.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.02.20_nota_pablo_casado_en_espejo_publico.doc__0.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.20_nota_pp_-_canal_de_comunicacion_ciudadano.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.20_nota_pp_-_canal_de_comunicacion_ciudadano.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.15_np_listas_senado.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.15_np_listas_senado.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.22_np_video_decretazos.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.22_np_video_decretazos.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.22_nota_casado_en_bilbao.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.22_nota_casado_en_bilbao.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.22_nota_casado_en_bilbao.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.23_np_casado_en_merida_0.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.23_np_casado_en_merida_0.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.23_np_casado_en_merida_0.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.24_np_casado_en_vigo.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.24_np_casado_en_vigo.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.24_np_casado_en_vigo.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.25_np_casado_el_mundo.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.25_np_casado_el_mundo.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.25_np_casado_el_mundo.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.25_listas_congreso_y_senado_0.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.25_listas_congreso_y_senado_0.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.25_listas_congreso_y_senado_0.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.26_np_casado_en_jerez.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.26_np_casado_en_jerez.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.26_np_casado_en_jerez.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.26_nota_de_prensa_-_video_ruina.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.26_nota_de_prensa_-_video_ruina.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.26_nota_de_prensa_-_video_ruina.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.27_maroto_rp._presentacion_lema_elecciones_generales.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.27_maroto_rp._presentacion_lema_elecciones_generales.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.27_maroto_rp._presentacion_lema_elecciones_generales.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.27_np_casado_en_melilla_0.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.27_np_casado_en_melilla_0.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.27_np_casado_en_melilla_0.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.28_np_web_de_campana.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.28_np_web_de_campana.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.28_np_web_de_campana.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.28_np_casado_en_madrid.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.28_np_casado_en_madrid.pdf
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Kb 

29/03/2019 Pablo 

Casado 

Si Sánchez se queda, la 

crisis vuelve 

Movilizar al electorado 

en torno al PP 

Documento en 

PDF - 175.77 

Kb 

30/03/2019 Pablo 

Casado 

El PP es la alternativa a un 

gobierno socialista 

Movilizar al electorado 

en torno al PP 

Documento en 

PDF - 234.06 

Kb 

31/03/2019 T.G. Egea El PP es la alternativa a un 

gobierno socialista 

Movilizar al electorado 

en torno al PP 

Documento en 

PDF - 196.19 

Kb 

31/03/2019 Pablo 

Casado 

Si Sánchez se queda, la 

crisis vuelve 

Movilizar al electorado 

de centroderecha en 

torno al PP 

Documento en 

PDF - 178.37 

Kb 

01/04/2019 PP (Candidaturas al PPE)  Documento en 

PDF - 42.05 Kb 

02/04/2019 Pablo 

Casado 

Si Sánchez se queda, la 

crisis vuelve 

Movilizar al electorado 

en torno al PP 

Documento en 

PDF - 177.94 

Kb 

03/04/2019 Pablo 

Casado 

El PP es la única alternativa 

a un gobierno presidido por 

Sánchez junto a sus socios 

Movilizar al electorado 

de centro y de derecha  

en torno al PP  

Documento en 

PDF - 223.4 Kb 

03/04/2019 PP El PP es la alternativa a un 

gobierno de Sánchez y sus 

socios 

Movilizar al electorado 

en torno al PP 

Documento en 

PDF - 163.31 

Kb 

04/04/2019 Pablo 

Casado 

Si Sánchez gana, la crisis 

vuelve 

Movilizar al electorado 

en torno al PP 

Documento en 

PDF - 170.36 

Kb 

05/04/2019 PP Si se fragmenta el voto, se 

fragmenta España 

Movilizar al electorado 

en torno al PP 

Documento en 

PDF - 188.37 

Kb 

06/04/2019 Pablo 

Casado  

El PP es la alternativa a un 

gobierno de Sánchez y sus 

socios 

Movilizar al electorado 

en torno al PP 

Documento en 

PDF - 233.84 

Kb 

06/04/2019 T.G. Egea El PP es la única alternativa 

a Pedro Sánchez  

Movilizar al electorado 

en torno al PP 

Documento en 

PDF - 160.35 

Kb 

08/04/2019 Pablo 

Casado 

Si no se vota al PP, 

gobernará el PSOE 

Movilizar al electorado 

en torno al PP 

Documento en 

PDF - 176.3 Kb 

08/04/2019 PP El PP es la única alternativa 

a un gobierno de Sánchez y 

sus socios 

Movilizar al electorado 

en torno al PP 

Documento en 

PDF - 158.27 

Kb 

09/04/2019 Pablo 

Casado  

Si Sánchez se queda, la 

crisis vuelve 

Movilizar al electorado 

en torno al PP 

Documento en 

PDF - 145.12 

Kb 

http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.28_np_casado_en_madrid.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.29_np_casado_en_palencia.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.29_np_casado_en_palencia.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.29_np_casado_en_palencia.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.30_np_casado_en_torrelavega.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.30_np_casado_en_torrelavega.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.30_np_casado_en_torrelavega.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/2019.03.31_np_garcia_egea._encuentro_agricultores._aniversario_trasvase.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/2019.03.31_np_garcia_egea._encuentro_agricultores._aniversario_trasvase.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/2019.03.31_np_garcia_egea._encuentro_agricultores._aniversario_trasvase.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.31_np_casado_en_leon.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.31_np_casado_en_leon.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.03.31_np_casado_en_leon.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.01_lista_parlamento_europeo.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.01_lista_parlamento_europeo.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.02_np_casado_en_almeria.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.02_np_casado_en_almeria.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.02_np_casado_en_almeria.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.03_np_casado_en_la_laguna.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.03_np_casado_en_la_laguna.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.03_nota_video_decretazos_otegi.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.03_nota_video_decretazos_otegi.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.03_nota_video_decretazos_otegi.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.04_np_casado_en_gran_canaria.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.04_np_casado_en_gran_canaria.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.04_np_casado_en_gran_canaria.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.05_pablo_casado_en_huelva.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.05_pablo_casado_en_huelva.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.05_pablo_casado_en_huelva.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.06_pablo_casado_en_salamanca.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.06_pablo_casado_en_salamanca.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.06_pablo_casado_en_salamanca.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/2019.04.06_np_acto_garcia_egea_y_aznar_murcia.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/2019.04.06_np_acto_garcia_egea_y_aznar_murcia.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/2019.04.06_np_acto_garcia_egea_y_aznar_murcia.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.07_np_pablo_casado_en_cordoba.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.07_np_pablo_casado_en_cordoba.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.08_np_programa_electoral_0.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.08_np_programa_electoral_0.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.08_np_programa_electoral_0.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.09_pablo_casado_en_menorca.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.09_pablo_casado_en_menorca.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.09_pablo_casado_en_menorca.pdf
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10/04/2019 Pablo 

Casado 

Si Sánchez se queda, la 

crisis vuelve 

Movilizar al electorado 

en torno al PP 

Documento en 

PDF - 173.46 

Kb 

11/04/2019 Pablo 

Casado 

El PP es la única alternativa 

de gobierno a Sánchez 

Movilizar al electorado 

en torno al PP 

Documento en 

PDF - 306.13 

Kb 

12/04/2019 PP Si Sánchez gana, la crisis 

vuelve 

Movilizar al electorado 

en torno al PP 

Documento en 

PDF - 244.75 

Kb 

12/04/2019 T.G. Egea El PP es la única alternativa 

a un gobierno de Sánchez y 

sus socios 

Aglutinar el voto de 

centro y de derecha en 

torno al PP 

Documento en 

PDF - 464.35 

Kb 

12/04/2019 Pablo 

Casado 

Si Sánchez se queda, la 

crisis vuelve 

Aglutinar el voto de 

centro y de derecha en 

torno al PP 

Documento en 

PDF - 393.76 

Kb 

13/04/2019 Pablo 

Casado 

Si Sánchez se queda, la 

crisis vuelve 

Aglutinar el voto de 

centro y de derecha en 

torno al PP 

Documento en 

PDF - 196.48 

Kb 

14/04/2019 Pablo 

Casado 

El PP es la única alternativa 

a un gobierno de Sánchez y 

sus socios 

Aglutinar el voto de 

centro y de derecha en 

torno al PP 

Documento en 

PDF - 231.28 

Kb 

15/04/2019 T.G. Egea Si Sánchez se queda, la 

crisis vuelve 

Aglutinar el voto de 

centroderecha en torno 

al PP 

Documento en 

PDF - 178.78 

Kb 

15/04/2019 PP Si el PP gana, gana España Concentrar el voto de 

centro y de derecha en 

torno al PP 

Documento en 

PDF - 327.07 

Kb 

15/04/2019 Pablo 

Casado 

Si Sánchez gana, España 

pierde 

Unir el voto en torno al 

PP 

Documento en 

PDF - 233.78 

Kb 

16/04/2019 Pablo 

Casado 

Si Sánchez se queda, la 

crisis vuelve 

Capitalizar el máximo 

número de votos en 

torno al  

Documento en 

PDF - 230.85 

Kb 

16/04/2019 T.G. Egea Casado es la única 

alternativa a Sánchez 

Unir el voto en torno  al 

PP 

Documento en 

PDF - 191.2 Kb 

17/04/2019 Pablo 

Casado 

Si Sánchez gana la 

inestabilidad vuelve 

Unir el voto en torno al 

PP 

Documento en 

PDF - 265.1 Kb 

17/04/2019 T.G. Egea Pablo Casado es la única 

alternativa que tiene España 

Unir el voto en torno al 

PP 

Documento en 

PDF - 179.63 

Kb 

18/04/2019 Pablo 

Casado 

Apostar por el PP es la única 

alternativa a un partido 

socialista 

Unir el voto en torno al 

PP 

Documento en 

PDF - 194.62 

Kb 

19/04/2019 T.G. Egea Si se fragmenta el voto, se Unir el voto en torno a Documento en 

http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.10_np_pablo_casado_en_abc.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.10_np_pablo_casado_en_abc.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.10_np_pablo_casado_en_abc.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.11_np_casado_valencia_0.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.11_np_casado_valencia_0.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.11_np_casado_valencia_0.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.12_np_falconviajes.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.12_np_falconviajes.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.12_np_falconviajes.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/2019.04.12_np_teodoro_garcia._desayuno_informativo.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/2019.04.12_np_teodoro_garcia._desayuno_informativo.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/2019.04.12_np_teodoro_garcia._desayuno_informativo.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.12_np_pablo_casado_en_oviedo.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.12_np_pablo_casado_en_oviedo.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.12_np_pablo_casado_en_oviedo.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.13_np_pablo_casado_en_valladolid.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.13_np_pablo_casado_en_valladolid.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.13_np_pablo_casado_en_valladolid.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.14_np_pablo_casado_en_santiago.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.14_np_pablo_casado_en_santiago.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.14_np_pablo_casado_en_santiago.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/2019.04.15_np_teodoro_garcia._acto_desarrollo_rural.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/2019.04.15_np_teodoro_garcia._acto_desarrollo_rural.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/2019.04.15_np_teodoro_garcia._acto_desarrollo_rural.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.15_nota_de_prensa_video_juego_de_tronos.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.15_nota_de_prensa_video_juego_de_tronos.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.15_nota_de_prensa_video_juego_de_tronos.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.15_np_pablo_casado_en_gran_canaria.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.15_np_pablo_casado_en_gran_canaria.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.15_np_pablo_casado_en_gran_canaria.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.16_np_pablo_casado_en_ciudad_real.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.16_np_pablo_casado_en_ciudad_real.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.16_np_pablo_casado_en_ciudad_real.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/2018.04.16_np_teodoro_garcia_acto_mar_nmenor_y_visita_bahia_de_portman.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/2018.04.16_np_teodoro_garcia_acto_mar_nmenor_y_visita_bahia_de_portman.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.17_np_pablo_casado_en_tarragona.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.17_np_pablo_casado_en_tarragona.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.17_np_teodoro_garcia_egea_en_valencia.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.17_np_teodoro_garcia_egea_en_valencia.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.17_np_teodoro_garcia_egea_en_valencia.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.18_np_pablo_casado_en_caceres.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.18_np_pablo_casado_en_caceres.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.18_np_pablo_casado_en_caceres.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.19_np_teodoro_garcia_egea_en_murcia.pdf
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fragmenta España las siglas  PDF - 227.77 

Kb 

19/04/2019 Pablo 

Casado  

La alternativa al PSOE es el 

PP 

Unir el voto de centro y 

de derecha en torno 

Documento en 

PDF - 198.74 

Kb 

20/04/2019 T.G. Egea Si se fragmenta el voto, se 

fragmenta España 

Aglutinar el máximo 

número de votos en 

torno al PP 

Documento en 

PDF - 175.29 

Kb 

20/04/2019 Pablo 

Casado 

El PP es la alternativa de 

Gobierno a Sánchez y sus 

socios 

Aunar el voto en torno 

al PP 

Documento en 

PDF - 261.01 

Kb 

21/04/2019 T.G. Egea Si gana Sánchez, pierde 

España 

Aglutinar el voto en 

torno al PP 

Documento en 

PDF - 178.33 

Kb 

21/04/2019 Pablo 

Casado 

Si se divide el voto, se divide 

España  

Optimizar el mayor 

número de votos en 

torno al PP 

Documento en 

PDF - 196.84 

Kb 

23/04/2019 T.G. Egea Pablo Casado y el PP son la 

única alternativa posible a un 

gobierno socialista 

Centralizar el voto de 

centro y de derecha en 

torno al PP 

Documento en 

PDF - 178.82 

Kb 

24/04/2019 Pablo 

Casado 

El PP es la única alterativa 

de gobierno a Sánchez 

Unir el voto en torno al 

PP 

Documento en 

PDF - 228.59 

Kb  

24/04/2019 Pablo 

Casado 

Si gana Sánchez, la crisis 

vuelve 

Concentrar el voto de 

centroderecha en torno 

al PP 

Documento en 

PDF - 206.83 

Kb 

25/04/2019 Cuca 

Gamarra  

Si gana Sánchez, la crisis 

vuelve 

Centralizar el voto de 

centro y de derecha en 

torno  

Documento en 

PDF - 130.38 

Kb 

25/04/2019 

 
  

PP (Cierre de listas al 

Parlamento Europeo) 

 Documento en 

PDF - 46.45 Kb 

26/04/2019 PP Si no se vota al PP, se estará 

votando a Sánchez y a sus 

socios 

Apelar al voto de 

centro y de derecha 

Documento en 

PDF - 237.11 

Kb 

26/04/2019 Pablo 

Casado 

Si se fractura el voto en el 

centroderecha, se fractura 

España 

Aunar el voto de 

centroderecha en torno 

al PP 

Documento en 

PDF - 193.63 

Kb 

26/04/2019 Pablo 

Casado 

Si no se vota al PP, 

gobernará el PSOE 

Unir el voto en torno al 

PP 

Documento en 

PDF - 236.87 

Kb  

Fuente: Elaboración Propia 

http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.19_np_teodoro_garcia_egea_en_murcia.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.19_np_teodoro_garcia_egea_en_murcia.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.19_np_pablo_casado_en_pamplona.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.19_np_pablo_casado_en_pamplona.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.19_np_pablo_casado_en_pamplona.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.20_np_garcia_egea_en_murcia.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.20_np_garcia_egea_en_murcia.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.20_np_garcia_egea_en_murcia.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.20_np_pablo_casado_en_alicante.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.20_np_pablo_casado_en_alicante.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.20_np_pablo_casado_en_alicante.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.21_np_teodoro_garcia_egea_en_galicia.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.21_np_teodoro_garcia_egea_en_galicia.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.21_np_teodoro_garcia_egea_en_galicia.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.21_np_pablo_casado_en_toledo.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.21_np_pablo_casado_en_toledo.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.21_np_pablo_casado_en_toledo.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.23_np_teodoro_garcia_egea_rp.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.23_np_teodoro_garcia_egea_rp.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.23_np_teodoro_garcia_egea_rp.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.24_np_pablo_casado_en_sevilla.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.24_np_pablo_casado_en_sevilla.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.24_np_pablo_casado_en_sevilla.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.25_np_pablo_casado_en_barcelona.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.25_np_pablo_casado_en_barcelona.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.25_np_pablo_casado_en_barcelona.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/190425_gamarra-empleo.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/190425_gamarra-empleo.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/190425_gamarra-empleo.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.25._lista_definitiva_parlamento_europeo_.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.25._lista_definitiva_parlamento_europeo_.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.26_nota_de_prensa_videos_29_de_abril.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.26_nota_de_prensa_videos_29_de_abril.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.26_nota_de_prensa_videos_29_de_abril.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.26_np_pablo_casado_en_valencia.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.26_np_pablo_casado_en_valencia.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.26_np_pablo_casado_en_valencia.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.26_np_pablo_casado_en_cierre_campana.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.26_np_pablo_casado_en_cierre_campana.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.04.26_np_pablo_casado_en_cierre_campana.pdf
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2.- Tabla de análisis de la temática e incidencia de temas presentes de las notas 

de prensa emitidas por el PP en los meses de febrero, marzo y abril de 2019. 

Periodo de tiempo (días) Febrero (1-28) Marzo (1-31) Abril (1-26) Resultados Totales 

Unidad de España 12 10 14 36 

Cataluña 7 8 8 23 

Economía 7 17 18 42 

- Autónomos 0 1 1 2 

- Comercio 0 2 0 2 

- Empleo 3 4 10 15 

- I+D+i 2 0 0 2 

- Turismo 1 0 1 2 

Política Social 2 13 11 26 

- Dependencia 0 1 2 3 

- Discapacidad 0 1 0 1 

- Educación 2 5 4 11 

- Familia 0 3 2 5 

- Igualdad 0 5 1 6 

- Infancia y juventud 0 0 3 3 

- Mayores 0 0 1 1 

- Pensiones 0 0 1 1 

- Sanidad 0 1 1 2 

- Violencia de género 0 1 0 1 

Oportunidades 1 4 6 11 

- Movilidad 0 0 0 0 

- Vivienda 0 0 1 1 

- Infraestructuras 1 4 4 9 

Sostenibilidad 2 4 7 13 

- Energías 1 0 1 2 

- Medio ambiente 0 0 1 1 

- Mundo rural 1 4 5 10 

Seguridad 2 6 5 13 

- Defensa 0 0 0 0 

- FCSE 0 1 2 3 

- Inmigración 0 2 0 2 

- Terrorismo 1 2 1 4 

Justicia 2 3 1 6 

Otros 10 8 5 23 

Fuente: Elaboración Propia 
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3.- Evolución de las notas de prensa del PP del proceso electoral del 28-A.  

• Imagen del logotipo diseñado para las notas de prensa del Partido Popular 

(2015). Fuente: Partido Popular.  
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• Imagen del logotipo diseñado para las notas de prensa del Partido Popular 

(2019). Fuente: Partido Popular. 
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• Imagen del logotipo diseñado para las notas de prensa del Partido Popular 

(2019). Fuente: Partido Popular. 
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4.- Estructura de notas de prensa emitidas por el Partido Popular durante el 

proceso electoral del 28-A. 

Periodo de tiempo (días) Febrero (1-28) Marzo (1-31) 
Abril (1-
26) 

Resultados 
Totales 

Titulares     

- Apelativos 12 17 13 42 

- Expresivos 0 0 0 0 

- Informativos 4 13 9 26 

- Temáticos 4 12 12 28 

Esquemas     

- Cronológico 18 30 32 80 

- Pirámide Invertida 2 8 6 16 

Características del lenguaje     

- Brevedad 1 6 54 61 

- Claridad 20 42 34 96 

- Coherencia 20 42 34 96 

- Corrección 20 42 34 96 

- Sencillez  12 12 16 40 

- Verbos de acción 3 4 5 10 

- Verbos en positivo 17 38 29 84 

- Uso de citas 18 29 32 79 

- Uso de cifras 4 5 8 17 

Fuente: Elaboración Propia 
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5.- Tablas de análisis del mensaje de los mítines y actos del PP de febrero, 

marzo y abril del 2019. 

Fecha del 
acto 

Ubicación 
Mensaje 
principal 

Objetivo 
Localización Web 

16/02/2019 Zaragoza El PP es el mejor 

partido para 

gobernar España 

Recuperar la confianza 

de aquella parte del 

electorado que ha 

acudido a Ciudadanos 

y/o cede sus apoyos a 

Vox  

https://www.youtube.com

/watch?v=nnsMCCAIk_A 

17/02/2019 Torrelaguna 

(Madrid) 

O se elige al PP o 

se elige al PSOE 

de Sánchez 

Recuperar la confianza 

del electorado 

https://www.youtube.com

/watch?v=y0DEmlWi_Nw  

21/02/2019 Torrejón de 

Ardóz 

(Madrid) 

Si Sánchez se 

queda, la crisis 

vuelve 

Movilizar al votante de 

centroderecha en torno 

al PP 

https://www.youtube.com

/watch?v=zm4dyhr6WAc  

23/02/2019 Granada El PP es la única 

fuerza alternativa 

a un gobierno 

socialista 

Optimizar el voto en 

torno al PP  

https://youtu.be/vS4LvEw

deeM  

24/02/2019 Toledo Si no se vota al 

PP, España se 

divide 

Optimizar el voto en 

torno al PP 

https://youtu.be/u9W4hE

vlpG4  

10/03/2019 Alicante El PP es un 

partido con un 

proyecto para 

España 

Optimizar el voto en 

torno al PP 

https://youtu.be/14UiPX0

PszU  

12/03/2019 Logroño / 

Vitoria 

El próximo día 28 

de abril hay dos 

alternativas: PP o 

PSOE 

Concentrar el voto en 

el centroderecha 

https://youtu.be/_w-

oj0efEzE  

https://youtu.be/yS3vKXn

nSr0  

14/03/2019 Zaragoza El PP es la 

alternativa para 

echar a Sánchez 

de La Moncloa 

Concentrar el voto en 

el centro derecha  

https://youtu.be/CcdGEv

wwb4U  

16/03/2019 Madrid Sólo el PP puede 

evitar un 

Gobierno de 

Capitalizar el voto de 

centro derecha para 

evitar la división del 

https://www.facebook.co

m/watch/?v=2886673351

556803&extid=W0lSsP2

https://www.youtube.com/watch?v=nnsMCCAIk_A
https://www.youtube.com/watch?v=nnsMCCAIk_A
https://www.youtube.com/watch?v=y0DEmlWi_Nw
https://www.youtube.com/watch?v=y0DEmlWi_Nw
https://www.youtube.com/watch?v=zm4dyhr6WAc
https://www.youtube.com/watch?v=zm4dyhr6WAc
https://youtu.be/vS4LvEwdeeM
https://youtu.be/vS4LvEwdeeM
https://youtu.be/u9W4hEvlpG4
https://youtu.be/u9W4hEvlpG4
https://youtu.be/14UiPX0PszU
https://youtu.be/14UiPX0PszU
https://youtu.be/_w-oj0efEzE
https://youtu.be/_w-oj0efEzE
https://youtu.be/yS3vKXnnSr0
https://youtu.be/yS3vKXnnSr0
https://youtu.be/CcdGEvwwb4U
https://youtu.be/CcdGEvwwb4U
https://www.facebook.com/watch/?v=2886673351556803&extid=W0lSsP2PQQeAuoGZ
https://www.facebook.com/watch/?v=2886673351556803&extid=W0lSsP2PQQeAuoGZ
https://www.facebook.com/watch/?v=2886673351556803&extid=W0lSsP2PQQeAuoGZ
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Pedro Sánchez voto PQQeAuoGZ  

17/03/2019 Málaga El PP es la 

alternativa a un 

gobierno de 

Pedro Sánchez y 

sus socios 

Aunar en el PP al 

votante de 

centroderecha 

https://youtu.be/IHiHDTu

YUTw  

20/03/2019 Barcelona El PP es la 

alternativa a un 

gobierno de 

Pedro Sánchez y 

sus socios 

Recuperar al votante 

de derechas, Unir el 

voto en torno al PP. 

Que no se divida el 

voto. 

https://youtu.be/4uAyufI_-

5Q  

22/03/2019 Bilbao El PP es la 

alternativa a un 

gobierno de 

Pedro Sánchez y 

sus socios 

Concentrar el voto en 

el centroderecha en 

torno al PP 

https://youtu.be/o7gRDm

ahPmI  

23/03/2019 Mérida El PP es la 

alternativa a un 

gobierno de 

Pedro Sánchez y 

sus socios 

Concentrar el voto en 

el centroderecha en 

torno al Partido Popular 

https://youtu.be/xcaNxz8

P7mI  

24/03/2019 Vigo El PP es la 

alternativa a un 

gobierno de 

Pedro Sánchez y 

sus socios  

 https://youtu.be/Y0UdOD

DUjJU  

26/03/2019 Jerez  El PP es la 

alternativa a un 

gobierno de 

Pedro Sánchez y 

sus socios 

Aunar el voto de 

centroderecha en torno 

al PP 

https://youtu.be/3mqTtJQ

oj_Y  

29/03/2019 Burgos  El PP es la 

alternativa a un 

gobierno de 

Pedro Sánchez y 

sus socios 

Centralizar el voto de 

centroderecha en torno 

al PP es las provincias 

más pequeñas 

https://youtu.be/xDXRy1s

Tm1w  

30/03/2019 Torrelavega Si se fragmenta el 

voto de 

centroderecha, 

Aunar el voto unido y 

responsable en torno al 

https://youtu.be/ERhY-

RSvnb8  

https://www.facebook.com/watch/?v=2886673351556803&extid=W0lSsP2PQQeAuoGZ
https://youtu.be/IHiHDTuYUTw
https://youtu.be/IHiHDTuYUTw
https://youtu.be/4uAyufI_-5Q
https://youtu.be/4uAyufI_-5Q
https://youtu.be/o7gRDmahPmI
https://youtu.be/o7gRDmahPmI
https://youtu.be/xcaNxz8P7mI
https://youtu.be/xcaNxz8P7mI
https://youtu.be/Y0UdODDUjJU
https://youtu.be/Y0UdODDUjJU
https://youtu.be/3mqTtJQoj_Y
https://youtu.be/3mqTtJQoj_Y
https://youtu.be/xDXRy1sTm1w
https://youtu.be/xDXRy1sTm1w
https://youtu.be/ERhY-RSvnb8
https://youtu.be/ERhY-RSvnb8
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Sánchez se 

quedará en el 

gobierno 

PP 

31/03/2019 León El PP es la 

alternativa a un 

gobierno 

socialista 

Aunar el voto unido y 

responsable en torno al 

PP 

https://youtu.be/U7cPZG-

8law  

08/04/2019 Barcelona El PP es el único 

partido con 

programa frente a 

Sánchez 

Unir el voto en torno al 

Partido Popular 

https://www.youtube.com

/watch?v=0juW02eyhXw  

09/04/2019 Menorca  El PP es el único 

partido con 

programa frente a 

Sánchez 

Unir el voto de 

centroderecha en torno 

al PP 

https://www.facebook.co

m/watch/?v=4069775201

04684&extid=wgyvSu0IH

xlq9dqU  

12/04/2019 Vitoria / 

Santander 

Si no se vota al 

PP se estará 

votando a 

Sánchez y sus 

socios 

Capitalizar y centralizar 

el mayor número de 

votos de centro y de 

derecha en torno al 

Partido Popular. 

https://www.youtube.com

/watch?v=aNMpD4mczro 

https://www.facebook.c

om/watch/?v=16836922

4090056&extid=RUcXYV

uNF9oQXz1H  

13/04/2019 Valladolid  Si no se vota al 

PP se estará 

votando a 

Sánchez 

Recuperar a los 

votantes fugados a Vox 

y Ciudadanos  

https://youtu.be/Kvb3S-

EpoEE  

15/04/2019 Las Palmas 

de Gran 

Canaria 

Si no se aúna el 

voto en torno al 

PP, gana 

Sánchez y sus 

socios 

Aunar el voto en torno 

al PP.  

https://www.abc.es/espan

a/canarias/abci-video-

mitin-pablo-casado-

canarias-este-15-abril-

201904151547_noticia.ht

ml 

16/04/2019 Ciudad Real Si Sánchez se 

queda, la crisis 

vuelve 

Aunar en torno al PP 

las fuerzas de derecha 

para no debilitar las 

opciones de la derecha  

https://www.lanzadigital.c

om/provincia/ciudad-

real/casado-presenta-al-

pp-en-ciudad-real-como-

un-partido-moderado-

reformista-integrador-en-

el-que-cabe-todo-el-que-

https://youtu.be/U7cPZG-8law
https://youtu.be/U7cPZG-8law
https://www.youtube.com/watch?v=0juW02eyhXw
https://www.youtube.com/watch?v=0juW02eyhXw
https://www.facebook.com/watch/?v=406977520104684&extid=wgyvSu0IHxlq9dqU
https://www.facebook.com/watch/?v=406977520104684&extid=wgyvSu0IHxlq9dqU
https://www.facebook.com/watch/?v=406977520104684&extid=wgyvSu0IHxlq9dqU
https://www.facebook.com/watch/?v=406977520104684&extid=wgyvSu0IHxlq9dqU
https://www.youtube.com/watch?v=aNMpD4mczro
https://www.youtube.com/watch?v=aNMpD4mczro
https://www.facebook.com/watch/?v=168369224090056&extid=RUcXYVuNF9oQXz1H
https://www.facebook.com/watch/?v=168369224090056&extid=RUcXYVuNF9oQXz1H
https://www.facebook.com/watch/?v=168369224090056&extid=RUcXYVuNF9oQXz1H
https://www.facebook.com/watch/?v=168369224090056&extid=RUcXYVuNF9oQXz1H
https://youtu.be/Kvb3S-EpoEE
https://youtu.be/Kvb3S-EpoEE
https://www.abc.es/espana/canarias/abci-video-mitin-pablo-casado-canarias-este-15-abril-201904151547_noticia.html
https://www.abc.es/espana/canarias/abci-video-mitin-pablo-casado-canarias-este-15-abril-201904151547_noticia.html
https://www.abc.es/espana/canarias/abci-video-mitin-pablo-casado-canarias-este-15-abril-201904151547_noticia.html
https://www.abc.es/espana/canarias/abci-video-mitin-pablo-casado-canarias-este-15-abril-201904151547_noticia.html
https://www.abc.es/espana/canarias/abci-video-mitin-pablo-casado-canarias-este-15-abril-201904151547_noticia.html
https://www.abc.es/espana/canarias/abci-video-mitin-pablo-casado-canarias-este-15-abril-201904151547_noticia.html
https://www.lanzadigital.com/provincia/ciudad-real/casado-presenta-al-pp-en-ciudad-real-como-un-partido-moderado-reformista-integrador-en-el-que-cabe-todo-el-que-quiere-lo-mejor-para-espana/#ringtone/gallery/post_img_gallery/2
https://www.lanzadigital.com/provincia/ciudad-real/casado-presenta-al-pp-en-ciudad-real-como-un-partido-moderado-reformista-integrador-en-el-que-cabe-todo-el-que-quiere-lo-mejor-para-espana/#ringtone/gallery/post_img_gallery/2
https://www.lanzadigital.com/provincia/ciudad-real/casado-presenta-al-pp-en-ciudad-real-como-un-partido-moderado-reformista-integrador-en-el-que-cabe-todo-el-que-quiere-lo-mejor-para-espana/#ringtone/gallery/post_img_gallery/2
https://www.lanzadigital.com/provincia/ciudad-real/casado-presenta-al-pp-en-ciudad-real-como-un-partido-moderado-reformista-integrador-en-el-que-cabe-todo-el-que-quiere-lo-mejor-para-espana/#ringtone/gallery/post_img_gallery/2
https://www.lanzadigital.com/provincia/ciudad-real/casado-presenta-al-pp-en-ciudad-real-como-un-partido-moderado-reformista-integrador-en-el-que-cabe-todo-el-que-quiere-lo-mejor-para-espana/#ringtone/gallery/post_img_gallery/2
https://www.lanzadigital.com/provincia/ciudad-real/casado-presenta-al-pp-en-ciudad-real-como-un-partido-moderado-reformista-integrador-en-el-que-cabe-todo-el-que-quiere-lo-mejor-para-espana/#ringtone/gallery/post_img_gallery/2
https://www.lanzadigital.com/provincia/ciudad-real/casado-presenta-al-pp-en-ciudad-real-como-un-partido-moderado-reformista-integrador-en-el-que-cabe-todo-el-que-quiere-lo-mejor-para-espana/#ringtone/gallery/post_img_gallery/2
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quiere-lo-mejor-para-

espana/#ringtone/gallery/

post_img_gallery/2 

17/04/2019 Palma de 

Mallorca 

El PP es la 

alternativa a un 

gobierno 

socialista 

Centralizar el mayor 

número de votos del 

centroderecha en torno 

al PP. 

https://www.youtube.com

/watch?v=cs0DLxy91oU 

18/04/2019 Cáceres  El PP es la 

alternativa a un 

gobierno 

socialista y sus 

socios 

Capitalizar el mayor 

número de votos 

entorno al Partido 

Popular. 

https://youtu.be/_J30Gw

GcNoc  

19/04/2019 Alfaro / 

Pamplona 

El PP es la 

alternativa a un 

gobierno de 

Sánchez y sus 

socios  

Aunar el voto en torno 

al PP. Conseguir aunar 

en torno al PP el voto 

del simpatizante de 

Ciudadanos 

https://www.facebook.co

m/watch/?v=3004245708

70270&extid=nR8WMkZ

8mOZtJfrl 

https://www.facebook.co

m/watch/?v=6200564584

60915&extid=KGCUTsB8

FSoqRTHL  

20/04/2019 Alicante Si Sánchez se 

queda, la crisis 

vuelve 

Aunar el voto en torno 

al PP, recuperar a los 

simpatizantes de Vox y 

Ciudadanos.  

https://www.facebook.co

m/watch/live/?v=1340896

019408846&ref=watch_p

ermalink 

21/04/2019 Toledo Sólo votando al 

PP mejorará la 

salud de España 

Conseguir aunar el 

voto en torno al PP 

https://www.youtube.com

/watch?v=UKAJblqB_cA  

24/04/2019 Málaga / 

Granada / 

Sevilla 

Si se fragmenta el 

voto se 

fragmentará 

España. El PP es 

el partido en que 

los españoles 

pueden confiar. 

Unir el voto en 

torno al PP. 

Aunar el voto en torno 

al PP. Conseguir el 

voto, la confianza, de la 

mayoría de españoles. 

https://www.facebook.co

m/watch/?v=3835919455

79729&extid=L4gppAYq

AqA1lRDL 

  

https://www.facebook.co

m/watch/live/?v=5585585

21340776&ref=watch_pe

rmalink  

https://www.facebook.co

m/watch/?v=4102709662

https://www.lanzadigital.com/provincia/ciudad-real/casado-presenta-al-pp-en-ciudad-real-como-un-partido-moderado-reformista-integrador-en-el-que-cabe-todo-el-que-quiere-lo-mejor-para-espana/#ringtone/gallery/post_img_gallery/2
https://www.lanzadigital.com/provincia/ciudad-real/casado-presenta-al-pp-en-ciudad-real-como-un-partido-moderado-reformista-integrador-en-el-que-cabe-todo-el-que-quiere-lo-mejor-para-espana/#ringtone/gallery/post_img_gallery/2
https://www.lanzadigital.com/provincia/ciudad-real/casado-presenta-al-pp-en-ciudad-real-como-un-partido-moderado-reformista-integrador-en-el-que-cabe-todo-el-que-quiere-lo-mejor-para-espana/#ringtone/gallery/post_img_gallery/2
https://www.youtube.com/watch?v=cs0DLxy91oU
https://www.youtube.com/watch?v=cs0DLxy91oU
https://youtu.be/_J30GwGcNoc
https://youtu.be/_J30GwGcNoc
https://www.facebook.com/watch/?v=300424570870270&extid=nR8WMkZ8mOZtJfrl
https://www.facebook.com/watch/?v=300424570870270&extid=nR8WMkZ8mOZtJfrl
https://www.facebook.com/watch/?v=300424570870270&extid=nR8WMkZ8mOZtJfrl
https://www.facebook.com/watch/?v=300424570870270&extid=nR8WMkZ8mOZtJfrl
https://www.facebook.com/watch/?v=620056458460915&extid=KGCUTsB8FSoqRTHL
https://www.facebook.com/watch/?v=620056458460915&extid=KGCUTsB8FSoqRTHL
https://www.facebook.com/watch/?v=620056458460915&extid=KGCUTsB8FSoqRTHL
https://www.facebook.com/watch/?v=620056458460915&extid=KGCUTsB8FSoqRTHL
https://www.facebook.com/watch/live/?v=1340896019408846&ref=watch_permalink
https://www.facebook.com/watch/live/?v=1340896019408846&ref=watch_permalink
https://www.facebook.com/watch/live/?v=1340896019408846&ref=watch_permalink
https://www.facebook.com/watch/live/?v=1340896019408846&ref=watch_permalink
https://www.youtube.com/watch?v=UKAJblqB_cA
https://www.youtube.com/watch?v=UKAJblqB_cA
https://www.facebook.com/watch/?v=383591945579729&extid=L4gppAYqAqA1lRDL
https://www.facebook.com/watch/?v=383591945579729&extid=L4gppAYqAqA1lRDL
https://www.facebook.com/watch/?v=383591945579729&extid=L4gppAYqAqA1lRDL
https://www.facebook.com/watch/?v=383591945579729&extid=L4gppAYqAqA1lRDL
https://www.facebook.com/watch/live/?v=558558521340776&ref=watch_permalink
https://www.facebook.com/watch/live/?v=558558521340776&ref=watch_permalink
https://www.facebook.com/watch/live/?v=558558521340776&ref=watch_permalink
https://www.facebook.com/watch/live/?v=558558521340776&ref=watch_permalink
https://www.facebook.com/watch/?v=410270966217975&extid=0lYHgh6hLa5YBOUh
https://www.facebook.com/watch/?v=410270966217975&extid=0lYHgh6hLa5YBOUh
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17975&extid=0lYHgh6hL

a5YBOUh 

 

25/04/2019 Murcia / 

Barcelona  

Unificar el voto en 

torno al PP 

Conseguir el voto de 

los simpatizantes de 

Ciudadanos que en su 

día confiaron en el PP. 

Aunar el voto en torno 

al PP para que 

Sánchez no tenga más 

facilidades de seguían 

el Gobierno.  

https://www.facebook.co

m/watch/?v=8811756222

26167&extid=5TP1TzsAJ

9hNmm2D  

https://www.youtube.com

/watch?v=JlSJhhG1cr0  

26/04/2019 Valencia / 

Madrid 

Si no se quiere 

que España se 

fracture, la única 

opción válida es 

el PP 

Aglutinar el mayor 

número de votos de 

centro y de derecha en 

torno al PP 

https://www.facebook.co

m/watch/?v=2437193616

292080&extid=Z9CQtpS

6iickG4ST 

https://www.youtube.com

/watch?v=2Eu4R9HYF3

U  

Fuente: Elaboración Propia 

  

https://www.facebook.com/watch/?v=410270966217975&extid=0lYHgh6hLa5YBOUh
https://www.facebook.com/watch/?v=410270966217975&extid=0lYHgh6hLa5YBOUh
https://www.facebook.com/watch/?v=881175622226167&extid=5TP1TzsAJ9hNmm2D
https://www.facebook.com/watch/?v=881175622226167&extid=5TP1TzsAJ9hNmm2D
https://www.facebook.com/watch/?v=881175622226167&extid=5TP1TzsAJ9hNmm2D
https://www.facebook.com/watch/?v=881175622226167&extid=5TP1TzsAJ9hNmm2D
https://www.youtube.com/watch?v=JlSJhhG1cr0
https://www.youtube.com/watch?v=JlSJhhG1cr0
https://www.facebook.com/watch/?v=2437193616292080&extid=Z9CQtpS6iickG4ST
https://www.facebook.com/watch/?v=2437193616292080&extid=Z9CQtpS6iickG4ST
https://www.facebook.com/watch/?v=2437193616292080&extid=Z9CQtpS6iickG4ST
https://www.facebook.com/watch/?v=2437193616292080&extid=Z9CQtpS6iickG4ST
https://www.youtube.com/watch?v=2Eu4R9HYF3U
https://www.youtube.com/watch?v=2Eu4R9HYF3U
https://www.youtube.com/watch?v=2Eu4R9HYF3U
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6.- Tablas de análisis de la estructura y del contenido de los mítines y actos del 

PP de febrero, marzo y abril de 2019. 

Periodo de tiempo (días) 
Febrero (1-
28) 

Marzo (1-
31) 

Abril (1-
26) 

Resultados 
Totales 

Propósito     

- Informar 0 0 0 0 

- Exponer 1 8 0 9 

- Influir 2 3 2 7 

- Convencer 1 2 10 13 

- Inspirar o Motivar / Estimular 0 0 0 0 

- Conseguir acción 0 0 1 1 

-  Persuadir 0 1 6 7 

- Alabar o Vituperar 1 2 2 5 

Materiales    7 

- De prueba personal / 
credibilidad 

1 4 2  

- Dramáticos 0 0 0 0 

- Argumento 4 12 19 35 

Estructura     

- Pautas cronológicas 3 3 8 14 

- Pautas espaciales o 
geográficas 

0 0 0 0 

- Pautas inductivas 0 0 6 6 

- Pautas deductivas 0 0 0 0 

- Pautas causales 0 3 2 5 

- Pautas de resolución de 
problemas 

2 8 0 10 

- Pautas temáticas 0 2 5 7 

Fuente: Elaboración Propia  
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7.- Tablas de análisis del mensaje de las notas de prensa del PP de septiembre, 

octubre y noviembre de 2019. 

Fecha del 
documento 

Protagonista 
Mensaje principal 

Estrategia 
Localización 
Web 

07/09/2019 Pablo 

Casado 

Si gana Sánchez, España 

pierde 

Movilizar al electorado 

de centroderecha 

Documento en 

PDF - 184.37 

Kb 

10/09/2019 A.G. Terol El PP es la alternativa a 

un Gobierno socialista 

Movilizar al electorado 

de centroderecha 

Documento en 

PDF - 138.57 

Kb 

11/09/2019 Pablo 

Casado 

Si Sánchez gana, la crisis 

vuelve 

Movilizar al electorado 

de centroderecha en 

torno al PP 

Documento en 

PDF - 151.96 

Kb 

12/09/2019 Pablo 

Casado 

Si se fragmenta el 

centroderecha, se 

fragmenta España  

Movilizar al electorado 

de centroderecha en 

torno al PP 

Documento en 

PDF - 195.99 

Kb 

14/09/2019 Pablo 

Casado 

Si se fragmenta el 

centroderecha, se 

fragmenta España  

Movilizar al electorado 

de centroderecha 

Documento en 

PDF - 191.91 

Kb 

19/09/2019 Pablo 

Casado 

El PP es un partido con 

un proyecto para España 

Centralizar a los 

simpatizantes de Vox y 

Cs en torno al PP 

 

Documento en 

PDF - 183.99 

Kb 

20/09/2019 Pablo 

Casado 

El PP es la alternativa de Movilizar al electorado 

de centroderecha en 

torno al PP 

Documento en 

PDF - 194.89 

Kb 

29/09/2019 Pablo 

Casado 

Si gana el PP, gana 

España  

Movilizar al electorado 

de centroderecha en 

torno al PP 

Documento en 

PDF - 148.31 

Kb 

07/10/2019 PP (Cabezas de lista al 

Congreso y al Senado por 

Madrid) 

 Documento en 

PDF - 48.54 Kb 

 

07/10/2019 PP (Cabezas de lista al 

Congreso) 

 Documento en 

PDF - 58.87 Kb 

07/10/2019 PP (Cabezas de lista al 

Congreso y al Senado) 

 Documento en 

PDF - 362.69 

Kb 

08/10/2019 PP (Cabezas de lista al 

Senado) 

 Documento en 

PDF - 216.96 

Kb 

12/10/2019 PP El PP es la alternativa a 

un gobierno de Pedro 

Sánchez y sus socios 

Aglutinar al electorado 

de centro y de derecha 

en torno al PP  

Documento en 

PDF - 142.97 

Kb 

http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.09.0720np20pablo20casado20en20cotobade2028pontevedra29.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.09.0720np20pablo20casado20en20cotobade2028pontevedra29.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.09.0720np20pablo20casado20en20cotobade2028pontevedra29.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.09.10_nota_pp._mocion_financiacion_local.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.09.10_nota_pp._mocion_financiacion_local.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.09.10_nota_pp._mocion_financiacion_local.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.09.11_np_pablo_casado_en_el_congreso.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.09.11_np_pablo_casado_en_el_congreso.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.09.11_np_pablo_casado_en_el_congreso.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.09.12_np_pablo_casado_espana_en_defensa_de_lo_comun.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.09.12_np_pablo_casado_espana_en_defensa_de_lo_comun.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.09.12_np_pablo_casado_espana_en_defensa_de_lo_comun.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.09.14_np_pablo_casado_convencion_pp_vasco.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.09.14_np_pablo_casado_convencion_pp_vasco.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.09.14_np_pablo_casado_convencion_pp_vasco.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.09.19_np_pablo_casado_reunion_grupos_parlamentarios.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.09.19_np_pablo_casado_reunion_grupos_parlamentarios.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.09.19_np_pablo_casado_reunion_grupos_parlamentarios.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/20.09.19_np_pablo_casado_malaga.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/20.09.19_np_pablo_casado_malaga.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/20.09.19_np_pablo_casado_malaga.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.09.2920np20pablo20casado20en20zaragoza.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.09.2920np20pablo20casado20en20zaragoza.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.09.2920np20pablo20casado20en20zaragoza.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.10.07_listas_congreso_y_senado_pp_madrid.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.10.07_listas_congreso_y_senado_pp_madrid.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.10.0720np20listas20congreso.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.10.0720np20listas20congreso.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.10.0720listas20congreso20y20senado.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.10.0720listas20congreso20y20senado.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.10.0720listas20congreso20y20senado.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.10.07_listas_senado.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.10.07_listas_senado.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.10.07_listas_senado.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/191012_np_video_dia_de_la_hispanidad.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/191012_np_video_dia_de_la_hispanidad.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/191012_np_video_dia_de_la_hispanidad.pdf
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15/10/2019 A.Beltrán El PP es la alternativa a 

un Gobierno socialista 

Movilizar el electorado 

de centro y de derecha 

Documento en 

PDF - 336.83 

Kb 

23/10/2019 Cuca 

Gamarra 

El PP es la alternativa a 

un Gobierno socialista 

Movilizar el electorado 

de centro y de derecha 

Documento en 

PDF - 386.19 

Kb 

23/10/2019 PP El PP es la alternativa a 

un Gobierno socialista 

Movilizar el electorado 

de centro y de derecha 

Documento en 

PDF - 99.12 Kb 

26/10/2019 Pablo 

Montesinos 

El PP es la única 

alternativa a un Gobierno 

socialista  

Movilizar el electorado 

de centro y de derecha  

Documento en 

PDF - 199.7 Kb 

27/10/2019 Cuca 

Gamarra 

Si se fragmenta el voto, 

se fragmenta España 

Movilizar al electorado 

en torno al PP 

Documento en 

PDF - 168.06 

Kb 

28/10/2019 PP El PP es un partido con 

un proyecto para España 

Movilizar el electorado 

de centro y de derecha  

Documento en 

PDF - 79.59 Kb 

29/10/2019 Pablo 

Montesinos 

Si gana el PP, gana 

España 

Centralizar al votante de 

Vox y Cs en torno al PP 

Documento en 

PDF - 373.92 

Kb 

31/10/2019 Pablo 

Casado 

El PP lidera la única 

alternativa de Gobierno 

para España 

Movilizar el electorado 

de centro y de derecha 

en torno al PP 

Documento en 

PDF - 212.41 

Kb 

01/11/2019 PP Sólo el PP puede liderar 

una alternativa a Pedro 

Sánchez 

Movilizar el electorado 

de centro y de derecha 

en torno al PP  

Documento en 

PDF - 391.59 

Kb 

02/11/2019 A.F. 

Mañueco 

El PP es la única 

alternativa de Gobierno 

para España 

Movilizar el electorado 

de centro y de derecha  

Documento en 

PDF - 278.05 

Kb 

03/11/2019 PP El PP es la única 

alternativa de Gobierno 

para España 

Capitalizar el máximo 

número de votos en 

torno al PP 

Documento en 

PDF - 395.17 

Kb 

05/11/2019 Cuca 

Gamarra 

SI gana el PSOE, la crisis 

vuelve 

Centralizar al electorado 

de centro y de e derecha 

en torno al PP 

Documento en 

PDF - 143.28 

Kb 

06/11/2019 Andrea Levy El PP lidera la alternativa 

a Sánchez en el 

centroderecha 

Centralizar al electorado 

de centro y de e derecha 

en torno al PP 

Documento en 

PDF - 181.23 

Kb 

07/11/2019 A.G. Terol El PP es el único con un 

proyecto para España 

Centralizar el mayor 

número de votos en 

torno al PP 

Documento en 

PDF - 353.54 

Kb 

07/11/2019 Cuca 

Gamarra 

El PP es la única 

alternativa de Gobierno a 

Sánchez 

Capitalizar el mayor 

número de votos en 

torno al PP 

Documento en 

PDF - 171.18 

Kb 

07/11/2019 PP El PP lidera la alternativa Centralizar al electorado Documento en 

http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/151019_nota_ana_beltran.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/151019_nota_ana_beltran.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/151019_nota_ana_beltran.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/soterramiento_cuca.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/soterramiento_cuca.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/soterramiento_cuca.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/reunion_cuca_sanidad.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/reunion_cuca_sanidad.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/montesinos_despoblacion_26_octubre.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/montesinos_despoblacion_26_octubre.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/n-ceniceros-gamarra-gonzalez-comida_agentes_electorales-27-10-19.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/n-ceniceros-gamarra-gonzalez-comida_agentes_electorales-27-10-19.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/n-ceniceros-gamarra-gonzalez-comida_agentes_electorales-27-10-19.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.10.29_video_turismo.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.10.29_video_turismo.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/np_acto_infraestructuras.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/np_acto_infraestructuras.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/np_acto_infraestructuras.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.10.31_nota_p._casado_en_foro_abc.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.10.31_nota_p._casado_en_foro_abc.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/19.10.31_nota_p._casado_en_foro_abc.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/191101_np_pp_de_teruel.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/191101_np_pp_de_teruel.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/191101_np_pp_de_teruel.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/afm_clausura_intermunicipal_en_burgos_2-11-19_2.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/afm_clausura_intermunicipal_en_burgos_2-11-19_2.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/afm_clausura_intermunicipal_en_burgos_2-11-19_2.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/191103_np_pp_de_teruel.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/191103_np_pp_de_teruel.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/191103_np_pp_de_teruel.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/n-economia_empleo_y_autonomos-05-11-19.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/n-economia_empleo_y_autonomos-05-11-19.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/n-economia_empleo_y_autonomos-05-11-19.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/n-a._levy-logrono-santo_domingo-06-11-19.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/n-a._levy-logrono-santo_domingo-06-11-19.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/n-a._levy-logrono-santo_domingo-06-11-19.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/191107_np_pp_de_teruel.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/191107_np_pp_de_teruel.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/191107_np_pp_de_teruel.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/n-gamarra-propuestas_sanidad-07-11-19.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/n-gamarra-propuestas_sanidad-07-11-19.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/n-gamarra-propuestas_sanidad-07-11-19.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/notarecursosjuntaselectorales071119.pdf
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http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/notarecursosjuntaselectorales071119.pdf
http://www.pp.es/sites/default/files/documentos/notarecursosjuntaselectorales071119.pdf
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8.- Tabla de análisis de la temática e incidencia de temas presentes de las notas 

de prensa emitidas por el PP en los meses de septiembre, octubre y noviembre 

de 2019. 

Periodo de tiempo (días) Septiembre (1-30) Octubre (1-31) 
Noviembre 
(1-8) 

Resultados 
Totales 

Unidad de España 11 4 1 16 

Cataluña 3 2 1 6 

Economía 8 4 6 18 

- Autónomos 0 0 1 0 

- Comercio 0 0 2 0 

- Empleo 1 2 4 0 

- I+D+i 0 0 2 0 

- Turismo 0 1 0 0 

Política Social 2 2 5 7 

- Dependencia 0 0 1 0 

- Discapacidad 0 0 0 0 

- Educación 0 1 1 0 

- Familia 0 1 0 0 

- Igualdad 0 0 0 0 

- Infancia y juventud 0 2 0 0 

- Mayores 0 0 0 0 

- Pensiones 0 0 0 0 

- Sanidad 0 1 2 0 

- Violencia de género 0 0 0 0 

Oportunidades 3 4 2 9 

- Movilidad 0 0 0 0 

- Vivienda 0 1 0 0 

- Infraestructuras 1 3 2 0 

Sostenibilidad 0 0 1 1 

- Energías 0 0 0 0 

- Medio ambiente 0 0 0 0 

- Mundo rural 0 0 1 0 

Seguridad 2 3 1 9 

- Defensa 0 0 0 0 

- FCSE 0 2 0 0 

- Inmigración 1 0 0 0 

- Terrorismo 0 0 0 0 

Justicia 0 0 1 1 

Otros 2 0 0 2 

Fuente: Elaboración Propia  
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9.- Evolución de las notas de prensa del PP del proceso electoral del 10-N. 

• Imagen del logotipo diseñado para las notas de prensa del Partido Popular 

(2019, 28-A). Fuente: Partido Popular 
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• Imagen del logotipo diseñado para las notas de prensa del Partido Popular 

(2019, 10-N). Fuente: Partido Popular 
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10.- Estructura de notas de prensa emitidas por el Partido Popular durante el 

proceso electoral del 10-N. 

Periodo de tiempo (días) 
Septiembre 
(1-30) 

Octubre 
(1-31) 

Noviembre 
(1-8) 

Resultados 
Totales 

Titulares     

- Apelativos 3 1 4 8 

- Expresivos 0 0 0 0 

- Informativos 4 5 4 13 

- Temáticos 3 4 3 10 

Esquemas     

- Cronológico 8 5 4 17 

- Pirámide Invertida 2 5 7 14 

Características del lenguaje     

- Brevedad 1 4 3 8 

- Claridad 10 10 11 31 

- Coherencia 10 10 11 31 

- Corrección 10 10 11 31 

- Sencillez  6 5 4 15 

- Verbos de acción 5 1 3 9 

- Verbos en positivo 5 9 7 21 

- Uso de citas 6 7 10 23 

- Uso de cifras 3 1 3 7 

Fuente: Elaboración Propia  
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11.- Tablas de análisis del mensaje los mítines y actos del PP de septiembre, 

octubre y noviembre de 2019. 

Fecha del 
acto 

Ubicación 
Mensaje 
principal 

Objetivo 
Localización Web 

01/09/2019 Ávila Si Sánchez gana, 

España pierde 

Movilizar al electorado 

de centroderecha en 

torno al PP 

https://youtu.be/7grjpJlUp

2A  

07/09/2019 Cotobade El PP es una 

alternativa a un 

gobierno 

socialista 

Movilizar al electorado 

de centroderecha en 

torno al PP 

https://www.youtube.com

/watch?v=Km5OLsCTBG

w  

14/09/2019 Vitoria Si se fragmenta el 

centroderecha, se 

fragmenta 

España 

Movilizar al electorado 

de centroderecha en 

torno al PP 

https://youtu.be/REq7Wfa

aB6c  

20/09/2019 Málaga El PP es la 

alternativa a un 

gobierno de 

Sánchez y sus 

socios 

Movilizar al electorado 

de centroderecha en 

torno al PP 

https://www.facebook.co

m/watch/?v=2435524183

387498&extid=rk3S2pk1

ofBB4JHC  

05/10/2019 Córdoba Si Sánchez gana, 

la crisis vuelve 

Movilizar al 

centroderecha en torno 

al PP 

https://www.youtube.com

/watch?v=bPqCE-

NOsDw  

08/10/2019 Badajoz El PP es una 

alternativa a un 

gobierno 

socialista 

Movilizar al electorado 

de centroderecha en 

torno al PP 

https://www.youtube.com

/watch?v=_eJkoHxqpsc  

10/10/2019 Pamplona El PP es la 

alternativa a un 

gobierno de 

Pedro Sánchez y 

sus socios 

Aglutinar al electorado 

de centro y de derecha 

en torno al PP  

https://youtu.be/v4dPPrK

o4u0  

19/10/2019 Valladolid El PP es la 

alternativa a un 

gobierno de 

Pedro Sánchez y 

sus socios 

Movilizar el electorado 

de centro y de derecha 

en torno al PP 

https://youtu.be/cg71-

tBAdzI  

20/10/2019 Toledo El PP es la 

alternativa a un 

Gobierno 

socialista 

Movilizar el electorado 

de centro y de derecha  

https://youtu.be/DXe02d

Q6Rts  

https://youtu.be/7grjpJlUp2A
https://youtu.be/7grjpJlUp2A
https://www.youtube.com/watch?v=Km5OLsCTBGw
https://www.youtube.com/watch?v=Km5OLsCTBGw
https://www.youtube.com/watch?v=Km5OLsCTBGw
https://youtu.be/REq7WfaaB6c
https://youtu.be/REq7WfaaB6c
https://www.facebook.com/watch/?v=2435524183387498&extid=rk3S2pk1ofBB4JHC
https://www.facebook.com/watch/?v=2435524183387498&extid=rk3S2pk1ofBB4JHC
https://www.facebook.com/watch/?v=2435524183387498&extid=rk3S2pk1ofBB4JHC
https://www.facebook.com/watch/?v=2435524183387498&extid=rk3S2pk1ofBB4JHC
https://www.youtube.com/watch?v=bPqCE-NOsDw
https://www.youtube.com/watch?v=bPqCE-NOsDw
https://www.youtube.com/watch?v=bPqCE-NOsDw
https://www.youtube.com/watch?v=_eJkoHxqpsc
https://www.youtube.com/watch?v=_eJkoHxqpsc
https://youtu.be/v4dPPrKo4u0
https://youtu.be/v4dPPrKo4u0
https://youtu.be/cg71-tBAdzI
https://youtu.be/cg71-tBAdzI
https://youtu.be/DXe02dQ6Rts
https://youtu.be/DXe02dQ6Rts
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21/10/2019 Barcelona El PP es la 

alternativa a un 

gobierno de 

Pedro Sánchez y 

sus socios 

Movilizar el electorado 

de centro y de derecha 

en torno al PP 

https://youtu.be/wTbSJGf

vlTo  

22/10/2019 Bilbao El PP es la 

alternativa a un 

gobierno de 

Pedro Sánchez y 

sus socios 

Movilizar el electorado 

de centro y de derecha 

en torno al PP 

https://youtu.be/Ujyyb2nJ

GQc  

24/10/2019 Cuenca El PP es la 

alternativa a un 

Gobierno 

socialista 

Movilizar el electorado 

de centro y de derecha  

https://youtu.be/TMm0id4

Ltsg  

25/10/2019 Málaga El PP es la 

alternativa a un 

Gobierno 

socialista 

Movilizar el electorado 

de centro y de derecha  

https://www.youtube.com

/watch?v=IUhuoSOJbj4&l

ist=PLa7ZNRYkWbCbutc

yCcFqgIul_rLdyjLNB&ind

ex=226  

26/10/2019 Alicante Si se fragmenta el 

voto, se 

fragmenta 

España 

Movilizar al electorado 

en torno al PP 

https://youtu.be/BDwhUnj

8R0A  

28/10/2019 Las Palmas El PP es un 

partido con un 

proyecto para 

España 

Movilizar el electorado 

de centro y de derecha  

https://youtu.be/lR7CtTO

4hIY  

30/10/2019 Palma Si Sánchez gana, 

la crisis vuelve 

Movilizar el electorado 

de centro y de derecha 

en torno al PP  

https://youtu.be/JKphhz-

3Chc  

31/10/2019 Sevilla El PP lidera la 

única alternativa 

de Gobierno para 

España 

Movilizar el electorado 

de centro y de derecha 

en torno al PP  

https://youtu.be/iTnipbZzj

Tg  

01/11/2019 Vitoria Si Sánchez gana, 

la crisis vuelve 

Movilizar el electorado 

de centro y de derecha 

en torno al PP  

https://www.youtube.com

/watch?v=qSx5-FxgPtc  

02/11/2019 Lalín El PP es la única 

alternativa de 

Gobierno para 

España 

Movilizar el electorado 

de centro y de derecha  

https://youtu.be/g1PjQq1

c2Jk  

03/11/2019 Madrid El PP es la única 

alternativa de 

Capitalizar el máximo 

número de votos en 

https://youtu.be/3-

ifOuo39_k  

https://youtu.be/wTbSJGfvlTo
https://youtu.be/wTbSJGfvlTo
https://youtu.be/Ujyyb2nJGQc
https://youtu.be/Ujyyb2nJGQc
https://youtu.be/TMm0id4Ltsg
https://youtu.be/TMm0id4Ltsg
https://www.youtube.com/watch?v=IUhuoSOJbj4&list=PLa7ZNRYkWbCbutcyCcFqgIul_rLdyjLNB&index=226
https://www.youtube.com/watch?v=IUhuoSOJbj4&list=PLa7ZNRYkWbCbutcyCcFqgIul_rLdyjLNB&index=226
https://www.youtube.com/watch?v=IUhuoSOJbj4&list=PLa7ZNRYkWbCbutcyCcFqgIul_rLdyjLNB&index=226
https://www.youtube.com/watch?v=IUhuoSOJbj4&list=PLa7ZNRYkWbCbutcyCcFqgIul_rLdyjLNB&index=226
https://www.youtube.com/watch?v=IUhuoSOJbj4&list=PLa7ZNRYkWbCbutcyCcFqgIul_rLdyjLNB&index=226
https://youtu.be/BDwhUnj8R0A
https://youtu.be/BDwhUnj8R0A
https://youtu.be/lR7CtTO4hIY
https://youtu.be/lR7CtTO4hIY
https://youtu.be/JKphhz-3Chc
https://youtu.be/JKphhz-3Chc
https://youtu.be/iTnipbZzjTg
https://youtu.be/iTnipbZzjTg
https://www.youtube.com/watch?v=qSx5-FxgPtc
https://www.youtube.com/watch?v=qSx5-FxgPtc
https://youtu.be/g1PjQq1c2Jk
https://youtu.be/g1PjQq1c2Jk
https://youtu.be/3-ifOuo39_k
https://youtu.be/3-ifOuo39_k
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Gobierno para 

España 

torno al PP 

05/11/2019 Santander / 

Oviedo 

El PP lidera la 

alternativa a 

Sánchez en el 

centroderecha. Si 

Sánchez gana, la 

crisis vuelve a 

España 

Centralizar al 

electorado de centro y 

de e derecha en torno 

al PP 

https://www.youtube.com

/watch?v=2RMtFBUJdqY 

https://www.youtube.com

/watch?v=H8UzUFyMEv

8&list=PLa7ZNRYkWbC

Z8v-

jpLJz1AlM8jPM4I84m&in

dex=401  

06/11/2019 Barcelona / 

Zaragoza 

El PP lidera la 

alternativa a 

Sánchez en el 

centroderecha 

Unir el voto de 

centroderecha en torno 

al PP 

https://www.youtube.com

/watch?v=0M-0RFrfYRU  

https://youtu.be/HwzrAgT

GNWE  

07/11/2019 Cartagena / 

Valencia 

El PP es el único 

con un proyecto 

para España. Si 

Sánchez gana, la 

crisis vuelve 

Centralizar el mayor 

número de votos en 

torno al PP 

http://www,youtube.co

m/whatch?v=ioQzmPbZ

mcc  

https://www.youtube.com

/watch?v=ioQzmPbZmcc 

https://youtu.be/Jqzhy0f7

Kq8  

08/11/2019 Madrid Si Sánchez gana, 

la crisis vuelve. El 

PP lidera la 

alternativa a un 

Gobierno de 

Sánchez y sus 

socios 

Centralizar al 

electorado de centro y 

de derecha en torno al 

PP 

https://www.youtube.com

/watch?v=TysK9g0-dC8  

Fuente: Elaboración Propia 

  

https://www.youtube.com/watch?v=2RMtFBUJdqY
https://www.youtube.com/watch?v=2RMtFBUJdqY
https://www.youtube.com/watch?v=H8UzUFyMEv8&list=PLa7ZNRYkWbCZ8v-jpLJz1AlM8jPM4I84m&index=401
https://www.youtube.com/watch?v=H8UzUFyMEv8&list=PLa7ZNRYkWbCZ8v-jpLJz1AlM8jPM4I84m&index=401
https://www.youtube.com/watch?v=H8UzUFyMEv8&list=PLa7ZNRYkWbCZ8v-jpLJz1AlM8jPM4I84m&index=401
https://www.youtube.com/watch?v=H8UzUFyMEv8&list=PLa7ZNRYkWbCZ8v-jpLJz1AlM8jPM4I84m&index=401
https://www.youtube.com/watch?v=H8UzUFyMEv8&list=PLa7ZNRYkWbCZ8v-jpLJz1AlM8jPM4I84m&index=401
https://www.youtube.com/watch?v=H8UzUFyMEv8&list=PLa7ZNRYkWbCZ8v-jpLJz1AlM8jPM4I84m&index=401
https://www.youtube.com/watch?v=0M-0RFrfYRU
https://www.youtube.com/watch?v=0M-0RFrfYRU
https://youtu.be/HwzrAgTGNWE
https://youtu.be/HwzrAgTGNWE
http://www,youtube.com/whatch?v=ioQzmPbZmcc
http://www,youtube.com/whatch?v=ioQzmPbZmcc
http://www,youtube.com/whatch?v=ioQzmPbZmcc
https://www.youtube.com/watch?v=ioQzmPbZmcc
https://www.youtube.com/watch?v=ioQzmPbZmcc
https://youtu.be/Jqzhy0f7Kq8
https://youtu.be/Jqzhy0f7Kq8
https://www.youtube.com/watch?v=TysK9g0-dC8
https://www.youtube.com/watch?v=TysK9g0-dC8
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12.- Tablas de análisis de la estructura y del contenido de los mítines y actos del 

PP de septiembre, octubre y noviembre de 2019. 

Periodo de tiempo (días) 
Septiembre 
(1-30) 

Octubre 
(1-31) 

Noviembre 
(1-8) 

Resultados 
Totales 

Propósito     

- Informar 0 1 0 1 

- Exponer 0 3 0 3 

- Influir 1 1 0 2 

- Convencer 1 4 6 11 

- Inspirar o Motivar / 
Estimular 

1 0 0 1 

- Conseguir acción 0 1 0 1 

- Persuadir 0 1 4 5 

- Alabar o Vituperar 1 1 1 3 

Materiales     

- De prueba personal / 
credibilidad 

1 3 1 5 

- Dramáticos 1 1 0 2 

- Argumento 2 9 9 20 

Estructura     

- Pautas cronológicas 2 1 0 3 

- Pautas espaciales o 
geográficas 

0 0 0 0 

- Pautas inductivas 0 1 1 2 

- Pautas deductivas 0 0 0 0 

- Pautas causales 1 2 2 5 

- Pautas de resolución de 
problemas 

1 4 0 5 

- Pautas temáticas 0 6 7 13 

Fuente: Elaboración Propia 


