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1. INTRODUCCION

1.1. Presentacion

Internet es la informacion compartida por millones de ordenadores en todo el mundo y
una de las actividades mas habituales entre los usuarios es la consulta de contenidos.
Hoy resulta imprescindible que las empresas cuenten con conocimientos sobre SEO o
con un profesional especializado que gestione de manera adecuada el

posicionamiento organico de sus sitios web.

Nuestra investigacion tiene como propdsito conocer cuales son en la actualidad los
criterios o factores mas relevantes para que Google.es indexe o no una pagina web en
la primera posicién de su pagina de resultados, a través de un caso de estudio sobre

las 100 palabras mas buscadas del sector juguete.

En total, se han analizado 50 factores internos (dominio, servidor, contenido, codigo
HTML, etc.) y externos (enlaces entrantes hacia el sitio, comportamiento del usuario,
etc.) que consideramos que pueden influir de forma directa o indirecta en que una

pagina ocupe una posicion elevada en los resultados de busqueda.

1.2. Objetivos del estudio

Los objetivos de este trabajo de fin de grado son:

1) Valorar y determinar cuales son los factores de posicionamiento organicos mas
relevantes para posicionar una pagina web en el primer resultado de Google.es.
En concreto, para cada una de las 100 palabras claves mas buscadas dentro del
sector del juguete en 2017.

2) Analizar el grado de cumplimiento de estos factores entre las paginas web que
estan en la primera posicion.

3) Identificar cuales son y qué caracteristicas tienen las paginas web que aparecen
en primera posicién en Google.

4) Ofrecer, a partir de los resultados obtenidos, recomendaciones practicas para que

nuestro sitio web logre aparecer en la primera posicion.

La finalidad ultima del estudio es explicar a cualquier persona como lograr que su sitio

web ocupe las primeras posiciones en las paginas de resultados.

1.3. Justificacion de la investigacién

La presencia en las primeras posiciones de los buscadores tiene gran importancia
para mejorar la visibilidad de la empresa y que los usuarios entren en contacto con la
misma. En este sentido, la inversion de publicidad en Internet en Espafia sigue
creciendo este afio y el SEO sigue siendo una herramienta con alto retorno de la
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inversion que contribuye a que las empresas alcancen sus objetivos de marketing. Al
mismo tiempo, la tecnologia de los buscadores y las técnicas de posicionamiento SEO

estan en constante evolucion.

La eleccion del sector del juguete responde, ademas del interés del autor por el
mismo, a la disponibilidad en Internet de un estudio realizado por la agencia Estudio34
sobre los términos mas buscados por los usuarios, con el titulo Il Informe de Juguetes
Online (Callus, Sanchez y Granell, 2017). En Espafia, el sector del juguete ha crecido
de manera moderada en la Ultima década y las compras en Internet representan, al

menos, el 18% de las ventas del sector juguete en el pais.

El motivo por el que nuestro estudio esta dedicado exclusivamente al buscador Google
se debe a que, segun StatCounter Global Stats, este motor de busqueda acapara el
96% del mercado de las busquedas de Internet en Espafia, seguido de lejos por Bing
(2%) y Yahoo! (1%). En el mercado espafiol, Google canaliza la inmensa mayoria de
las busquedas, motivo por el cual practicamente debemos centrar casi todos los

esfuerzos solo en este buscador.

Teniendo en cuenta las Ultimas tendencias en SEO, la aportacién original de nuestra
investigacion sobre Google.es, que sigue la estela de otros TFMs anteriores, es
comprobar la vigencia de los factores mas recientes y determinar qué nuevos criterios
seran cada vez mas relevantes para el futuro del posicionamiento SEO. Por todo ello,
se ha tratado de evaluar la importancia de incluir o no marcado estructurado para la
visualizacién en la web (Schema.org) y en redes sociales (Open Graph y Twitter
Cards), asi como otros factores relacionados con la optimizacién del sitio web para las

basquedas moéviles.
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2. MARCO TEORICO

2.1. Los motores de busqueda

2.1.1. Definicion de motor de busqueda

La abrumante cantidad de informacién disponible en Internet aceler6 la aparicion de
los distintos servicios de busquedas. Un motor de busqueda es un sistema informacion
disefiado para ayudar a encontrar informacién almacenada en las webs. Los motores
de busqueda inspeccionan, recolectan y organizan la informacion de las paginas web
en Internet, a través de una aplicacion de software llamada arafia web, para mas
adelante localizar la informacién de acuerdo con unos criterios de basqueda

introducidos por el usuario.
2.1.2. Tipos de motores de blsqueda

Los directorios son motores de blsqueda que aparecieron antes que los buscadores, y
organizan los sitios web en categorias y subcategorias segun el servicio que ofrecen,
al estilo de las paginas amarillas de las guias telefonicas en papel (Prat, 2013, p. 29).
A diferencia de los buscadores, los directorios se caracterizan por que el trabajo de
indexacion es realizado por humanos, en lugar de por robots, que seleccionan sitios

webs que consideran de calidad.

En los directorios las personas dan de alta a los sitios web de manera manual. Es
decir, los directorios no rastrean las paginas web ni indexan los contenidos en
servidores sino que se construyen a partir de las busquedas y contribuciones de
trabajadores, voluntarios y los propios creadores de los sitios web. La Unica
informacion que almacenan los directorios en sus bases de datos son las palabras

claves y la descripcion del sitio web.

El inconveniente de los directorios es que los resultados de busqueda estan limitados
a la informacién que introducen las personas. Como la World Wide Web, crecié de
forma tan rdpida, resultaba muy costoso catalogar manualmente los miles de sitios
webs que se creaban o desaparecian cada dia. Por eso, hoy muchos directorios han
cerrado su sitio web y la mayoria de los usuarios prefieren los buscadores como
sistema de consulta. No obstante, sigue habiendo algunas iniciativas de clasificacion
manual, entre las que destacan Curlie.org (anteriormente DMOZ) como el mayor

directorio vigente.

A diferencia de los directorios, en los buscadores el usuario solicita que se muestren
los resultados que cumplan unos criterios a partir de la escritura de una palabra o una

frase. Los resultados de busqueda se muestran como una lista de enlaces y estan
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ordenados siguiendo unos criterios que varian ligeramente de un buscador a otro. Los
indices utilizados por los buscadores son actualizados a diario a través de un robot

web que hace que las busquedas sean rapidas y eficaces.

El proceso de busqueda requiere que cada resultado esté asociado antes a unos
metadatos, que son introducidos en cada pagina web por su webmaster. De esta
manera, los motores de busqueda contribuyen a reducir el tiempo de las busquedas y
mejoran la calidad de la informacién consultada. La tecnologia de los motores de
busqueda, basada en robots, facilita que el usuario no tenga que recordar e introducir

el nombre del enlace del sitio que quiere visitar.

A su vez, los motores de busqueda se pueden subclasificar en buscadores
generalistas y verticales. Como su nombre indica, los generalistas realizan busquedas
en la totalidad de sitios web de la WWW (algunos de los ejemplos mas conocidos son
Google, Bing o Yahoo!), mientras que los verticales hacen busquedas en webs
especializadas en una determinado sector (por ejemplo, Indeed esta especializado en
empleo). Por ultimo, existen los metabuscadores o multibuscadores, que son
buscadores que carecen de una base de datos propia y combinan los resultados de
otros buscadores. Algunos de los mas populares son Dogpile y MetaCrawler.

2.1.3. Elementos de los motores de blusqueda

Orense y Rojas explican que la tecnologia de los buscadores estad compuesta por

cuatro elementos fundamentales (Orense y Rojas, 2010, p. 33):

1. Un robot o bot, también denominado rastreador (web crawler) o arafia (spider). La
mision del bot es rastrear de manera regular los enlaces de Internet y recopilar
informacion sobre los nuevos sitios web o las actualizaciones de los existentes. El
robot es un agente de usuario (user-agent) que inicialmente realiza una peticibn como
usuario maquina (user agent:nombre del robot) a los servidores donde estan

almacenados los sitios web.

A continuacion, lee los encabezados HTTP e indexa el codigo fuente de la pagina,
siguiendo los vinculos para continuar el rastreo en las paginas enlazadas. Para los
robots resultan relevantes los ficheros robots.txt, los sitemaps y las metaetiquetas. En
cambio, no interpretan las imagenes ni contenidos que no estén el estandar HTML5,

por lo que los formatos Ajax, Silverlight o Flash no son procesados.

2. Un indice o catalogo. Elaborado a partir de bases de datos, sirve para guardar la
informacion recogida por el robot durante el rastreo. El indice est4 formado por los

metadatos de miles de millones de paginas web que son almacenados en gigantescas
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bases datos. Para que una pagina web sea indexada, el webmaster debe haber

afadido antes las metaetiquetas (metatags) que definen el contenido de la pagina.

3. Una interfaz de basqueda. El usuario introduce la consulta de las palabras clave

dentro de un sitio web para obtener los resultados del indice.

4. Un algoritmo de posicionamiento. El buscador ordena, por criterios de relevancia, la
informacién en forma de listado de resultados. Cada buscador tiene un algoritmo
propio o adquirido, protegido de la competencia y del que depende la fiabilidad de su

servicio.
2.1.4. Funcionamiento de los motores de busqueda

En el caso del producto de busquedas de Google, Google Search, el proceso de

cacheo, recopilacién y recuperacion de informacion es el siguiente:

1. Rastreo inicial (crawling). Durante este proceso las arafias o crawlers del robot de
Google, conocido como GoogleBot, encuentra nuevos sitios web o actualizaciones que
son afiadidas al indice de Google. El listado de sitios que van a ser rastreados se
genera a partir de los datos de rastreo previos y los sitemaps enviados por los
webmasters. La frecuencia de rastreo de una pagina puede variar a lo largo del tiempo
y depende de diversos factores.

2. Indexacion. La indexacién es el proceso en el que los robots de los buscadores

recopilan la informacién los documentos encontrados en Internet y la incluyen en sus
bases de datos, denominadas indices, que contienen copias en caché de las paginas
web. En palabras de Google: “los enlaces en caché te permiten ver qué aspecto tenia

una pagina web la ultima vez que Google accedi6 a ella”.

Si se trata de un sitio de reciente creacion, Google procesa las nuevas paginas web,
registra los datos contenidos en sus metaetiquetas y asigna a cada documento un
namero que servira para ordenar los resultados. El escaneo de cada pagina web

incluye el seguimiento de sus enlaces salientes.

Para los sitios nuevos, el proceso de indexacion puede durar desde dias hasta
semanas, mientras que los sitios web de noticias y los blogs son rastreados con mas
frecuencia. Es posible comprobar las paginas indexadas del sitio web escribiendo en la
caja de busqueda: “Site: (URL del sitio web)”. En el caso de que una web no hubiera
sido indexada por los robots, los buscadores ofrecen la posibilidad de incluirla en el

indice enviando un formulario.
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En caso de que el sitio web ya estuviera indexado, Google verifica si ha habido alguna
modificacion del contenido desde el dltimo rastreo que efectud y, si la ha habido,

actualiza su posicién a partir del calculo de 200 factores.

3. Servicio. La ultima fase es la recuperacion de la informacion del indice. Cuando se
realiza una consulta, el buscador se conecta a la base de datos donde se almacena la
informacién y devuelve los resultados que coinciden con dicha peticién. La base de
datos, al igual que las paginas web que se muestran en los resultados, se encuentra

almacenada en ordenadores denominados servidores.

Google utiliza las copias en caché de las paginas web, indexadas por GoogleBot, para
que los resultados puedan ser calculados y mostrados en décimas de segundo. Desde
el punto de vista del usuario, el navegador muestra en la pagina de resultados de
Google (Search Engine Results Pages) los resultados ordenados segun el grado de

relevancia.
2.1.5. Usando los motores de basqueda

En toda busqueda, el usuario escribe una palabra, un conjunto de palabras o una
determinada frase dentro de una caja de busqueda. Google recomienda que el usuario
escriba solamente las palabras clave de busqueda que mejor describan su consulta.
Sin embargo, en los ultimos afios, Google y su competencia estan intentando avanzar
hacia algoritmos que puedan comprender el lenguaje natural, a medida que las

busquedas por voz se hacen mas populares.

Los motores de blsqueda acumulan informacion sobre las faltas de ortografias,
sinbnimos y blsquedas relacionadas mas comunes, pero su tarea no consiste solo en
encontrar palabras que coincidan con la ortografia. El contexto del texto buscado, el
entorno del usuario (dispositivo, historial, etc.) y las busquedas satisfactorias

realizadas por el mismo u otros usuarios determinan los resultados mostrados.

Asimismo, los principales motores de busqueda (Google, Yahoo! y Bing) tienen una
herramienta para filtrar los resultados de busqueda (idioma, fecha, etc.) y permiten
utilizar operadores l6gicos para ampliar, acotar o dirigir la busqueda, asi como
expresiones literales mediante el uso de las comillas. Al mismo tiempo, disponen de la
opcion de basqueda de contenidos en diversos formatos (imagenes, noticias, videos,

mapas, etc.).

Ademas, algunos motores de busqueda como Google o Bing han expandido sus datos
a enciclopedias y otras fuentes de informacion enriquecidas (Google denomina esta

funcionalidad “graficos del conocimiento”). Si una consulta de busqueda coincide con

Master en marketing digital, comunicacién y redes sociales



@ Universidad
%/ Camilo José Cela

la informacion disponible, mostrara una caja en el lado derecho a partir de datos
procedentes de Wikipedia, entre otras fuentes. Google también puede mostrar
fragmentos enriquecidos entre los resultados cuando un webmaster incluye contenido

en el marcado de datos estructurados.

Por ultimo, tenemos que tener en cuenta que la mayoria de los buscadores incluyen
publicidad en la parte superior de la primera pagina de resultados a través de anuncios
patrocinados. Este formato publicitario es indicado de manera explicita al usuario con
la palabra “Anuncio” y hace posible que los buscadores sigan ofreciendo su servicio de

busquedas de una manera gratuita.

Las dificultades que puede encontrar el usuario al realizar busquedas son: encontrar
un exceso de resultados, datos no relacionados con la intencién de su basqueda,
informacién no fiable, enlaces no confiables o de contenido sospechoso, etc. En
definitiva, las busquedas pueden llevar mas tiempo o resultar frustrantes, si el usuario

no conoce a fondo el buscador.
2.1.6. Historia de los buscadores
2.1.6.1. Los origenes de los buscadores (1990-1993)

Se considera gue el primer motor de busqueda de Internet fue Archie, una aplicacion
creada en 1990 por Alan Emtage, un estudiante de Ciencias de la Computacion de la
Universidad McGill de Montreal (Herrera, 2012, p.75). El nombre proviene de la
palabra Archive (archivo) sin la "v". Por esta época, la herramienta mas generalizada
para comunicarse en Internet era el protocolo de transferencia de ficheros, File
Transfer Protocol (FTP). Archie era un motor de bisqueda sencillo que mantenia un
indice de las listas de archivos de los servidores FTP publicos que encontraba. De
esta manera, los usuarios podian conocer los archivos disponibles publicamente y

descargarlos.

En 1991 el equipo liderado por Mark P. McCabhill, de la Universidad de Minnesota, ide6
Gopher como un servicio de informacién para el campus de la universidad (Lopez,
1999, p. 124). Gopher fue un protocolo que permitia acceder a informacién a través de
menus estructurados jerarquicamente aunque también tenia sus propios buscadores,
que disminuian el tiempo de navegacién por los menus, siendo los mas conocidos
Veronica y Jughead. Gopher fue una alternativa a la World Wide Web en sus primeras
etapas, pero en ultima instancia, el Protocolo de Transferencia de Hipertexto (HTTP)

se convirtio en el protocolo dominante.

Master en marketing digital, comunicacién y redes sociales



@ Universidad
%/ Camilo José Cela

En junio de 1993 nace WorldWideWeb Wanderer, el que es considerado el primer
robot capaz de rastrear la web, con el objetivo de medir el crecimiento de la WWW a
partir del nimero de servidores activos. Wanderer fue desarrollado por Matthew Gray
en el Instituto de Tecnologia de Massachusetts y se usé mas tarde para generar un
indice de enlaces llamado Wandex. Aunque el Wanderer fue probablemente el primer
motor de busqueda que utilizé robots, y, con su indice, claramente tenia el potencial
de convertirse en un motor de busqueda de busqueda en la WWW, no era este su

propédsito. Wanderer sirvidé para medir el crecimiento de la web hasta finales de 1995.

El 2 de septiembre de 1993 el desarrollador Oscar Nierstrasz, de la Universidad de
Ginebra, lanz6 el que es considerado propiamente el primer buscador web,
W3Catalog. A diferencia de los motores de busqueda posteriores, como Aliweb, que
intentan indexar la web rastreando el contenido accesible de los sitios web, W3Catalog
aproveché que ya existian muchas listas de recursos web de alta calidad. Uno de sus
principales inconvenientes era que el bot accedia a cada pagina cientos de veces al
dia, lo que provoca una degradacion del rendimiento. W3Catalog dejaria oficialmente

de funcionar el 8 de diciembre de 1996.

En octubre de 1993 el desarrollador Martijn Koster, mientras trabajaba en Nexor,
anuncié el lanzamiento del buscador Aliweb. EIl proyecto también fue presentado en
mayo de 1995 en la primera Conferencia Internacional sobre la World Wide Web del
CERN en Ginebra. Aliweb permitia a los usuarios enviar los archivos con el indice de
sus sitios, lo que hacia posible que el motor de blsqueda incluyera paginas web y
agregara descripciones y palabras clave escritas por el usuario. Esto facilité que los
webmasters definieran los términos que llevarian a los usuarios a sus paginas, y
también se evitara la configuracién de robots que consumian ancho de banda (por
ejemplo, Wanderer o JumpStation). Como pocas personas enviaron sus sitios, Aliweb

no fue muy utilizado.

El 12 de diciembre de 1993 Jonathon Fletcher lanzé JumpStation y fue anunciado el
21 de diciembre en la pagina “What’s New” del navegador Mosaic. Era la primera
herramienta de basqueda de informacion de la WWW que combina las tres
caracteristicas esenciales de un motor de busqueda: rastreo, indexacion y busqueda.
En este sentido, JumpStation tenia un funcionamiento similar al que tendria Google:
utilizaba un indice creado exclusivamente por un robot web, que incluia los titulos y
encabezados de los documentos; buscaba en este indice mediante consultas de
palabras clave introducidas por el usuario y presentaba sus resultados en forma de
una lista de URLs. Sin embargo, el desarrollo de JumpStation se suspendié cuando su

creador dejo la Universidad a fines de 1994, al no haber logrado que ningun inversor,

10
Master en marketing digital, comunicacién y redes sociales



@ Universidad
%/ Camilo José Cela

incluida la Universidad de Stirling, respaldara financieramente su idea. En ese
momento, la base de datos tenia unas 275.000 entradas distribuidas en 1.500

servidores.

El 20 de abril de 1994 se lanz6 el motor de busqueda WebCrawler, creado por Brian
Pinkerton en la Universidad de Washington. A pesar del descenso de su popularidad,
es considerado el primero de los motores de busqueda que se dio a conocer
ampliamente entre el pablico. A diferencia de sus predecesores, rastreaba e indexaba
todas las palabras de una pagina web y no soélo las principales, lo que se ha convertido
en el estandar para todos los motores de busqueda que le han sucedido. El 1 de junio
de 1995 fue comprado por America Online (AOL), el 1 de abril de 1997 fue vendido a
Excite y en 2001 pasoé a pertenecer a InfoSpace. En la actualidad se mantiene como
un metabuscador, que combina resultados de busqueda de Google y Yahoo, pero ni

siquiera esta entre las 1.000 paginas mas visitadas.
2.1.6.2. Los competidores de Google (1994-2003)

Entre 1994 y 1998 irrumpieron en el mercado numerosos buscadores, entre los que
destacan: Yahoo (1994), Lycos (1994), Altavista (1995), Ikntomi (1996) y MSN Search
(1998), que en 2009 pasé a denominarse Bing. En 1998 los motores de blsqueda se
habian globalizado para operar en cualquier idioma y pais, y comenzaban a ser mas
utilizados que los directorios. Los que mas visitas recibian eran Yahoo!, Altavista y

Lycos, pero con un dominio del primero a nivel mundial.
Yahoo

En enero de 1994 nace Yahoo! como una idea de dos estudiantes de Ingenieria
Eléctrica de la Universidad de Standford, Jerry Yang y David Filo, que crearon un sitio
web denominado “Jerry and David's Guide to the World Wide Web” (cuya traduccion al
espafiol seria “Guia de Jerry y David de la World Wide Web”). Este sitio era un
directorio de paginas web, organizadas jerarquicamente, en lugar de proporcionar al
usuario un indice de paginas rastreadas. En abril de ese afio, sus fundadores
renombraron el sitio como “Yahoo!”, un retroacréonimo de “Yet Another Hierarchical

Officious Oracle”.

Como a finales de 1994 Yahoo! ya habia alcanzado 100.000 visitas, a través de la
direccién akebono.stanford.edu/yahoo, sus fundadores se dieron cuenta del potencial
comercial de la idea. En enero del afio siguiente registraron el dominio yahoo.com, y el

2 de marzo de 1995 Yahoo! el buscador estaba accesible desde el nuevo dominio. La
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primitiva recopilacién manual de enlaces de Yahoo! habia recibido 1 millén de visitas
en 1995.

Los fundadores, Yang y Filo, buscaron el consejo del empresario Randy Adams para
encontrar un inversor, y este les present6 a Michael Moritz, de Sequoia Capital. EI 5 de
abril de 1995, Moritz proporciond a Yahoo! dos rondas de capital de riesgo,
recaudando aproximadamente 3 millones de délares. El 12 de abril de 1996 Yahoo!

salio a bolsa por 33,8 millones.

A medida que la WWW crecia, Yahoo! se fue convirtiendo en un completo directorio de
sitios web, caracterizado por estar divido en categorias. La catalogacién de los sitios
webs era realizada por un equipo de editores de manera manual. Ademas, recibian a

través de formularios enlaces y descripciones de los duefios de los sitios web.

Dentro del equipo de Yahoo!, los denominados “surfers” se dedicaban a navegar de
manera proactiva para descubrir mas sitios que incorporar al directorio. A pesar de que
surgieron otros directorios, como Looksmart en 1995, ninguno superd a Yahoo! en
namero de visitas (Sempere, 2007, p. 346). Pero, a fines de la década de 1990, la web
seguia creciendo y cada vez resultaba mas dificil la tarea humana de catalogar de
manera manual el elevado volumen de sitios web. En 1994 se estima la existencia de
unos 2.700 sitios webs, en 1996 eran 257.000 y en 1997 se super6 el millon

(Sempere, 2007, p. 346).

Ademas, otros portales web como MSN, Lycos o Excite estaban creciendo
rapidamente. Asi que entre 1997 y 1998, los gestores de Yahoo! se apresuraron a
adquirir otras empresas para ampliar los servicios que ofrecian: Fourl1l,
ClassicGames.com, Yoyodyne Entertaiment, GeoCities y eGroups, generalmente con
el propésito de aumentar el tiempo los usuarios permanecian dentro de su portal de

entretenimiento.

Durante la burbuja de las puntocom, en el Gltimo mes de 1999, el precio de las
acciones de la compafiia se duplicé. Mas adelante, el 26 de junio de 2000, Yahoo! y
Google firmaban un acuerdo de dos afios por el que este ultimo suministraria los
resultados de las busquedas de Yahoo! La compafiia se convirtié en una de las pocas

empresas sobrevivientes al estallido de la burbuja.

En 2002 Yahoo! se asoci6 con los proveedores de telecomunicaciones e Internet para
crear servicios de banda ancha ricos en contenido que compitieran con AOL. La
compafia comenzo6 también a reforzar sus servicios de blusqueda mediante la

adquisicion de otras empresas para competir con el lider en el mercado, Google:
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Inktomi en diciembre de 2002 y Overture Services Inc en julio de 2003, asi como sus
filiales AlltheWeb y Altavista. Ademas, el 18 de febrero de 2004, Yahoo! dej6 utilizar
los resultados proporcionados por Google y volvié a usar su propia tecnologia para

ofrecer resultados.

En 2005 Yahoo adquirié Delicious, una red social de marcacion social (social
bookmarking). En esta red social la clasificacién temética de los enlaces era realizada
por humanos de manera voluntaria y se basaba en la agrupacion mediante un sistema
de etiquetas, que a su vez podian ser agrupadas en categorias. Yahoo vendi6
Delicious a AVOS Systems en abril de 2011.

Microsoft y Yahoo! no llegaban a un acuerdo, pese que habian debatido acerca de su
fusion en 2005, 2006 y 2007. El 1 de febrero de 2008, después de que Yahoo
rechazara su oferta amistosa, Microsoft realiz6 una oferta de adquisicion de 44.600
millones. Dias después, Yahoo! considero alternativas a Microsoft, incluida una fusion
con Google o una transaccién con News Corp. Finalmente, el 11 de febrero Yahoo!
rechazé la oferta de Microsoft. Unos meses mas tarde, el 29 de julio de 2009 Microsoft
y Yahoo! anunciaron un importante acuerdo de 10 afios para competir con Google. El
acuerdo suponia que ambos operarian bajo la misma plataforma publicitaria, Microsoft
adCenter, y el uso de la tecnologia de busqueda de Bing por parte de Yahoo. Sin

embargo, Yahoo! fue perdiendo terreno en el area de busquedas en Internet.

Lycos

En julio de 1994 se lanza el motor de busqueda Lycos, que comenz6 como un
proyecto de investigacion de la Universidad Carnegie Mellon de Pittsburgh. Lycos Inc.
se formé con una inversion de aproximadamente 1 millon de délares de fondos de
capital de riesgo de CMGI (en la actualidad Steel Connect), una empresa de inversién
en Internet. Bob Davis se convirtié en el CEO y primer empleado de la nueva
compafia en 1995, y se concentrd en convertir a la empresa en un portal web con

soporte publicitario.

Lycos disfrut6 de varios afios de crecimiento durante la década de 1990. En agosto de
1994, Lycos tenia 394,000 documentos; para enero de 1995, habia indexado 1,5
millones de documentos; y para noviembre de 1996, mas de 60 millones de
documentos, mas que cualquier otro motor de busqueda web (Mauldin, IEEE Expert
1997). En 1997 se convirtié en una de las empresas mas rentables de Internet y 1999
era el sitio web mas visitado del mundo, con presencia mundial en mas de 40 paises.

En esta época destaca la adquisicion de Tripod.com por 58 millones de dolares.
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A punto de estallar la burbuja de las puntocom, el 16 de mayo de 2000, Terra
Networks, la filial de Telefénica, anuncié la adquisicién de Lycos por 12.500 millones
de ddlares. A los dos afios, el 2 de agosto de 2004, Terra vendia Lycos al grupo
coreano Daum (ahora Kakao) por tan solo 95,4 millones, lo que representa menos del
2% de la inversion inicial. En octubre de 2004, la transaccion se cerr6 con la venta de

la mitad del negocio y la otra mitad de Terra fue adquirida nuevamente por Telefénica.

A partir de 2005, bajo su nueva titularidad, Lycos comenzo a reenfocar su estrategia,
alejandose de ser un portal centrado en las blsquedas para convertirse en una
comunidad que ofrecia contenidos de entretenimiento. Con sus nuevos gestores,
Lycos también comenzé a desinvertir en servicios que no eran fundamentales para su
estrategia. Finalmente, en 2010 Daum vendié Lycos por 36 millones de délares a
Ybrant Digital, una empresa de marketing por Internet con sede en Hyderabad (India),
como parte de una reestructuracion corporativa centrada en servicios méviles, redes

sociales y servicios basados en la localizacion.
Altavista

El 15 de diciembre de 1995 AltaVista se lanzé publicamente como motor de busqueda
en Internet, a través del dominio altavista.digital.com. Fue creado por investigadores
de Digital Equipment Corporation (DEC) que intentaban ofrecer servicios que
facilitaran la bisqueda de archivos en la red publica. A Paul Flaherty se le ocurrio la
idea original, junto con Louis Monier y Michael Burrows, quienes idearon el rastreador
web y el indexador, respectivamente. El nombre “AltaVista” fue elegido por la relacion

con el entorno de la compafiia en Palo Alto, California.

Entre sus innovaciones, se encontraban ser el primer buscador que presentaba: un
ancho de banda ilimitado, consultas en lenguaje natural, sugerencias de blsqueda y
posibilidad de que las personas agreguen o eliminen sus dominios en 24 horas
(Penarroya y Casas, 2014). El sitio de AltaVista fue un éxito inmediato y dos afios
después de su creacion se haria bastante popular. El trafico evolucion6 de forma
constante de 300.000 visitas los primeros dias a mas de 80 millones de visitas diarias
en 1997.

En 1996, AltaVista se convirtié en el proveedor exclusivo de resultados de busqueda
para Yahoo! En junio de 1998, DEC fue comprada por Compagq, en lo que en ese
momento era la mayor fusion en la historia del sector de la informatica. Compaq
también pagé 3,3 millones de délares a AltaVista Technology Incorporated (ATI) por el
nombre de dominio altavista.com; que Jack Marshall, cofundador de ATI, habia
registrado en 1994.
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En 1999 Compagq redisefié AltaVista como un portal web, con la esperanza de
competir con Yahoo! EI CEO Rod Schrock tomo la decision de que AltaVista
abandonara su pagina de busqueda simplificada y se enfoco en agregar
caracteristicas como compras y correo electrénico gratuito. Sin embargo, la estrategia
del portal web de AltaVista no tuvo éxito, y el servicio de busqueda comenz6 a perder
cuota de mercado, especialmente frente a Google. En junio de 1999, Compaq vendio
una participacion mayoritaria de AltaVista a CMGI. Esta empresa present6 una oferta
publica de venta (OPV) para AltaVista que se realizara en abril de 2000, pero cuando

la burbuja de Internet colapso, se cancel6 la OPV.

Para 2002, AltaVista habia mejorado la calidad y la frescura de sus resultados y habia
redisefiado su interfaz de usuario. Después de una serie de despidos y varios cambios
en la administracion, AltaVista abandoné de marea gradual sus caracteristicas del

portal para volverse a enfocar en las busquedas.

En febrero de 2003, AltaVista fue comprada por Overture Services, Inc. por 140
millones de ddlares y cuatro meses mas tarde sera adquirida por Yahoo! Después de
que Yahoo! comprase Overture, AltaVista utilizé el mismo indice de busqueda que
Yahoo! Search, y en 2013 Yahoo decidio cerrar AltaVista para siempre.

Inktomi

En enero de 1996 el profesor Eric Brewer y el estudiante graduado Paul Gauthier de la
Universidad de Berkeley (California), fundaron la empresa Inktomi, basada en el éxito

del motor de busqueda que habian desarrollado en la universidad.

En junio de 1998, la compafia recaudd 36 millones de ddlares en una oferta publica
de venta. Entre 1998 y 2000, la empresa adquirié varios productos y servicios de otras

comparfiias que permitieron el desarrollo de su negocio.

En 2002, después de la burbuja puntocom, la compafiia se reestructuré y Keyur Patel
se uniod a Inktomi como vicepresidente senior de estrategia, marketing y tecnologia. La
reestructuracion llevé a la venta del producto Ultraseek Server a Verity a fines de 2002
y del resto de la empresa a Yahoo! Search por 241 millones de délares en marzo de
2003.

MSN Search

En Ultimo cuatrimestre de 1998 MSN lanza un portal de busqueda llamado MSN
Search, utilizando los resultados de busqueda de Inktomi, que disponia de un motor de

busqueda, un indice y un rastreador web. A principios de 1999 lazé una nueva version
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de su buscador web que combinaba los resultados de Looksmart y los de Inktomi en

un unico listado.

En noviembre de 2004 Microsoft lanz6 una version beta de MSN Search, que
proporcionaba sus propios resultados de busqueda, hasta que en febrero del
siguiente afio lanzo la version final. No obstante, la busqueda de imagenes todavia era
impulsada por un tercero, Picsearch. La empresa también comenzé a proporcionar sus

resultados de busqueda a otros portales de busqueda para competir en el mercado.

El 8 de marzo de 2006 se lanzo la primera version beta de Windows Live Search y la
version final el 11 de septiembre de ese afio, remplazando a MSN Search. El nuevo
buscador tenia pestafias para la buasqueda en web, noticias, imagenes, musica,
escritorio, local y Microsoft Encarta. En esta transicion de MSN Search a Windows Live
Search, Microsoft dej6é de usar Picsearch como proveedor de basqueda de imagenes y

comenzod a realizar sus propias busquedas de imagenes.

El 21 de marzo de 2007, Microsoft anuncié que separaria su desarrollo del motor de
busqueda del resto de servicios de Windows Live, denominando al buscador Live
Search (sin la palabra “Windows” delante). El 3 de junio de 2009 Live Search fue
renombrado como “Bing” con la finalidad de crear una nueva identidad para los

servicios de busqueda de Microsoft.

El 29 de julio de 2009 Microsoft y Yahoo! anunciaron un acuerdo con una duracién de
diez afios para competir con Google. El nuevo motor de busqueda de Microsoft, Bing,
paso a utilizar la tecnologia de Yahoo! A su vez, Yahoo! era responsable de vender la

publicidad en los servicios de busquedas de ambas empresas.
2.1.6.3. Los buscadores espafioles (1996-2004)

En enero de 1996 se lanz6 el primer buscador de paginas web espafiol, Ol€, tan solo
unos meses antes del nacimiento de otros como OzU, de Advernet, y Dénde?, de la
Universidad Jaime | de Castellén. Ese mismo afio los hermanos Jon y Unai Elosegu

fundaban en San Sebastian el portal Hispavista.

Los buscadores espafioles se fueron integrando en empresas mas grandes y todos
acabaron desapareciendo con el éxito de otros motores de busqueda extranjeros mas
eficientes. El buscador espafiol Donde? fue uno de los pioneros, pero también uno de
los primeros en cerrar, lo hizo en el afio 1999. Ozu siguio operado, bajo una

popularidad decreciente, hasta que el Grupo Vocento decidié cerrar su web en 2012.

Olé fue comprado por Telefénica por unos 2.000 millones de pesetas en 1998 y lo

convertira en Terra, portal propiedad de la compafia. Poco después, a mediados de
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2000 vy, justo antes del estallido de las puntocom, Telefénica (a través de su filial Terra)
compro Lycos por 12.500 millones de ddlares, pero la vendié cuatro afios después por
tan solo 94 millones al grupo coreano Daum Communications (Vallejo, 2004). En la
actualidad, Lycos mantiene su buscador activo en Internet, pero ha diversificado su

negocio con la venta de wearables.
2.2. El posicionamiento SEO
2.2.1. Definicion de posicionamiento SEO

Los buscadores ordenan los resultados mediante complejos algoritmos matematicos
que evaltan decenas de factores. El posicionamiento web o SEO (Search Engine
Optimization) son un conjunto de técnicas de optimizacion destinadas a lograr de
manera organica que los buscadores sitllen una pagina web en los primeros puestos
de los resultados para determinados términos y frases clave de busqueda que

gueremaos aparecer.

Garcia lo define como “el proceso de mejorar el volumen y la calidad el tréfico a través
de los resultados no pagados de los buscadores” (Garcia, 2016, p. 30). Los resultados
no pagados, denominados naturales u organicos, son mostrados al usuario en la parte
central de la pagina de resultados de busqueda, y estan ordenados por relevancia
segun el algoritmo del buscador. En este tipo de posicionamiento interviene el codigo

de programacion, el disefio web y los contenidos del sitio web.
2.2.2. Diferencia entre SEO y SEM

Existen también otro tipo de resultados no organicos en los buscadores, conocidos
como resultados de pago o patrocinados, que son ordenados mediante un sistema de
pujas basadas en el sistema de pago por clic (Pay-per-Click). Los resultados de pago
se suelen mostrar en la parte superior y derecha de la pagina de resultados de
busqueda. La promocién de sitios web a través de publicidad en estos espacios de

pago se denomina marketing en buscadores o SEM (Search Engine Marketing).
2.2.3. Factores de posicionamiento web

Las variables SEO se clasifican en dos grandes grupos: factores internos y externos.
Los factores internos, también denominados on page, on site u on server, son los
referentes al sitio web, al nombre de dominio y al servidor donde se aloja una web.
Orense afirma que se trata de “factores todos ellos manejables o que dependen en
cierta medida del administrador del sitio” (Orense, 2010, p. 202).

17
Master en marketing digital, comunicacién y redes sociales



@ Universidad
%/ Camilo José Cela

Los factores externos, también denominados off page, son los referentes a la
popularidad de un sitio web. Se toman en cuenta todos los enlaces, el nimero de
veces que es enlazado un sitio web, desde donde es enlazado, bajo qué términos es
enlazado, etc. Es decir, es todo aquello que podemos hacer para mejorar el
posicionamiento, sin realizarlo dentro de nuestra propia web. Los factores externos de
optimizacion web son “aquellos que no son tan directamente custodiables como los

factores on page” (Orense, 2010, p. 141).

El factor externo mas relevante para mejorar el posicionamiento de un sitio es la
recepcién de enlaces de calidad de otras paginas webs. Esto se debe a que los
buscadores asumen que si otras webs enlazan un sitio es debido a que el contenido
es importante y popular para la basqueda. Si la web intenta posicionar contenidos
interesantes y de calidad, recibird enlaces de manera natural; pero normalmente no es
suficiente y hay que dedicar esfuerzos a conseguir mas enlaces externos. Algunas
técnicas para conseguir enlaces son: dar de alta el sitio web en directorios, participar
en foros, intercambiar enlaces y compartir los contenidos en redes sociales, entre

otras.

Para ocupar las primeras posiciones en las SERP, se suele considerar que los
factores externos son mas importantes que los internos, pero siempre es
recomendable empezar con una optimizacién interna. Fleischer afirma que, segun su
experiencia, “el 70% de los resultados estan relacionados de forma directa con la
optimizacion Off-Page” (Fleischer, 2013, p. 65). Segun Orense, en los ultimos afos el
usuario es una figura importantisima por su capacidad para generar y valorar

contenidos en la red, asi como para compartir enlaces (Orense, 2010, p. 142).

Por ultimo, existen algunas técnicas para optimizar algunos de los principales factores
y engafiar a los buscadores con el fin de obtener resultados en menos tiempo y con
menor esfuerzo, conocidas como Black Hat SEO. Por su parte, los buscadores avisan
de las penalizaciones en los resultados que pueden sufrir los sitios web que hagan uso
de estas técnicas fraudulentas, siendo la desindexacion de la web del indice la pena
méxima. Por tanto, lo mas conveniente es optimizar todos los factores una forma
progresiva (sobre todo, la creacion de enlaces), con resultados de calidad que

perduren en el tiempo y que aporten valor al sitio web.
2.2.4. Las palabras claves

Las palabras clave son aquellas para las que un sitio web desea aparecen el buscador
cuando alguien realiza una busqueda. El primer paso de toda estrategia SEO es la
investigacion y andlisis de palabras clave para la pagina principal y las paginas de
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cada producto de nuestra tienda. Se suelen seleccionar aquellas relevantes para las
busquedas de nuestros productos, y que cuenten con alto nimero de busquedas y una
baja competencia. Las palabras clave deben ser muy especificas debido a que las

palabras generales tienen altas tasas de rebote y bajas conversiones.
2.3. El buscador Google
2.3.1. Historia del buscador Google

Google comenzé como un proyecto de investigacion de Larry Page y Sergey Brin,
estudiantes de doctorado de la Universidad de Stanford. En la busqueda de un tema,
Page habia estado considerando explorar las propiedades matematicas de la World
Wide Web, entendiendo su estructura de enlaces como un gran grafico. Su supervisor,
Terry Winograd, lo alent6 a elegir esta idea. Entonces Page se centr6 en el problema
de descubrir qué paginas web enlazan con una determinada pagina, basandose en la
consideraciéon de que el numero y la naturaleza de dichos vinculos era informacion

valiosa para la pagina, como sucede en las citas en las publicaciones académicas.

Page pronto se unié con Brin, que tenia una beca de postgrado de la National Science
Foundation, para su proyecto de investigacién, apodado “BackRub”. Brin ya era un
amigo cercano, a quien Page habia conocido por primera vez en el verano de 1995,
cuando Page era parte de un grupo de estudiantes a los que Brin habia mostrado el
campus como voluntario. Tanto Brin como Page estaban trabajando en el Stanford
Digital Library Project (SDLP).

En marzo de 1996 el rastreador web de Page comenzé a explorar la web, con la
pagina de inicio de Stanford como el Unico punto de partida. Para traducir los datos
sobre los enlaces que recopilaba para cada pagina web en unos criterios de
relevancia, Brin y Page desarrollaron el algoritmo PageRank. Al analizar la respuesta
de BackRub, que para una URL determinada consistia en una lista de backlinks
clasificados por importancia, la pareja se dio cuenta de que un motor de basqueda
basado en PageRank produciria mejores resultados que las técnicas existentes. Los
motores de busqueda hasta el momento clasificaban los resultados segun cuantas

veces aparecia el término de blsqueda en una péagina.

Convencidos de que las paginas con més enlaces desde otras paginas relevantes
deben ser las que estén asociadas con la busqueda, Page y Brin probaron su tesis
como parte de sus estudios y sentaron las bases de su motor de busqueda. La primera
version de Google se lanzé en agosto de 1996 como subdominio del sitio web de la

Universidad de Stanford, google.stanford.edu. Como curiosidad, podemos destacar
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que utilizé casi la mitad del ancho de banda de la red completa de Stanford. EIl 15 de

septiembre de 1997 registraron el dominio google.com.

En agosto de 1998 un inversor llamado Andy Bechtolsheim, cofundador de Sun
Microsystems y vicepresidente de Cisco Systems, extendié un cheque de 100.000
ddlares a nombre de Google Inc. Como la compariia todavia no existia, Larry Page y
Sergey Brin tuvieron que registrarla para poder cobrar el dinero (Pefiarroya y Casas,
2014). En cuanto al nombre de la empresa, tiene su origen en la palabra googol, que
significa un 1 seguido por 100 ceros.

El 4 de septiembre de 1998 crearon formalmente a su compafiia, Google, en el garaje
de su amiga Susan Wojcicki en Menlo Park, California. A fines de 1998, Google tenia
indexadas alrededor de 60 millones de paginas. La pagina de inicio aun estaba
marcada como “BETA”, pero un articulo en Salon.com ya argumentaba que los
resultados de busqueda de Google eran mejores que los de competidores como
Hotbot o Excite.com, y lo elogiaron por ser mas innovadores tecnolégicamente que los
portales sobrecargados de informacion (como Yahoo!, Excite.com, Lycos, Netscape's
Netcenter, AOL.com, Go.com y MSN.com) que en ese momento, durante el
crecimiento de la burbuja puntocom, fueron vistos como “el futuro de la Web”,

especialmente por los inversores de bolsa.

Google!

Search the web using Google!

Google Search || I'm feeling lucky

Get Google!
Help!
Special Searches S updates monthly:
Stanford Search c = " _mail
ompany Info your e-mai
Linux Search Google! Togos Subscribe S Archive

Copyright ©1998 Google Inc

Imagen 1: Primera interfaz de Google en diciembre de 1998 (Wayback Machine)

El 7 de junio de 1999 Google logré atraer una ronda de financiacion de capital de 25
millones de délares, siendo los principales inversores las firmas de capital de riesgo
Kleiner Perkins Caufield & Byers y Sequoia Capital. Tras el cierre de la ronda de

financiacién, Sequoia animé a Brin y Page a contratar a un CEO.

En marzo de 1999, la compafiia se mudo a las oficinas en 165 University Avenue en
Palo Alto, hogar de varias otras empresas destacadas de tecnologia de Silicon Valley.
Después de mudarse a otros dos lugares, la compafiia alquil6 un complejo de edificios
en Mountain View en 1600 Amphitheater Parkway a Silicon Graphics (SGI) en 2003.
La sede de la compafiia ha permanecido en dicho lugar desde entonces y se conoce
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como Googleplex. En 2006 Google compro la propiedad de SGI por 319 millones de

dolares.

Uno de los retos de Google fue monetizar el trafico que generaba con sus basquedas,
pues al principio era un servicio gratuito. Tanto Brin como Page habian estado en
contra del uso de ventanas emergentes publicitarias en un motor de bdsqueda, o un
modelo de motor de bdsqueda financiado por publicidad, e incluso escribieron un
documento de investigacion en 1998 sobre el asunto mientras eran estudiantes. Tras
sus iniciales negativas a introducir publicidad, y su preferencia por invertir dinero en
mejorar el motor de busqueda, en febrero de 2000 incorporaron un programa de
anuncios online con campafas de palabras claves, conocido como Google Adwords

(ahora GoogleAds).

Los anuncios se basaron en texto simple para mantener un disefio de pagina
ordenado y para maximizar la velocidad de carga de la pagina. El modelo permite a
Google actuar como intermediario entre anunciantes y paginas web basandose en un
sistema de subasta. Las palabras clave se vendieron segin una combinacion de
precio que relacionaba la oferta y los clics, con una puja minima de 0,05 ddlares por
clic. Como este negocio publicitario basado en palabras clave ya era utilizado por
Goto.com (renombrado como Overture Services y posteriormente conocido como
Yahoo! Search Marketing), desencaden6 una demanda contra Google en abril de
2002. La demanda se resolvié con la emisién de 2,7 millones de acciones ordinarias a

Yahoo! a cambio de una licencia perpetua del modelo publicitario.

El 26 de junio de 2000, Yahoo! y Google firmaban un acuerdo de dos afos por el que
este Ultimo se convertia en el motor utilizado por Yahoo. En marzo de 2001 Brin 'y
Page contrataron a Eric Schmidt como primer CEO de Google, como les habia
recomendado Sequoia Capital. En julio de 2001 se introdujo en el buscador Google

Images y en abril del siguiente afio, Google News.

En 2002 Google ya era el buscador més utilizado a escala mundial (Pefiarroya y
Casas, 2014). Si bien muchos de sus rivales fracasaron en el nuevo mercado de
Internet, Google crecia mientras generaba ingresos. El motor de basqueda de Google
atraia a un publico fiel, entre el creciente nimero de usuarios de Internet, a quienes les

gusto su disefio limpio y sencillo.

En octubre de 2003 Microsoft habria ofrecido a la compafiia una posible alianza o
fusioén, pero el acuerdo nunca se materializ6. En enero de 2004 Google anuncio la
contratacion de Morgan Stanley y Goldman Sachs Group para organizar una salida
bolsa, y el 19 de agosto de ese afio tuvo lugar la oferta publica inicial de Google.
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Muchos de los empleados de Google se convirtieron en millonarios y Yahoo! también
se beneficid, dado que poseia 2,7 millones de acciones. El famoso lema y cédigo de
conducta de Google, “No seas malo”, fue incluido en el prospecto de salida a bolsa

(conocido como “S-17).

A partir de su salida en bolsa, Google ha lanzado nuevos servicios para mejorar su
buscador y diversificar su negocio su negocio de busquedas, y que han servido para
consolidar su rapido crecimiento como empresa. En 2004 los resultados de la
busqueda en Google comenzaron a personalizarse y al afio siguiente se introdujeron
las sugerencias de autocompletado, conocidas como “Google Suggest”. Ese mismo
afo, Google lanzaba uno de sus primeros servicios, Gmail, que entonces ofrecia 1 GB
de almacenamiento de datos frente a los 250 MB de Hotmail, de Microsoft (EFE,
2004). Poco tiempo después vendria el lanzamiento de Google Maps en 2005 y

Google Chrome en 2008, entre otros.

Ademas, desde 2007 “Universal Search” muestra todo tipo de contenido que enriquece
los resultados de busqueda (imagenes, noticias, videos, mapas, etc.), en lugar de
Unicamente contenido de texto. La llegada de Universal Search ha hecho que las
técnicas de posicionamiento web se extiendan a varios formatos digitales vy, si el
contenido es lo suficientemente relevante, es posible que un sitio web logre ocupar
varios espacios en los resultados. Por lo tanto, cuantos mas recursos se optimicen,

mayor seran las posibilidades de aumentar la exposicién de un sitio web.

En la dltima década, el motor de busqueda ha seguido realizando numerosas
actualizaciones para mejorar el sistema de indexacion y, al mismo tiempo, combatir el
abuso de la optimizacién excesiva de los resultados llevada a cabo por los
responsables de los sitios web. La satisfaccion del consumidor con la obtencion de
resultados mas relevantes ha sido una de las fuerzas impulsoras en la evolucion de su

algoritmo de busqueda.
2.3.1.1. Principales actualizaciones de los algoritmos de Google

Google actualiza con frecuencia el algoritmo para evitar el poisicionamiento forzado de
sitios webs que aporten contenidos Utiles para los usuarios. Por lo general, realiza al
menos una actualizacion importante cada afio y pequefios cambios a diario. Las
actualizaciones a menudo tienen como objetivo reducir el posicionamiento realizado
con técnicas de SEO que no estan basadas en la mejora de los contenidos y que

producen resultados a corto plazo con muy poco esfuerzo.
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A continuacién mostramos la cronologia de cuéles han sido las actualizaciones mas

destacables del algoritmo de Google a lo largo de su historia.

ACTUALIZACION

DESCRIPCION

1998 Lanzamiento Fundacion de la compafiia Google

2000 Otros idiomas Lanzamiento de la busqueda en 13 nuevos
idiomas.

2001 Google Images

2002 Google News

2002 Anuncio de Comienza a anunciar las actualizaciones del

actualizaciones algoritmo.

2004 Google Suggest

2005 Historial Comienza a usar el historial para ayudar en las
basquedas

2009 Google Social

Search
2012 Search plus Your
World

2009-2010 | Google Caffeine Acelera el rastreo y mejora la velocidad de
indexacion de las paginas.

2010 Google Instant Muestra los resultados sugeridos mientras el
usuario escribe en su consulta de bldsqueda. La
principal ventaja es su capacidad para ahorrar
tiempo.

2011-2014 | Google Panda Reduce el spam, las granjas de contenido, los
scrapers y los sitios web con una alta proporcién
de contenido publicitario. Afect6 al 12% de
resultados en Estados Unidos (Sullivan, 2011).

2012 Google Page Reduce el posicionamiento de sitios web que

Layout tienen un excesivo numero de anuncios en la
parte superior y requieren hacer scroll para
empezar a leer el contenido.

2012-2014 | Google Penguin Reduce el posicionamiento de sitios web que

Master en marketing digital, comunicacién y redes sociales
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infringen las directrices para webmasters de
Google. Los principales sitios penalizados fueron
los que compraron enlaces o los los obtuvieron a

través de redes de enlaces.

2012 Google Pirate Reduce el posicionamiento de los sitios de
contenidos piratas (especialmente de torrents),
qgue han recibido numerosos informes de

infraccion de derechos de autor.

2012 Knowledge Graph | Presenta la informacién visualmente en un cuadro
situado a la derecha junto a los resultados de
busqueda, a partir de datos de CIA World
Factbook, Wikidata y Wikipedia.

2013 Google Promueve las consultas de lenguaje natural,
Hummingbird considerando el contexto y el significado sobre las
palabras clave individuales.

2014 Google Pigeon Proporciona los resultados segun la ubicacion del
usuario y da mas relevancia a los directorios

locales, como Yelp.

2015 Mobile friendly Da prioridad a los sitios web compatibles con
(conocido como teléfonos moviles.
Mobilegeddon)

2015 RankBrain RankBrain es un sistema de inteligencia artificial

de aprendizaje de algoritmos. Ayuda a Google a
procesar los resultados de busqueda y
proporcionar resultados de blsqueda mas

relevantes para los usuarios.

2016 Google Possum Diversifica los resultados locales, los diferencia de
los organicos y previene el spam en esta clase de
busquedas. Afecta a los resultados de Google

Maps que aparecen encima de los organicos.

2017 Google Fred Reduce el posicionamiento de aquellas paginas, e
incluso las elimina del indice, que reciben multitud
de enlaces de mala calidad o hacen un uso

excesivo de enlaces de afiliacion y publicidad.

2018 Google Medic Afecta a los sitios webs médicos y de salud, da

prioridad a los que son confiables y con autoridad.
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2.3.2. Situacion actual de Google

En 2015, Google reorganizé sus intereses como un holding denominado Alphabet Inc.,
con Google como su principal subsidiaria. Alphabet, que facturé 110.900 millones de
dolares en 2017, cuenta hoy con mas de 150 oficinas en 160 ciudades y tiene mas de
80.000 empleados (Jaimovich, 2018). El 84% de los ingresos de Alphabet proceden de
la publicidad.

Google es la segunda marca mas valiosa por sexto afio consecutivo, segun el informe
Best Global Brands 2018, publicado por la consultora Interbrand. Se estima que la
compafia tiene un valor de 155.506 millones de délares, un 10% mas que el afio
anterior (Interbrand, 2018). Estos datos sobre Google son similares a los publicados
por la revista Forbes, que también sitla a la compafiia en segundo lugar y estima su

fortuna en un valor de 132.100 millones de délares.

01 02 03 crownal 04
s’
‘ Go gle amazon RS Microsoft
+16% +10% +56% +16%
214,480 $m 155,506 $m 100,764 $m 92,715 $m

Imagen 2: Best Global Brands 2018 (Interbrand)

Segun datos del propio buscador, cuando se fundé la compariia en 1998, indexaba 26
millones de paginas web, en 2000 indexd 1.000 millones y en 2008 alcanzé la cifra de
1 trillén. A partir de entonces, la compafiia ya no proporciona informacion oficial sobre

cuantos servidores dispone y el nUmero de paginas que supervisa.

Google ha lanzado numerosos servicios web complementarios al motor de busqueda
con los que ha diversificado su negocio: trabajo y la productividad (Google Docs,
Google Sheets y Google Slides), gestion del tiempo (Google Calendar),
almacenamiento en la nube (Google Drive), mensajeria instantanea (Google Allo, Duo,
Hangouts), traduccién (Google Translate), navegacién (Google Maps, Google Earth,
Street View), toma de notas (Google Keep) o gestion de fotografias (Google Photos),

entre otros.

En cuanto a la redes sociales, la mayoria de productos de Google no han alcanzado el

éxito esperado: Orkut (lanzado en 2004, retirado en septiembre de 2014), Google
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Friend Connect (lanzado en 2008, retirado el 1 de marzo de 2012), Google Buzz
(lanzado en 2010, retirado en 2011) y Google+ (lanzado en 2011, retirado para los
usuarios en 2018). Otro de los fracasos de Google ha sido Knol, su propio equivalente
de Wikipedia, que fue lanzado en 2008 y desapareci6 cuatro afios después.

Desde su fundacion, el gigante de Internet ha adquirido también importantes
compafias como: YouTube (1.300 millones en 2006), DoubleClick (3.100 millones en
2007), Motorola Mobility (12.500 millones en 2011), Waze (1.000 millones en 2013) y
la division movil de HTC (1.100 millones en 2018). Entre sus productos de software,
lidera el desarrollo del sistema operativo movil Android, el navegador web Google
Chrome y Chrome OS, un sistema operativo ligero basado en el navegador Chrome.
StatCounter estima que Google Chrome tiene una cuota de mercado mundial del 60%

en todas las plataformas, siendo Safari el segundo mas usado, con un 15%.

Ademas, desde 2010 Google estd involucrado en el lanzamiento de sus propios
dispositivos: moéviles Pixel (antes Nexus), ordenadores portatiles Chromebook, el
reproductor multimedia Chromecast, las plataformas de realidad virtual Google
Cardboard y Daydream, el asistente de voz Google Home y el ruter inalambrico
Google Wifi.

2.3.3. Lacuota de mercado de Google

La mayoria de los mercados occidentales estan dominados por Google. En el mercado
europeo y estadounidense Google canaliza el 93% y 86% de las busquedas,
respectivamente, de manera que si nuestro publico objetivo se encuentra en uno de

sus paises, debemos centrar la estrategia solo en este buscador.

En Espafia, Google es utilizado en el 96% de las busquedas, seguido de lejos por Bing
(2%) y Yahoo! (1%). Tal es la popularidad de Google que el verbo “google” (guglear o
buscar en Google, en espafiol) se utiliza en el lenguaje cotidiano e incluso se incorporé

al Oxford English Dictionary en 2006.

Google 96,48
Bing 2,08
Yahoo! 1,07%
DuckDuckGo 0,22%
MSN 0,09%
Yandex RU 0,02%
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Cuota de mercado de los buscadores en Espafia — Marzo de 2019
(Elaboracion propia. Datos: StatCounter).

En cambio, tenemos que tener en cuenta que si nuestro publico objetivo se encuentra
localizado en China, el buscador mas utilizado es Baidu (71%). En el caso de Rusia, el
buscador Yandex (54%), cuyo algoritmo utiliza unos criterios similares a los de Google,

compite con el buscador del gigante de Internet (43%).
2.4. La sociedad espafiola en Internet
2.4.1. Acceso a Internet en Espafia

Desde el afio 2000, coincidiendo con la burbuja puntocom, Internet ha registrado un
fuerte crecimiento a escala mundial. Al tiempo que ha crecido la penetracién de
Internet y de los dispositivos moviles, han aumentado los negocios basados en el
comercio electrénico y la publicidad online. Las empresas de practicamente todos los

sectores deben tener presencia en Internet y contar con un plan de marketing digital.

Segun Internet World Stats, el 55% de la poblacién mundial tiene acceso a Internet,
alcanzando cifras del 95,4% en Estados Unidos y del 85,2% en Europa (Internet World
Stats (2019). En el caso de Espafia, el 86,4% de los hogares esparioles tiene acceso a
la Red (Instituto Nacional de Estadistica, 2018) y el 87% de la poblacion espafiola
tiene hoy un smartphone, frente al 55% que lo tenia hace cinco afios (Juste, 2018).

Equipamiento y uso de TIC en los hogares - Afio 2018
Valor Variacion

Hogares con conexion a internet 1 864 3.0
Hogares con conexidn de banda ancha 1861 34
Personas que han usado Intarnet (Ultimos 3 meses) 2 861 1.5
Usuari_cs frecuentes de Internet (al mencs una vez por semana en los dltimos 3 2 825 25
meses)

Personas que han comprado por Internet {(Ultimos 3 meses) 2 435 35

Valor en porcentaje. Variacion: diferencia respecto a 1a tasa del afio anterior
1. Hogares con &l menos un miembro de 16 a 74 afios de edad
2. Personas de 16 a 74 ahos de edad

Imagen 3: Encuesta sobre Equipamiento y Uso de Tecnologias de Informacién y Comunicacion
en los Hogares 2018. Instituto Nacional de Estadistica (2018).

En cuanto al dispositivo de acceso, el 93,5% de los internautas esparioles declara
haber utilizado algun tipo de dispositivo movil para acceder a Internet fuera de la
vivienda habitual o el lugar de trabajo en los Gltimos tres meses, mientras que el 25,3%
haber accedido por ordenador portétil y un 18,8% por tablet, segun la Encuesta sobre
Equipamiento y Uso de Tecnologias de Informacién y Comunicacion en los Hogares,
TIC-H 2018, realizada por el Instituto Nacional de Estadistica (INE, 2018).
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2.4.2. Comportamiento de los espafioles en Internet

La 202 edicion del estudio “Navegantes en la red” ofrece un amplio retrato del
comportamiento en la red de los usuarios espafioles en relacion a las actividades que
realizan (AIMC, 2017). Las tareas que mas llevan a cabo los usuarios espafioles,
cuando se les pregunta por los ultimos 30 dias, son: la lectura de noticias (84,6 %); la
visualizacién de videos online (81,3 %); la consulta de mapas (72,1 %); mirar el tiempo
(71,9%) y escuchar musica online (56,8%), entre otras.

Cuando los usuarios se conectan a Internet, pero lo hacen desde su mévil, las
actividades que afirman realizar varian: usar el correo electrénico (84,6%); utilizar los
servicios de mensajeria instantanea (79,2%); navegar por la web (75,6%); el acceso a

redes sociales (71,0%) y la lectura de noticias de actualidad (65,9%), entre otros.

Como vemos, navegar por la web es la segunda actividad mas realizada desde el
movil, que se mantiene por segundo afio como el principal dispositivo de acceso a
Internet. El propio estudio destaca que la compra online desde el movil es una
actividad mencionada por el 36,9% de los usuarios, lo que supone un incremento 13

puntos en los tres Gltimos afios.

El buscador suele ser el principal canal de acceso a una pagina web. Casi la mitad de
los usuarios estadounidenses comienzan sus compras en un buscador (Google, por lo
general), segun un estudio de Custora (Custora, 2014). Casi un cuarto (24%) de los

pedidos de comercio electrénico tienen su origen en consultas de busqueda organica,

y una quinta parte (20%) en anuncios de busqueda pagados (SEM o CPC).

Por otro lado, sabemos que cuando el usuario realiza una bdsqueda, suele tener en
cuenta los primeros resultados de los buscadores. La conclusiéon de un estudio sobre
el movimiento de los ojos durante la busqueda, realizado conjuntamente por Enquiro,
Did-it y EyeTool, fue que la visibilidad disminuye rapidamente en los resultados
organicos: 100% para las tres primeras posiciones (donde se encuentra lo que se
conoce como “encima del pliegue”), cayendo de forma progresiva al 50% hasta la
sexta posicion, y disminuyendo drasticamente entre el 50% y el 20 % en los cuatro

ultimos resultados (Enquiro, 2005).

En 2014 un estudio estimo que la proporcion de clics que corresponde a la primera

posicion era alrededor del 31%, la segunda del 14% y la tercera el 9% (Petrescu,
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2014). Segun un estudio de Chitika, los resultados de la primera pagina de Google
podrian recibir hasta el 91,5% de los clicks, mientras que los de la segunda el 4,8%,
los de la tercera un 1,1% vy, a partir de ahi, se reparten desde el 0,2% hasta el 0,1%
(Chitika, 2013). Un estudio mas reciente de Ignite Visibility (Selbach, 2017), estimé que
el primer resultado obtiene de media el 44% de los clics, el segundo un 18% vy el
tercero un 14%. En cualquier caso, sean cual sea la cifra exacta, si un sitio web
aparece en alguna de las 3 primeras posiciones de manera orgénica, obtendra un

considerable nimero de visitas.

1'SEOprofiler

Search results 1-10 Optify Cornell BrandSeftech AOL data  lgniteVisib. | Average
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Imagen 4: Porcentaje de trafico en los primeros resultados de Google, segun diversos estudios.
Recogido por SEOprofiler (Selbach, 2017).

2.4.3. Lacompra por Internet en Espafia

La expansion del comercio electrénico en Espafia sigue batiendo sus propios registros.
Desde principios de 2013 el volumen de negocio no ha dejado de crecer
ininterrumpidamente (Varela, 2018). Segun el dltimo informe de la Comisién Nacional
de los Mercados y la Competencia (CNMC), las transacciones de productos y servicios

por Internet acumularon una facturacion de 30.406 millones de euros en 2017, un
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25,7% mas que el afio anterior (Solis, 2018). A la cabeza se ha situado histéricamente
el sector turistico, el que mayor porcentaje del negocio virtual se lleva, seguido del

transporte aéreo y las prendas de vestir.

Internet ha tenido un crecimiento de la inversion del 10% y ha consolidado su segunda
posicion por volumen de inversion dentro de los medios convencionales, tan solo por
detras del cine, segun el Estudio de la Inversion Publicitaria en Espafia 2018,
elaborado por Ifoadex. Internet supuso el 28,9% sobre el total de la inversion dentro de

los medios convencionales durante 2017 (Infoadex, 2018).

Dominicales Cine

0,6%|| 0,6%
Revistas

Exterior 6,5%|
6, 1%| ?
Radio 5

Television

Diarios

Internet

28,9%

Medios convencionales. Ano 2017

Imagen 5: Inversion en medios convencionales (Infoadex, 2018)

De acuerdo al Estudio Anual de eCommerce en Espafia 2018 de IAB Spain, la
asociacion de la publicidad y la comunicacion digital en Espafia, del total de 27,5
millones de internautas espafoles entre los 16 y los 65 afios, un 71% (19,4 millones)
afirma hacer compras a través de Internet (IAB Spain, 2018). Ademas, mas de la mitad
de los internautas entrevistados asegurdé combinar el canal online y el offline, por lo

gue la proyeccion a futuro se enfoca a un incremento del omnichannel.
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Imagen 6: Evolucion del nimero del nimero de compradores online (IAB Spain, 2018).

La presencia en red parece un aspecto clave para cualquier empresa, asi como
disponer de un sitio web donde vender o simplemente mostrar los productos o
servicios. Segun el Informe Anual "La Sociedad en red 2017" (ONTSI, 2018), el 77,7%
de las pymes y grandes empresas espafiolas con conexion a Internet dispone de
pagina web, siendo para la mayoria de ellas, el 89,6%, la principal finalidad la
presentacion de la compafiia. No obstante, un 12% de los sitios webs de las cien
principales empresas que operan en Espafia sigue suspendiendo en experiencia de
usuario (UX), segun el Il Estudio UX Rank, elaborado por la consultora Top Position a

partir de 80 variables analizadas (Top Position, 2018).

2.5. El sector juguete y su relacién con SEO

De manera global, el sector del juguete ha crecido de manera moderada en la ultima
década a nivel mundial y la perspectiva es que lo siga haciendo, ya que, pese a la
crisis de natalidad en Europa, las grandes economias asiaticas aumentan afio a afio la
compra de este tipo de productos, de acuerdo con el informe Las Reglas del Juego de
la EAE Business School (EAE, 2018). Entre estos paises, destacan especialmente
China, que concentra la produccién mundial de juguetes, ademas de ser el pais con
mayor poblacién del mundo, y, sobre todo, la India, que es el pais con mas nifios
menores de 10 afios.

El sector del juguete cerré 2018 con 1.156 millones de euros de facturacion en
Espafia, una cifra que arroja un incremento del 1,7% con respecto al afio anterior, de
acuerdo con el informe de EAE. El sector del juguete espafiol es un sector
tradicionalmente exportador, de hecho, la asociacion estima que el sector ganara
alrededor 500 millones de euros gracias a las exportaciones. En Espafia, hay

operativas 350 empresas fabricantes de juguetes (jugueteras) y 1.400 dedicadas a su
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venta y distribucion (jugueterias), segun datos de Insight View recopilados en un
estudio de Iberinform (Iberinform, 2018). El sector mantiene 4.500 empleos directos
principalmente en pymes (97%) y 20.000 indirectos, concentrados sobre todo en la
Comunidad Valenciana.

Como sefiala Tur Vifies, autora del libro Marketing y nifios (ESIC), la industria del
juguete en Espafia en esta sometida a una estacionalidad un poco mas marcada en
comparacion con otros paises europeos, puesto que entre el 5 de noviembre y el 24
de diciembre se concentra el 50% de la presién publicitaria anual. También resulta
significativo, si ampliamos las fechas, que en poco mas de dos meses se factura el
80% del total anual (Tur Vifies, 2006). Como la dependencia a las compras navidefas
es clara, el sector del juguete busca desestacionalizar las ventas con promociones en
los meses previos. Por otro lado, el Black Friday apenas tiene efecto en la venta de

juguetes, mientras que si tiene consecuencias en la venta de videojuegos.

La creciente competencia asiatica, la aparicion de nuevos habitos de consumo, la
caida de la natalidad, la proliferaciéon de plataformas de segunda mano y el auge de
las compras online en grandes sitios como Amazon son algunos de los factores que
mas han influido en el sector del juguete espafiol en la Ultima década. En la actualidad,
las compras en Internet representan el 18% de las ventas del sector en Espafia, seguin
la Asociacion Espariola de Fabricantes de Juguetes. Ademas, de acuerdo con el
estudio El rol de Internet en la compra de juguetes, realizado por la Asociacion
Espafola de Fabricantes de Juguetes (AEFJ, 2012), un 64% de los padres afirma

consultar Internet antes de adquirir productos pertenecientes a esta categoria.
2.6. Las opiniones de algunos de los responsables SEO del sector juguete

A continuacion, ofrecemos un resumen de las opiniones sobre posicionamiento SEO
de los responsables de las principales tiendas online de juguetes de Espafia. Para
obtener las respuestas, se envid por correo un cuestionario elaborado en Google
Forms a los responsables de Marketing Digital, SEO o webmaster de 100 tiendas
online de juguetes de Espafia que aparecian en los primeros resultados de Google.es.
De entre todos, 9 personas accedieron a responder con sus opiones y experiencias las

5 preguntas que componen nuestro cuestionario sobre posicionamiento web.

En la siguiente tabla resumimos la relacion de los profesionales consultados y la

empresa la que pertenecen por orden de respuesta:

Empresa Nombre y Apellidos (cargo)

BUSQUETS Octavi Garcia (Director Marketing Digital)
(tiendagorjuss.com)
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Juegos KOMPAN Alejandro Alba Gil (Digital Business Spain & Italy Juegos
KOMPAN)
Planeta Juguetes Antonio Martinez (Gerente)
Robots para Nifios Raquel (Responsable de Estrategia Digital)
Tamtam Juguetes JAC David Closa Ortega (Responsable de Marketing)
Playbroks.com Cecilia Rauek (CEO)
Muevecubos.com Edgard Massot (CEO)
Juguear.com Xénia Porcel (CEO)
Juguetes Ti6 Sam Javier Tenor (Responsable de Marketing)

En el dltimo Anexo, titulado “Entrevistas realizadas”, se pueden consultar las

entrevistas completas.

1. ¢Qué es el SEO para usted y qué grado de importancia tiene? ¢Cree que las

empresas le dan laimportancia que tiene?

Raquel, responsable de Estrategia Digital en Robots para nifios, cree que las grandes
compainiias espafiolas invierten en SEO, pero en las pequefias empresas todavia no
forma parte de la estrategia y no dedican mucha inversion a esta area. Ademas,
Raquel (Robots para nifios), David Closa (Tamtam Juguetes Jac) y Xenia Porcel
(Juguear) coinciden en que hay que dedicar bastante tiempo y dinero en la mejora del
posicionamiento SEO, tanto en el SEO de contenido como en el técnico, y hacerlo de

forma continuada para que genere resultados a largo plazo.

Por su parte, Edgard Massot, CEO de Muevecubos.com, sefala que “es importante
cuidarlo, pues a menudo més del 90% del trafico proviene de Google” y cree “que
muchas empresas no ven el potencial que tiene”. En cambio, Cecilia Rauek, CEO de
Playbroks, afirma que existen empresas como la suya ya conceden incluso mas
importancia al buscador de Amazon que al de Google: “Creo que las empresas le
dieron al principio mas importancia pero han visto que hay muchas variables que no se
pueden controlar y las que son controlables no provocan grandes cambios en el

posicionamiento.”

2. ¢,Qué importancia cree que tienen los factores internos (dominio, servidor,
contenido, cédigo HTML, etc.) y los factores externos (enlaces entrantes hacia el

sitio, comportamiento del usuario, etc.) en el SEO?

Raquel (Robots para nifios) considera que hay que establecer antes una distincion

entre el SEO técnico y el SEO de contenidos: “En pequefios proyectos no se tiene
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recursos para todo, especialmente para disponer de un especialista en SEO técnico,
asi que hay que ir trabajando poco a poco. Pero para crecer, hay que invertir en

profesionales.”

Cecilia Rauek, CEO de Playbroks, explica: “Los factores internos son importantes pero
son un commodity (es un "must" que todos deben aplicar) y que es facil conseguir, por
lo que no producen un gran cambio en el posicionamiento. Los factores externos son
los relevantes, pero son una consecuencia de las acciones de marketing, y del word of
mouth de la marca en cada momento. Actualmente requieren un esfuerzo grande

(incluso econémico) para poder destacar sobre otras marcas.”

Edgard Massot (Muevecubos.com) y David Closa (Tamtam Juguetes JAC) coinciden
en que la velocidad de carga de la web es importante. Para Closa, los factores
internos mas relevantes son “los metadatos y la velocidad de carga; sin estos dos no
existe posibilidad de posicionar. En cuanto a factores externos, los enlaces son de lo
mas importante.” Massot opina que “Google cada vez prima mas la velocidad de las
paginas, asi que tener un buen servidor y un cédigo optimizado es vital, y no solo para
Google sino para ofrecer mejor servicio a los usuarios, que es lo que cada vez mas
valoran los buscadores. El tema de los enlaces para mi cada vez es menos

importante.”

3. ¢(Cuéanta importancia tienen los enlaces en el SEO? (Y cudles cree que son los
factores mas importantes en una campafa SEO? (segln su experienciay

criterio)

Xenia Porcel, CEO de Juguear.com, opina que los enlaces son muy importantes, y
afiade: “En mi experiencia, pocos enlaces de muy buena calidad (dominios con
autoridad) es la clave para conseguir un mejor posicionamiento SEO, junto con un

contenido propio de calidad.”

Segun Raquel (Robots para nifios), “es muy importante tanto el enlazado interno como
los enlaces entrantes de calidad”. La responsable de Estrategia Digital explica:
“Nosotros no nos dedicamos a la compra o busqueda muy activa de enlaces. La
verdad es que hacemos un SEO muy casero, segun nuestra disponibilidad, entre otros
proyectos que tenemos.” Para Javier Tenor, Responsable de Marketing de Juguetes
Tié Sam, los enlaces también “son un punto complicado de trabajar porque dependes

de terceras partes para que incluyan el enlace a tu pagina”.

El caso de Robots para nifios, uno de los factores que mejor les funciona es “trabajar

bien el contenido, intentamos que esté bien actualizado y sea de calidad” aunque
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consideran que “tampoco es imprescindible, ya que existen proyectos con muy poco

contenido que funcionan genial”.
4. ¢Cuanta importancia tienen las redes sociales en el SEO?

La mayoria de los entrevistados coinciden en que las redes sociales pueden “ayudar”
o “sumar” (especialmente cuando se cuenta con influencers) pero, por lo general,

consideran que su influencia en el posicionamiento es media, baja o incluso nula.

En el caso de la web Robots para nifios, consideran que es positivo tener presencia en
redes sociales pero afirman: “no le dedicamos mucho tiempo, no lo consideramos un
factor SEO imprescindible. Las redes sociales hay que trabajarlas bien, implican

dedicacion, conocimiento y esfuerzo que no le podemos destinar.”

Por su parte, Edgard Massot piensa que “antes eran fuentes que podian aumentar tu
posicionamiento, pero con la pérdida de importancia de los enlaces y con las politicas

de nofollow, cada vez es menos relevante.”
5. ¢Como sera el SEO en los proximos afios? ¢Qué factores ganaran relevancia?

Acerca del futuro del posicionamiento SEO, Alejandro Alba Gil (Digital Business Spain
& Italy Juegos KOMPAN) y Raquel (Robots para nifios) concuerdan en que las
busquedas por voz es una tendencia cada vez mas frecuente entre los usuarios, a la

gue tendran que adaptarse los sitios web y que transformara el posicionamiento SEO.

Por otra parte, Xénia Porcel, David Closa y Edgard Massot coinciden en la importancia
del contenido original y una experiencia de usuario satisfactoria, lo que implica una
buena velocidad de carga. “Creo que el futuro del SEO pasa por publicar contenido
original y de calidad, focalizarse en un SEO que dé servicio a los usuarios y que no
sea tan técnico ni enfocado a Google. Si los usuarios estan contentos, Google también

lo estd”, sefnala Xénia Porcel.

Por ultimo, Antonio Martinez (Planeta Juguetes) piensa que en el futuro tendrén una
mayor relevancia los resultados de pago como Google Shopping, GoogleAds, etc.,
mientras que para Javier Tenor (Juguetes Ti6 Sam) ganara importancia “el material

audiovisual, las redes sociales, y las apps”.
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3. METODOLOGIA

3.1. Palabras clave escogidas

El primer paso para posicionar una pagina web es conocer qué términos de busqueda
pueden emplear los clientes para buscar a nuestro negocio y nuestros productos. Los
profesionales del posicionamiento web suelen realizar un estudio exhaustivo de las
expresiones que los potenciales clientes pueden usar para buscar nuestro negocio,
empleando herramientas como Google Adwords. En nuestro caso, para la seleccién
de las 100 palabras clave de la muestra nos hemos basado en el lll Informe de
Juguetes Online, realizado por la agencia Estudio34 (Callus, Sdnchez y Granell, 2017),

que contiene informacién sobre los términos mas buscados en el sector del juguete

En concreto, hemos escogido las 100 primeras palabras claves mas buscadas de un
total de mas de 6.000 que conforman el informe anual de Estudio34, tras realizar un
filtrado siguiendo unos criterios que explicaremos a continuaciéon. Ademas, a las 100
primeras palabras clave del estudio hemos afadido el término “comprar” para
determinar que pagina web aparece en el primer puesto, con el propdsito de obtener
resultados orientados hacia la accién de compra. Por lo general, se tratan da palabras
clave genéricas, que hacen referencia a juguetes, y pertenecientes a un sector muy

competitivo.

Estas son algunas otras caracteristicas de las palabras claves escogidas:

A Cada palabra clave es tnica (es decir, no tiene variaciones de cola larga) y se
corresponde con un juguete o categoria de juguete especifico. Por ejemplo, si
alguien busca “comprar peppa pig”, entendemos que se refiere a
merchandising de la serie infantil.

A Las palabras clave tienen un promedio de 2,77 términos (incluyendo
“‘comprar”), lo que significa que la mayoria esta formada por 3 términos
(“comprar” + término 1 + término 2).

A En la lista también estan personajes y marcas comerciales debido a que
consideramos que los usuarios emplean estos términos para buscar juguetes.
Por ejemplo, si alguien busca “comprar lego”, entendemos que esta interesado
en adquirir figuras de Lego. También encontramos palabras clave en el listado
que hacen referencia a juegos tradicionales, como “puzzles”, “disfraces” o

“bicicleta”.

A continuacion, se enlistan las 100 palabras claves seleccionadas que irian

antecedidas del término “comprar”, en orden alfabético:
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Palabra clave Volumen de Palabra clave Volumen de

busquedas

busquedas

1. angry birds
2. art attack

3. baby einstein
4. barbie

5. barrio sesamo
6. batman

7. batman vs
superman

8. bebes reborn

9. bella y bestia

10. bicicleta

11. big hero 6

12. caillou

13. caperucita roja
14. capitan america
15. cars

16. cenicienta

17. chicco

18. Cubo de Rubik
19. darth vader
20. desafio
champions
sendokai

21. digimon

22. disfraces

23. doctora
juguetes

24. dora la
exploradora
25. doraemon
26. dragon ball

33.100
40.500
90.500
49.500

14.800
60.500
33.100

27.100
12.100

12.100
49.500
301.000
60.500
33.100
33.100
33.100
22.200
14.800
22.200
14.800

18.100

74.000

12.100

90.500

110.000
60.500

51. kingdom hearts
52. la voz kids

53. lego

54. los
descendientes

55. los tres cerditos
56. los vengadores
57. mapa del
mundo

58. marvel

59. masterchef
junior

60. mickey mouse
61. minions

62. minnie mouse
63. monster high
64. monstruos sa
65. my little pony
66. nancy

67. nenuco

68. nerf

69. nintendo

70. panini

71. pasapalabra
72. patinete
electrico

73. patrulla canina

74. peppa pig

75. pin pon
76. pinypon
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18.100
165.000
90.500
49.500

110.000
49.500
40.500

40.500
90.500

165.000
165.000
18.100
49.500
18.100
22.200
14.800
12.100
27.100
49.500
27.100

49.500

18.100

823.000

1.220.000

12.100
14.800
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27. fofuchas

28. frozen

29. furby

30. geronimo stilton
31. gorjuss

32. gumball

33. hama beads
34. heidi

35. hello kitty

36. hot wheels

37. hulk

38. inazuma eleven
39. inside out

40. instrumentos
musicales

41. invizimals

42. iron man

43. juegos de
bebes

44. juegos de
cartas

45, juegos de
cocina

46. juegos de
estrategia

47. juegos de mesa
48. juegos infantiles
49. juegos para
nifios

50. just dance

22.200
246.000
18.100
18.100
33.100
14.800
49.500
49.500

33.100
14.800
33.100
22.200
60.500
12.100

27.100

33.100

18.100

18.100

135.000

14.800

18.100

22.200

22.200

18.100

77,
78.
79.
80.
81.
82.
83.
84.

plastilina

play doh
playmobil
playstation 4
pocoyo
power rangers
princesa sofia

princesas

disney

85.
86.
87.
88.
89.
90.

91.

92.

93.

94.

95.

96.

97.

98.

99.

99.

puzzles

rayo mcqueen
sam el bombero
scalextric
spiderman

star wars
superman
teletubbies
top model
tortugas ninja
toy story
transformers
trivial

violetta

wii u

wwe
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22.200
12.100
90.500
40.500
368.000
14.800
18.100
33.100

40.500
22.200
14.800
22.200
90.500
135.000

33.100
27.100
22.200
33.100
22.200
33.100
18.100
135.000

40.500

165.000

Para filtrar algunos resultados prescindibles y obtener unas palabras mas fiables,

hemos seguido el siguiente proceso:

1. En primer lugar, se descartaron todos los conjuntos de palabras superiores a 5

términos, incluyendo la palabra “comprar”, debido a que a la hora de realizar una
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busqueda con intencién de compra las expresiones con mas de 5 términos no son tan
frecuentes. La busqueda mas larga seria: “comprar + término 1 + término 2 + término
3 + término 4”. Prat recomienda utilizar expresiones, en lugar de palabras aisladas,
debido a que “la mayoria de consultas tienen en 3 y 4 palabras clave” (Prat, 2013, p.
111).

A continuacién ofrecemos todas las palabras clave que hemos descartado del estudio
por su larga extension. Todas irian precedidas por el término “comprar”, que hemos

omitido en la tabla para que resulte mas facil la lectura:

N° de términos Palabra clave
(incluyendo

Acomprar 0)

6 términos juegos de la patrulla canina
6 términos la casa de mickey mouse

5 términos patrulla canina de juegos

5 términos la patrulla canina juegos

5 términos la patrulla canina juguetes
5 términos juegos de monster high

5 términos juegos de peppa pig

2. En segundo lugar, se han descartado todos los conjuntos de palabras clave que
contienen términos repetidos o son versiones de colar larga de un término méas
general. El criterio para seleccionar entre dos resultados similares siempre ha sido el
volumen de busquedas, dado que no teniamos acceso al CPC de cada palabra. Por
ejemplo, si una de las busquedas es “dora la exploradora” (90.500 busquedas
anuales) y otra busqueda similar que se repite es “dora” (33.100), hemos seleccionado

la primera por el volumen de busquedas.

A continuacion, ofrecemos todas las palabras descartadas porque eran variaciones o

version de cola larga de otros términos mas buscados:

Palabra clave Palabras clave repetidas con menor volumen de
elegida blusquedas

peppa pig pepa pig, pepapig

patrulla canina patrulla canina juguetes, patrulla canina juegos
pocoyo pocoyo

minion minions

juegos de cocina juegos de cocinar
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frozen

juegos de frozen, elsa frozen

lego

lego star wars, lego city

dora la exploradora

dora

disfraces

disfraces halloween

izuma eleven

izuma eleven go

wii u wii

nintendo nintendo 3ds
bebes reborn bebe rebon

iron man ironman

violetta violetta canciones
playstation 4 play 4

puzzles puzzle

princesas disney

juegos de disney

princesa sofia

la princesa sofia

3. Por ultimo, hubo otras palabras clave que fueron descartadas debido a que la
palabra clave no era un juguete o bien a que el primer resultado en las SERP de
Google no estaba relacionado con los juguetes. A continuacion, ofrecemos todas las
palabras que tampoco se correspondian con los requisititos de la investigacion por los
motivos mencionados.

a) El primer resultado en Google no estéa relacionado con los juguetes:

Palabra clave Justificacion

descartada

mago de 0z El primer resultado corresponde a Amazon, pero
encontramos los CDs vy vinilos de la banda espafiola de
musica folk metal, en lugar de la pelicula infantil de 1993 con
el mismo nombre.

URL: https://www.amazon.es/Mago-Oz-CDs-

vinilos/s?k=Mago+de+0z&rh=n%3A599373031

juegos de nifias El primer resultado corresponde a un sitio web de juegos
online de simulacion de compras, destinado a nifias, en lugar
de a un sitio web de venta de juguetes destinados a este
publico.

URL:

https://www.paisdelosjuegos.es/juegos/ir+de+compras
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b) La palabra clave no esta relacionada con los juguetes:

Palabra clave Justificacion

descartada

mochilas escolares Las mochilas escolares son parte del material escolar.

3.2. Factores de posicionamiento analizados

El siguiente paso de la investigacion fue determinar los criterios con los que el motor
de busqueda calcula el posicionamiento de una pagina web. Para seleccionar los
factores mas influyentes en el posicionamiento en Google, nos hemos basado

principalmente en la siguiente bibliografia:

A Carreras Lario, Ricardo. Toreando a Google, Iberanalisis, 2013.

A Fleischner, Michael H. SEO Préactico, Anaya Multimedia, 2013.

A Ledford. SEO. Optimizacién del posicionamiento en buscadores, Anaya
Multimedia, 2009.

A Macia, Fernando. Técnicas avanzadas de posicionamiento en buscadores.
Madrid. Anaya Multimedia, 2011.

A Orense Fuentes, Miguel; Rojas Ordufia, Octavio Isaac. SEO Como triunfar en
buscadores. ESIC editorial, 2010.

A Prat, Marie. Posicionamiento web: estrategias de SEO : Google y otros
buscadores, Ediciones ENI, 2016.

Hemos organizado los factores en dos grandes grupos: factores del sitio web y
factores de la pagina web, que a su vez los hemos subdividido estos ultimos en
factores internos de la pagina y factores externos de la pagina. Pese a que Google
valora mas de doscientos factores en su formula para el célculo del posicionamiento
en la pagina web, los factores que hemos seleccionado son los 50 siguientes, teniendo

algunos de ellos una influencia indirecta en SEO.
Factores del sitio web (estructurales)

Tipo de e-commerce

Palabra clave coincide exactamente con nombre de dominio
Palabra clave en nombre de dominio

Edad del sitio web (afios)

Ubicacion del servidor (pais)

Extension del dominio

Protocolo de hipertexto HTTPS

N o o bk~ w0 Dd P
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8.
9.

10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.

Robots.txt

Sitemap.xml (disponibilidad)

Sitemap.xml (validacion correcta)

Disefio web adaptable

AMP

Alexa Rank en Espafia

MozTrust

Numero de enlaces entrantes al sitio web
Numero de dominios de referencia al sitio web
Numero de paginas indexadas de todo el sitio
Me gusta en Facebook

Seguidores en Twitter

Tasa de rebote (%)

Duracion media de la sesion (minutos)

Paginas vistas

Factores internos de la pagina

23.
24.
25.
26.
27.
28.
29.
30.
31.
32.
33.
34.
35.
36.
37.
38.
39.
40.
41.
42.

Velocidad de carga de la pagina
Tamario de la pagina

Palabra clave en URL de la pagina web

Palabra clave en title: contiene la palabra clave
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Palabra clave en title: ademés de contener la palabra clave, empieza con ella

Palabra clave en metaetiqueta “keywords”
Palabra clave en descripcion

Extension del texto (n° de palabras)

Densidad de palabra clave (%) [sin el término “comprar”]

Palabra clave en encabezado H1

Palabra clave en encabezado H2

Palabra clave en encabezado Hn

Palabra clave en primer parrafo

Palabra clave en Alt de las imagenes

URL amigable

Numero de barras en la URL de pagina web
Numero de enlaces internos

Numero de enlaces externos

Ratio texto / cédigo HTML

Microformatos
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43. Schema.org
44. Open Graph
45. Tarjeta de Twitter

Factores externos de la pagina

46. Page Authority

47. Domain Authority

48. Numero de enlaces entrantes a la pagina analizada
49. Compartidos en Facebook de la pagina analizada
50. Compartidos en Facebook de la pagina principal

A continuacion, describimos cada factor, valoramos su relevancia en el

posicionamiento web y sefialamos qué herramienta vamos a utilizar para la medicion.
Factores estructurales del sitio web

1. Tipo de e-commerce

Descripcion: Determinar en qué tipo de sitio web se podriamos clasificar la pagina web

analizada en funcion de los productos que comercializa:

1 Marketplace horizontal: tienda online que, ademas de vender juguetes, vende
productos de varios sectores (moda, electrénica, libros, etc.). Por ejemplo,
Amazon.

1 Marketplace vertical: tienda online cuyo negocio principal es la venta de
productos del sector juguete. Por ejemplo, Juguettos.

1 Tienda especializada: tienda online cuyo negocio principal es la venta de un
producto perteneciente al sector juguete. Algunos ejemplos son: Puzzles tu me
completas (puzzles), Game (videojuegos) o Zacatrus (juegos de mesa y de
cartas).

1 Tiendas propias: tiendas online en las que la marca o proveedor vende al
consumidor final sin intermediacién de ningan distribuidor. Dentro de las
tiendas propias, se encuentran los sitios web destinados a una marca (por
ejemplo, Lego) o a un producto estrella (por ejemplo, el sitio web de la mufieca
Barbie, que es un producto de Mattel), pero en nuestro estudio no hemos

establecido esta distincion.
Herramienta: Observacion.

2. Palabra clave coincide exactamente con nombre de dominio
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Descripcion: Comprobar si la URL del dominio coincide exactamente con la palabra

clave.

Un Exact Match Domain (EMD) o dominio de palabras clave es una URL que contiene

la palabra clave para la que el sitio web esta optimizado.

Relevancia: La actualizacién Exact-Match Domain (EMD) es un cambio del algoritmo
del ranking de Google introducido el 27 de septiembre de 2012. Su objetivo es hacer
retroceder en la lista de resultados a dominios Exact-Match con un contenido de mala
calidad. Segun Google, el cambio en el algoritmo afect6 solo al 0,6 % de las
basquedas en inglés (Meyers, 2012).

Herramienta: Observacion.

3. Palabra clave en nombre de dominio

Descripcion: Comprobar la presencia de la palabra clave en la URL del dominio del

sitio web analizado.

Relevancia: Las palabras clave en el nombre de dominio han tenido un impacto
reducido en los rankings de los motores de blsqueda en los Ultimos afios y ya no son
tan influyentes como solian ser. Es mas importante elegir un nombre de dominio que

sea facil de recordar y de escribir que la influencia que pueda tener en el SEO.
Herramienta: Observacion.

4. Edad del sitio web (afios)

Descripcion: Determinar la fecha que aparece en el registro Who Is del dominio.

Relevancia: La edad del dominio es un factor de confianza de un sitio web. Google no
suele confiar en un nuevo dominio porque puede ser usado para técnicas de spam. El
motor de busqueda penaliza a los sitios de spam aunque la mayoria no dura mas de
un afio. Como explica Ledford, “muchos hackers utilizan dominios de usar vy tirar, o
usan nombres de dominio que no registran por mas de un afio, porque generalmente

no llegan a utilizarlo durante ese tiempo” (Ledford, 2008, p. 66).

Si queremos lanzar una nueva web, los autores consultados consideran que un
dominio antiguo, en general, aporta un mejor posicionamiento que un dominio reciente.
Entre las ventajas, Fleischner sefiala que el dominio esta indexado por Google, tiene
un posicionamiento para las palabras clave y cuenta con enlaces entrantes
(Fleischner, 2013, p. 42).

Herramienta: Extension IP Whois de myip.ms.
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5. Ubicacion del servidor (pais)

Descripcion: Determinar la ubicacién geografica de la direccion IP del servidor donde

se encuentra alojada la web.

Relevancia: Con los ultimos cambios que ha realizado Google es sus algoritmos de
busqueda, se ha priorizado la velocidad de carga de las paginas como factor de
posicionamiento. Si la web se dirige a usuarios de todo el mundo, la eleccion de la

ubicacion de los servidores no afectara tanto al rendimiento de la pagina.

Si los usuarios son mayoritariamente de nuestro pais, la mejor opcién para el
posicionamiento es instalar el servidor en el territorio nacional. A pesar que existen
herramientas que permiten configurar la orientacion geogréfica que mas nos convenga

del servidor, en este segundo caso siempre sera mejor tenerlo fisicamente en Espafia.
Herramienta: Extensién IP Whois de myip.ms.

6. Extension del dominio

Descripcion: Determinar la extension del dominio (.com, .es, etc.).

Relevancia: Segun Orense, la seleccion de la extensién del dominio debe basarse en
la audiencia a la que desea dirigirse el sitio web: “Tener un dominio cuya extensién
sea la de un pais local target de la estrategias SEO ayudara bastante en la labor de
optimizacion” (Orense, 2010, p. 130). Por ejemplo, si un negocio se encuentra en
Espafa y su duefio piensa dirigirse a la audiencia de Espafia, entonces el dominio con
formato “dominio.es” sera adecuado. Los dominios de nivel superior de cddigo de pais
(ccTLD) como “.es” tienen un peso extra en el motor de busqueda de su propio pais

(como google.es, por ejemplo) (Google, 2015).

Segun Macia, los buscadores priman un plus de relevancia a los resultados
geolocalizados en la misma zona desde donde el usuario hizo la busqueda: “Si su
mercado se focaliza en un pais determinado, la recomendacién es contar con un
dominio ccTLD de dicho pais, alojar su sitio web en un servidor cuya IP esta asignada
a dicho pais y contar con el mayor nimero de enlaces entrantes posible desde
dominios que, a su vez, se geolocalizan en ese mismo pais. De esta forma estaremos
lanzando mensaje coherentes a los buscadores para lograr el mejor posicionamiento

en busquedas realizadas por usuarios de dicho pais” (Macia, 2011, p. 267).

En algunas ocasiones, la extensién de dominio debe ser elegida de acuerdo con el tipo

de negocio. Por ejemplo, una organizacién puede utilizar “dominio.org”.

Herramienta: Observacion.
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7. Protocolo de hipertexto HTTPS

Descripcion: Comprobar si el protocolo de hipertexto es HTTPS o no.

El protocolo de transferencia de hipertexto seguro (HTTPS) es una extension del
protocolo de transferencia de hipertexto (HTTP). La principal finalidad de HTTPS es la
autenticacién del sitio web al que se accede y la proteccion de la privacidad e
integridad de los datos intercambiados. La encriptacion de las comunicaciones entre
un cliente y un servidor protege contra la intercepcion y la manipulacion de la

informacion.

8 https://example.com

Relevancia: Tradicionalmente, las conexiones HTTPS se utilizaban fundamentalmente
para transacciones de pago en la World Wide Web, en el correo electrénico y en
transacciones sensibles en sistemas informacion corporativos. En agosto de 2014,
Google anuncié que HTTPS pasaba a ser un factor de posicionamiento web en su
buscador (Google, 2014). Desde que el HTTPS es considerado un factor de

posicionamiento, es recomendable usar un certificado SSL en nuestro sitio web.

Desde 2018, HTTPS es utilizado mas a menudo por los usuarios de la web que el
HTTP original no seguro, principalmente para asegurar la autenticidad de la pagina en
todo tipo de sitios web y mantener la navegacion por la web privada. El uso de
protocolo HTTPS tiene una correlacién razonablemente fuerte con una mejora del

posicionamiento web en Google.
Herramienta: Observacion.

8. Robots.txt

Descripcion: Comprobar si dispone de un archivo robots.txt o no.

El robot.txt es un archivo de texto que se instala en la raiz del sitio web que define
unas reglas para los robot de los buscadores sobre las paginas del sitio web que no
deben ser procesadas o0 escaneadas. Cuando el robot llega a la pagina web, de
manera predeterminada busca este archivo y, si existe, sigue las indicaciones. Si el
archivo no existe, rastreard todos los enlaces para indexarlos (Prat, 2013, p. 136). En
la practica esto no ocurre siempre asi, ya que existen robots malintencionados que

ignoran este archivo (Orense, 2010, p. 131).
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Relevancia: Segun Ledford, los robots pueden ayudar a indexar nuestro sitio web para
que aparezca en los resultados de busqueda (Ledford, 2008, p. 320). Fleischner va
mas alla y afirma: “Afadir la etiqueta ‘robots’ y subir un mapa del sitio web a las
herramientas de Google Webmaster es la mejor manera que conozco de que Google
indexe todo el contenido de una web” (Fleischner, 2013, p. 40). Sin embargo, debemos
tener en cuenta que una incorrecta implementacion del archivo puede ocasionar dafios

considerables.

Herramienta: SEOquake.

9. Sitemap.xml (disponibilidad)

Descripcion: Comprobar si dispone de un archivo sitemap.xml.

Un sitemap es un archivo XML que enumera las paginas que un sitio desea indexar. El
protocolo sitemaps permite a un webmaster informar a los motores de busqueda sobre
las URLs disponibles para rastreo. De este modo, Google indexara todas las paginas a
las que se pueda llegar desde la pagina principal, ya sea directamente o de forma
indirecta desde otra pagina enlazada. El protocolo sitemaps es un protocolo de
inclusion de URLs y complementa robots.txt, que es un protocolo de exclusion de
URLs.

Para que las paginas se indexen y clasifiquen bien, necesitan estar vinculadas desde
otras paginas. El mapa del sitio permite a los webmasters incluir propiedades
adicionales sobre cada URL: cuando se actualizé por Ultima vez, con qué frecuencia
cambia y cuan importante es en relacion con otras URL del sitio (Orense, 2010, p.
134). Esto facilita que los motores de busqueda rastreen el sitio de manera mas
eficiente y encuentren URLS que pueden estar aisladas del resto del contenido del
sitio. Una vez creado el archivo XML con los vinculos a todas las paginas web del sitio,

hay que cargarlo en el servidor y enviarlo a Sitemaps de Search Console.

Relevancia: El mapa del sitio, ademas de facilitar el trabajo a los rastreadores para
que indexen todas las paginas del sitio, también facilita la navegacion a los usuarios
(Ledford, 2008, p. 52). Orense afirma: “A nivel usabilidad, el mapa web es
imprescindible. Para SEO, muchas veces también lo es.” (Orense, 2010, p. 111).
Macia aconseja siempre generar el archivo sitemap y darlo de alta no s6lo en Google,

sino también en los demés buscadores (Macia, 2011, p. 280).

Segun Prat, el mapa del sitio no nos da ninguna garantia de indexacion, y menos adn
de lograr mejorar el posicionamiento web, sino que “servira exclusivamente para
facilitar la indexacion de todas las paginas del sitio web” (Prat, 2013, p. 139). Ledford
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expresa su utilidad de la siguiente manera: “Es simplemente una guia que el
rastreador puede utilizar para encontrar paginas que de lo contrario podria omitir”
(Ledford, 2008, p. 351). Maci& sefala que es especialmente Util en grandes portales,
donde “puede ser la estrategia mas eficaz para conseguir altos niveles de indexacion”
(Macia, 2011, p. 232).

Herramienta: SEOquake.

10. Sitemap.xml (validacion correcta)

Descripcion: Comprobar si el archivo sitemap.xml se ha cargado y se ha procesado

correctamente y sin errores.

Herramienta: XML Sitemaps (https://www.xml-sitemaps.com).

11. Disefio web adaptativo

Descripcion: Comprobar si las paginas web se renderizan corrrectamente en diversos

dispositivos y tamafios de ventana o pantalla.

Cada vez existen mas sitios web accesibles desde dispositivos soportes: movil, PC o
tableta. El disefio adaptativo, conocido también como disefio web responsive, es
necesario para garantizar la usabilidad y la satisfaccion de los usuarios en los distintos
soportes. Para que los contenidos sean accesibles, deberan adaptarse a las
restricciones técnicas y ergondmicas de cada uno de ellos, con un disefio diferente al
establecido para el sitio web tradicional. Un sitio web con disefio responsive utiliza
cuadriculas fluidas, imagenes flexibles y consultas de medios (media queries), que se

combinan con la regla @media.

Relevancia: A partir del 21 de abril de 2015, Google empez6 a utilizar el disefio
adaptativo como un factor de posicionamiento (Google, 2015). Esta actualizacion,
conocida popularmente como Mobilegeddon, afecté a las busquedas madviles en todos
los idiomas del mundo y tuvo un impacto significativo en los resultados de busqueda.
Hoy los usuarios encuentran més facil obtener resultados de busqueda relevantes y de

alta calidad optimizados para sus dispositivos.

A partir de esa fecha, también se empez0 a utilizar la informacién de las aplicaciones
indexadas como un factor de clasificacion para los usuarios que han iniciado sesién y
gue tienen la aplicacion instalada. Como resultado, ahora el contenido de las

aplicaciones indexadas ocupa un lugar mas destacado dentro de las busquedas.

Herramienta: Test Mobile Friendly de Google (https://search.google.com/test/mobile-

friendly).
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12. AMP

Descripcion: Comprobar si el sitio web tiene sus paginas adaptadas al formato AMP.

Este formato de una pagina web, junto con Facebook Instant Articles y Apple News,
fue anunciado en 2015 con el objetivo declarado de hacer que el contenido mévil sea
mas rapido y facil de consumir. Los sitios que tienen implementada la tecnologia AMP
ofrece al usuario una version ligera, practicamente HTML puro, en la que el uso de
Javascript no esta permitido y el CSS esta minimizado. Ademas, con el fin cargar ain
mas rapido, Google muestra una version de la pagina almacenada en caché en sus
propios servidores. Google pretende que las paginas AMP servidas en los resultados
se carguen en menos de un segundo Yy utilicen diez veces menos datos que sus

equivalentes en versién no AMP (Bresbris, 2015).

Relevancia: Google comenzé a mostrar las versiones AMP de las paginas web en los
resultados de busqueda para méviles en septiembre de 2016. AMP no es un factor
directo de posicionamiento web, puesto que Google utiliza la velocidad de pagina
como un factor de clasificacion, sin juzgar qué tecnologia esta utilizando. Por tanto,
AMP no debe aplicarse a todos los sitios web que pretendan un mejor posicionamiento

en los resultados para moviles.

El uso de AMP esté especialmente pensado para webs o blogs de noticias que
ofrezcan contenidos informativos, que se actualicen con bastante frecuencia y en los
que el disefio no sea muy relevante. En cambio, no es recomendable para sitios web
que dependan del disefio para ofrecer una buena experiencia de usuario, como

pueden ser las tiendas online.
Herramienta: SEOquake.

13. Alexa Ranking en Espafia

Descripcion: Determina qué posicion ocupa en el Ranking de Alexa para Espafia.

El Ranking de Tréfico de Alexa permite estimar la evolucion de la popularidad de un
sitio web y comparar esta métrica para diferentes sitios web. Las estimaciones y
clasificaciones de trafico de Alexa se basan en el comportamiento de navegacion de
las personas participantes en su panel de datos global, que es una muestra de todos
los usuarios de Internet, y se mide con una barra de herramientas que tienen instalada
en sus dispositivos. La posicion en la clasificacion se calcula a partir de una
combinacién de visitantes diarios y paginas vistas en un sitio durante un periodo de 3
meses.
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Herramienta: Alexa.

14. MozTrust

Descripcion: Determinar la puntuaciéon de Moz Trust.

Moz Trust es el indice que mide la confianza de los enlaces. Recibir enlaces de
fuentes de alta autoridad, como las paginas de inicio de los sitios web de las
principales universidades o ciertas paginas web de los gobiernos, es un indicador de

confianza.

Relevancia: Debido a que ya no se correlacionan con el modelo de posicionamiento
web de Google como solian hacerlo, MozRank y MozTrust estan en desuso. Segun
Moz, las métricas que determinan mejor la importancia y la calidad de las paginas, los
dominios y los enlaces son Page Authority, Domain Authority y Spam Score (Watson,
2018).

Herramienta: Moz.

15. Niumero de enlaces entrantes al sitio web

Descripcion: Determinar nimero de enlaces de otras paginas que recibe el sitio web.

Relevancia: Fleischner afirma: “Muchos profesionales SEO sugieren que casi el 60%
de todos los vinculos entrantes no deberia apuntar hacia la pagina de inicio, sino a
otras dentro del sitio web”. Sin embargo, mas adelante explica que personalmente no
esta de acuerdo con esta opiniéon porque, de acuerdo con su experiencia, lo mas

intuitivo es que enlacen hacia la pagina de inicio (Fleischner, 2013, p. 74).
Herramienta: Ahrefs.

16. Nimero de dominios de referencia al sitio web

Descripcion: Determinar el nimero de dominios que enlazan al sitio web.

Relevancia: Los enlaces entrantes siguen siendo un factor de ranking de Google
extremadamente importante. Orense considera que el nimero de enlaces entrantes

gue apuntan a una web es hoy el principal factor off page de una campaiia SEO.

En uno de sus libros, Orense escribe: “Se trata de un factor imprescindible dentro del
posicionamiento organico y para muchos SEO el mas importante de todos (...) Pero
hay que sefalar que no solo la cantidad cuenta, sino que la calidad, el origen del
enlaces, la tematica o la naturalidad en su planteamiento son muy tenidos en cuenta a

la hora de valorarlo y ponderarlo positivamente por parte de los diferentes buscadores”
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(Orense, 2010, 142-143). Fleischner recomienda establecer vinculos entrantes de una

forma lenta y continua (Fleischner, 2013, p. 88).
Herramienta: Ahrefs.

17. Numero de paginas indexadas de todo el sitio web

Descripcion: Determinar el nUmero total de paginas web del dominio que Google que

tiene indexadas. De esta forma, podemos evaluar el tamafio del sitio web.

Relevancia: El nUmero de paginas indexadas parece ser relevante siempre que el
contenido sea original y aporte valor al usuario. La informacion publicada en cada
pagina debe ser Unica y debe profundizar en un tema, dado que Google penaliza la

indexacion de multiples paginas que repiten el mismo contenido.

Herramienta: Escribir en la caja de busqueda de Google el comando “Site: (URL del

sitio web)”. Por ejemplo, “site:ejemplo.com”.
18. Me gusta en Facebook

Descripcion: El numero de “Me gusta” que tiene el sitio web en el perfil de Facebook

enlazado desde el sitio web.

Herramienta: Observacion.

19. Seguidores en Twitter

Descripcion: El nUmero de seguidores que tiene el sitio web en el perfil de Twitter

enlazado desde el sitio web.

Herramienta: Observacion.

20. Tasa de rebote (%)

Descripcion: Determinar la media de tasa de rebote de los usuarios.

La tasa de rebote representa el porcentaje de visitantes que entran al sitio y lo
abandonan tras visualizar una Unica pagina, sin mirar las demas paginas o realizar
alguna accién dentro del sitio (Orense, 2010, p. 226). Se calcula dividiendo el nimero
de visitas de una sola pagina por el total de visitas al sitio web. Las altas tasas de
rebote suelen indicar que el sitio web no estéd haciendo un buen trabajo para mantener

el interés de los visitantes.

Segun se explica en la pagina de ayuda de Google, hay una serie de factores que

contribuyen a una alta tasa de rebote. Por ejemplo, los usuarios salen desde la pagina
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de entrada si hay problemas de disefio del sitio o de usabilidad. Los usuarios también
pueden abandonar el sitio después de ver una sola pagina si han encontrado la
informacion que necesitan en esa pagina, y no tienen necesidad o interés en seguir

navegando por otras paginas.

Por este motivo, una tasa de rebote alta no siempre es un signo de mal rendimiento.
Existen sitios donde se puede lograr un objetivo sin ver mas de una péagina. Por
ejemplo, en sitios web gque comparten conocimientos especificos sobre algin tema
(entrada de diccionario, receta especifica, etc.), el porcentaje de rebote no es tan
significativo para determinar el éxito de la conversion. Otra excepcién ocurre cuando el

sitio web tiene una Unica péagina.

Relevancia: Orense afirma: “Medir aquellas visitas en las que el usuario ha
abandonado el sitio web en la pagina de acceso ayuda a evaluar la calidad de las
mismas, asi como la efectividad en la optimizacion de paginas en SEO y en el
planteamiento de las paginas de destino en estrategias SEM” (Orense, 2010, p. 227).
También explica que una tasa de abandono elevada puede significar que las paginas
optimizadas para SEO “no son tan representativas de las palabras clave con las que
se ha trabajado” (Orense, 2010, p. 227).

Herramienta: Alexa.

21. Duracién media de la sesi6on (minutos)

Descripcion: Determinar la duracién media de la sesion de los usuarios.

Google define en su web la duraciéon media de la sesidon como “la duracion total de
todas las sesiones (en segundos) dividida entre el nimero de sesiones.” Orense
afirma que esta métrica “indica el interés de la visita, medido en tiempo transcurrido o

duracion de su visita a un sitio web” (Orense, 2010, p. 227).

Relevancia: Orense sefala que “este indicador, junto con el bounce rate, ha ganado
importancia en los ultimos tiempos, ya que son medidas muy representativas de la
calidad de la visita, sobre todo al evaluar volumenes importantes de trafico web”
(Orense, 2010, p. 227).

Herramienta: Alexa.

22. Paginas vistas

Descripcion: Determinar la media de paginas vistas por los usuarios.
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Google define la métrica de paginas vistas como el niumero total de “paginas vistas
que se cargan (o se vuelven a cargar) en un navegador.” Las paginas vistas son “la
cantidad total de paginas de un sitio web que se han visitado en un periodo
determinado” (Orense, 2010, p. 226). Permite evaluar el uso del sitio y el volumen de

trafico del mismo, asi como la trasferencia de datos del servidor.
Factores internos de la pagina web

23. Velocidad de carga del sitio web

Descripcion: La velocidad de la pagina puede describirse como el “tiempo de carga de
la pagina”, es decir, el tiempo que tarda en mostrarse completamente el contenido de
una pagina especifica. Por otro lado, el “tiempo hasta el primer byte” es el tiempo que

tarda su navegador en recibir el primer byte de informacién del servidor web.

Relevancia: Desde 2010 la velocidad de la pagina es un factor de clasificacion para
Google (Google, 2010). Google utiliza el tiempo de carga de la pagina inicial (sin CSS,
Javascript e imagenes) como factor de posicionamiento y los sitios mas lentos son
penalizados por Google con un menor posicionamiento. Como el tiempo que las
arafias de los buscadores destinan a rastrear e indexar cada web es limitado, si un
sitio web se carga rapidamente, los robots podran rastrear mas paginas e indexar mas

contenido.

Por otro lado, un tiempo de carga mas rapido de las paginas contribuye a mejorar la
experiencia del usuario, ya que el usuario no tiene que esperar a que le facilitemos la
informacién. Como consecuencia, los sitios web suelen estar posicionados mejor
cuando se cargan rapidamente porque menos visitantes presionan el botén de regreso

a los resultados y permanecen mas tiempo en el sitio web (Cutts, 2010).
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3 A medida que el tiempo de carga de una pagina aumenta de:

1 a 3 segundos, la probabilidad de que el usuario la
abandone se incrementa un 32%

1 a 5 segundos, la probabilidad de que el usuario la
abandone se incrementa un 90%

1 a 6 seqgundos, la probabilidad de que el usuario la
abandone se incrementa un 106%

1 a 10 segundos, la probabilidad de que el usuario la
abandone se incrementa un 123%

Imagen 7: Estudio de Google/SOASTA, 2017 (Think with Google)

En julio de 2018 Google lanzé una nueva mejora relacionada con la velocidad que
afecta al posicionamiento web en las busquedas mdviles (Google, 2010). Google
afirma que, aungque no hay ninguna herramienta que indique directamente si una
pagina se ve afectada por este nuevo factor de clasificacion, PageSpeed Insights se

puede usar para evaluar el rendimiento de la pagina en moviles.

Herramienta: Google Page Speed Insights
(https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/) y GT Metrix. Por defecto, la

ubicacion de GT Metrix para realizar los andlisis se encuentra en Canada, por lo que

los resultados (expresados en segundos) pueden ser superiores a lo esperado.

24. Tamafo de la pagina

Descripcion: El tamafio o peso de una pagina web se refiere al tamafo total de todos
los archivos que se utilizan para cargar dicha pagina en concreto. Estos archivos

incluyen el documento HTML, imagenes, hojas de estilo, scripts y otros recursos.

Relevancia: “El tamafo de archivo de la pagina afecta a la forma en que los
buscadores indexan una web, ya que el tiempo y recursos de servidor que dedican al
proceso son limitados. Un tamafio de archivo pequefio es positivo tanto para la
indexacién como para la propia experiencia del usuario. Es importante detectar si el

tamafo de los archivos es excesivo” (Macia, 2011, p. 272).
Herramienta: GT Metrix.

25. Palabra clave en URL de la pagina web
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Descripcion: Comprobar la presencia de la palabra clave en la URL de la pagina

analizada.

Relevancia: Las URL son un factor de clasificacion menor que los motores de
busqueda utilizan para determinar la relevancia de una pagina o un recurso en
particular en una consulta. Aunque dan peso a la autoridad del dominio en general, el
uso de palabras clave en una URL también puede actuar como un factor de

posicionamiento.

Si bien el uso de una URL breve y descriptiva, que incluya palabras clave, puede
mejorar la visibilidad de las busquedas de su sitio, las URL en si mismas generalmente
no tienen un impacto importante en la capacidad de una pagina para posicionar.
Cualquier efecto en SEO con o sin ellas es causado indirectamente por la interaccion
del usuario y la usabilidad. Por lo tanto, aunque debe tenerse en cuenta, no es
recomendable crear URLs de manera artificial tan solo para incluir la palabra clave ni

sobrecargar la URL con las palabras a posicionar.
Herramienta: observar en la barra del navegador si la URL contiene la palabra clave.
Herramienta: Observacion.

26. Palabra clave en title: contiene la palabra clave

Descripcion: Esta variable consiste en analizar si la pagina web contiene la palabra

clave en la etiqueta title o no.

La etiqueta “title” es necesaria en todos los documentos HTML y define el titulo de la
pagina. El titulo es el primer elemento que evaltan los rastreadores cuando examinan
los sitios y, por tanto, debe incluir la palabra clave para un mejor posicionamiento. Las

etiquetas de titulo cumplen ademas las siguientes funciones (Fleischner, 2013, p.37):

Mostrar el titulo de la pagina en los resultados de busqueda.

1

1 Definir un titulo en la barra de herramientas del navegador y en los favoritos.

9 Proporcionar un titulo para la pagina cuando esta abierta en el navegador.

9 Ofrecer un titulo visible cuando los enlaces de las paginas se publican en redes

sociales.

El titulo debe es una descripcion corta y precisa para que el visitante potencial se haga
una idea del contenido de la pagina. Ademas, debe resultar natural y lo
suficientemente atractiva para convencerle de que haga clic en el enlace (Prat, 2016,
p. 110). La extension no debe superar los 70 caracteres, espacios incluidos. Si es mas

largo, los Ultimos caracteres apareceran con puntos suspensivos. Ademas, la etiqueta
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“title” debe ser Unica, ya que utilizar la misma etiqueta en multiples paginas puede

afectar de forma negativa a las SERP (Fleischner, 2013, p.38).

Aqui un ejemplo del codigo HTML de la etiqueta “title™: <titte>Nombre del sitio

web</title>

Asi es como se mostraria en las SERP (el destacado en amarillo es nuestro):

Example Domain

hitps://example.com/ ¥ Traducir esta pagina

Example Domain. This domain is established to be used for illustrative examples in documents. You
may use this domain in examples without prior coordination ...

Imagen 8: Ejemplo de visualizacion de la etiqueta “Titulo” en los resultados de busqueda de

Google (Elaboracion propia).

Relevancia: Todos los autores consultados concuerdan que la etiqueta “title” es una de
las mas importantes a la hora de posicionar un contenido en buscadores (Orense,
2010, p. 111). (Ledford, 2008, p. 142) (Macia, 2011, p. 219). Segun Moz, “las etiquetas
de titulo son el segundo factor de una pagina mas importante para el SEO, después
del contenido”. Sin embargo, segun un estudio de 2016 de Backlinko, es posible que la
tendencia de Google hacia la busqueda semantica haya reducido la importancia de

colocar palabras clave en el titulo (Dean, 2016).

Herramienta: SEOquake.
27. Palabra clave en title: ademas de contener la palabra clave, empieza con ella

Descripcion: Comprobar si la la etiqueta title 0 no comienza con la palabra clave.

Herramienta: SEOquake.

28.Pal abra clave metaetiqueta Akeywordso

Descripcion: Comprobar si la pagina web contiene la palabra clave en la etiqueta

“keywords”.

El atributo “keywords” es una etiqueta meta en la que se incluyen las palabras claves,
separadas por comas o0 espacios, para informar a los motores de busqueda sobre el
contenido de la web. Tiene el siguiente aspecto: <meta name="keyword” content

="posicionamiento web, optimizacién en buscadores, palabras clave”>

Relevancia: La etiqueta meta “keywords” fue popularizada por los motores de

busqueda como Infoseek y AltaVista en 1995, y su popularidad creci6 rapidamente
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hasta convertirse en una de las meta etiguetas mas utilizadas. Pero las palabras clave
en la metadescripcion fueron usadas en exceso y abusadas con fines de spam
(Orense, 2010, p. 113). En septiembre de 2009 Matt Cutts anuncio que Google ya no
estaba tomando en cuenta las palabras clave en la descripcion del sitio web (Cutts,
2009). Es decir, hoy no tienen ningun efecto en el SEO y podemos prescindir de ellas,
salvo que queramos usarlas por motivos internos, con el riesgo de dar pistas a nuestro

competidores sobre las palabras con las que queremos posicionar.
Herramienta: SEOquake.

29. Palabra clave en descripcién

Descripcion: Comprobar si la pagina web contiene la palabra clave en la etiqueta

“descripcién”.

El atributo “descripcién” proporciona una explicacion concisa del contenido o propésito
de una pagina web. El objetivo de la meta descripcion es hacer una sugerencia a
Google sobre lo que nos gustaria ver en la descripcion del resultado SERP (Google,
2007). Ademas, la descripcion debe resultar atractiva y describir con precision la

pagina web para aumentar la tasa de clic en las paginas de resultados (Macia, 2011).

Asi es como se mostraria en las SERP (el destacado en naranja es nuestro):

Example Domain

https://example.com/ ¥ Traducir esta pagina

Example Domain. This domain is established to be used for illustrative examples in documents. You
may use this domain in examples without prior coordination ...

Imagen 9: Ejemplo de visualizacién del atributo “Descripcion” en los resultados de busqueda de

Google (Elaboracion propia).

Google no especifica el tamafio de la etiqueta meta, pero los snippets se truncan para
ajustarse al ancho del dispositivo a partir de los 155-160 caracteres, segun Moz. Si la
meta descripcion es demasiado corta 0 no es directamente relevante para la busqueda
del usuario, entonces Google genera su propia descripcion en las SERPs. En el caso
de que el responsable de la web no escriba nada, el buscador simplemente la

generara por si mismo.

Relevancia: Desde 2009 la meta descripcién no es un factor de posicionamiento sino
s6lo una descripcion que el usuario potencial puede ver en los resultados de busqueda
(Google, 2009). En consecuencia, el uso de frases de palabras clave en la meta
descripcion no ayudard a un sitio a posicionarse mejor, pero si que afectara a la tasa

de clics.
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Herramienta: SEOquake.

30. Extensidn del texto (n° de palabras)

Descripcion: Determinar el nimero total de palabras que contiene la pagina web

analizada.

Relevancia: Google no utiliza el “recuento de palabras” como un factor de
posicionamiento, pero si en términos de si el usuario esta satisfecho o no con el
resultado. Es decir, el tiempo invertido es realmente el factor relevante para Google,
mientras que la longitud de los articulos no es importante. Por este motivo, el
contenido mas extenso tiende a ocupar posiciones mas altas en los resultados de
busqueda de Google, siempre que la informacion resulte atractiva para los usuarios.
Orense afirma: “el contenido es el factor SEO mas importante, conocido y obvio de
todos” (Orense, 2010, p. 102).

En el otro extremo, cuando el texto es escaso (por ejemplo, pensemos en un sitio web
que ofrece definiciones), no existe un minimo de palabras en los contenidos para que
puedan ser indexados por Google. Las paginas web pueden ser indexadas con sélo un
titulo de pagina y unas pocas palabras. La longitud de los articulos debe ser lo
suficientemente corta y valiosa como para que la mayoria de los usuarios lo lean todo.
Ademas, estar bien posicionado dependera también de otros factores como, por

ejemplo, los enlaces entrantes que atrae.

Por ultimo, debemos tener en cuenta que las paginas de baja calidad que no aportan
valor porque su contenido es pobre, lo que se conoce como “thin content”, no son

indexadas o es probable que reciban una penalizacién.
Herramienta: SEOquake.

31. Densidad de palabra clave (%)

Descripcion: Determinar la densidad de la palabra clave en el texto visible para el
usuario de la pagina analizada. Por el contrario, no se contabilizara el texto contenido

en las etiquetas HTML.

La densidad de palabras clave es el porcentaje de veces que una palabra clave o frase
aparece en una pagina web en comparacion con el nimero total de palabras de la
pagina. En el contexto de la optimizacion de motores de busqueda, la densidad de
palabras clave se puede utilizar para determinar si una pagina web es relevante para

una palabra clave o frase de palabra clave especifica.
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La féormula para calcular la densidad de palabras clave es (N/T)*100, donde “N” es la
cantidad de veces que se repite una palabra clave especifica, y T el nUmero total de
palabras en el texto analizado. El resultado es un valor de densidad de palabras clave.
Al calcular la densidad de palabras clave, se ignoran las etiquetas HTML y otras
etiquetas incrustadas que no apareceran en el texto de la pagina una vez publicada.
Asimismo, la frecuencia y el lugar donde aparecen también son relevantes para el

posicionamiento web (Ledford, 2008, p. 61).

Relevancia: A finales de la década de 1990, los primeros dias de los motores de
busqueda, la densidad de palabras clave era un factor importante en la clasificacion de
la pagina. Sin embargo, a medida que los webmasters descubrieron como
implementar una densidad de palabras clave 6ptima, los motores de busqueda

comenzaron a dar prioridad a otros factores.

Con el lanzamiento de Google Hummingbird en 2013 cambié la forma en que Google
evalla el contenido. En lugar de buscar palabras clave que coincidan exactamente,
Google intenta entender la intencion detras de la consulta de un usuario y encuentra
paginas que coinciden con esa intencién. Por ejemplo, en lugar de buscar el término
exacto “universidad” en las paginas web, Google busca paginas que describan las
caracteristicas de una universidad, hablando contextualmente sobre el concepto con
un lenguaje natural y conversacional. Esto implica que la inclusién de palabras clave
no es tan importante como escribir sobre los temas correctos y utilizar el lenguaje

natural para obtener resultados.

Una de las técnicas mas obvias de webspam o spamdexing es el relleno de palabras
clave (keyword stuffing, en inglés), que consiste en repetir en exceso las palabras
clave en las etiquetas meta de una pagina web, el contenido visible o el texto ancla de
un enlace en un intento de obtener una mejora inmediata en el posicionamiento (Prat,
2013, p. 110). El relleno de palabras clave puede llevar a que un sitio web sea
penalizado o incluso desindexado en los motores de busqueda de forma temporal o
permanente. Los buscadores tienen formas muy efectivas de combatir esta técnica y

su abuso explica por qué muchos de ellos ya no utilizan algunas metaetiquetas.

En cuanto a la densidad optima, Fleischner afirma que “muchos gurus de la web

recomiendan una densidad de entre el 2% y el 3%” (Fleischner, 2013, p. 47), mientras
gue Ledford afirma que la densidad puede alcanzar hasta el 5y el 7% (Ledford, 2008,
p. 76). En cualquier caso, el porcentaje ideal de densidad de palabra clave en el texto

de una pagina web esta dentro de la horquilla entre el 2% y el 7% (Lario, 2013), y
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porcentajes superiores al 10% podrian considerarse spam en los buscadores (Orense,
2010).

Herramienta: SEOquake.

32. Palabra clave en encabezado H1

Descripcion: Comprobar si la palabra clave esta contenida en el encabezado “h1”.

Las etiquetas de cabecera se utilizan para definir los encabezados de seccién en
diferentes niveles. La etiqueta “h1” define el encabezamiento del nivel mas alto y mas
importante, “h2” el siguiente nivel inferior, “h3” para un nivel inferior, y asi
sucesivamente hasta “h6”. A veces se denominan colectivamente como etiquetas “hn”,

(7]

donde “n” significa cualquiera de los niveles de encabezado disponibles.

La mayoria de los navegadores visuales muestran los encabezados como texto
grande en negrita por defecto aunque esto puede ser anulado con CSS. Los titulos y
subtitulos, que forman parte del lenguaje HTML, permiten estructurar y jerarquizar el
contenido de las paginas web (Prat, 2013, p. 112). Algunos programas los utilizan,

ademas, para generar esquemas y tablas de contenido.

Relevancia: El uso de un H1 ayuda a Google a establecer de qué se trata la pagina,
pero no es un factor Unico de identificacion sino uno de muchos, por lo que es posible
clasificar una pagina sin el uso de encabezados. Segun Prat, “los buscadores
conceden una gran importancia a los titulos y subtitulos” y recomienda no dejar de
usarlos en las paginas web de un sitio (Prat, 2013, p. 112). Fleischner recomienda
utilizar, al menos, una cabecera <h1> en la pagina que deseamos optimizar
(Fleischner, 2013, p. 46).

Herramienta: SEOquake.

33. Palabra clave en encabezado H2

Descripcion: Comprobar si la palabra clave esta contenida en el encabezado “h2”.
Herramienta: SEOquake.

34. Palabra clave en encabezado H3 o posteriores

Descripcion: Comprobar si la palabra clave esta contenida en cualquier otro

encabezado posterior al “h2”.
Herramienta: SEOquake.
35. Palabra clave en primer parrafo
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Descripcion: Comprobar si la palabra clave esté presente en la primera frase del texto.

Relevancia: Prat recomienda que las palabras clave aparezcan al principio de la
pagina para que las herramientas de busqueda las tengan méas en cuenta para el
posicionamiento web (Prat, 2013, p. 111). El primer péarrafo deberia reiterar
esencialmente lo que dice la etiqueta “title” y “h1”, pero de una manera natural, escrita

para los usuarios.
Herramienta: Observacion.

36. Palabra clave en Alt de las imagenes

Descripcion: Comprobar si el atributo “alt” de las imagenes contiene la palabra clave.

El atributo HTML “alt” sirve para especificar el texto alternativo que aparece en una
imagen cuando no se puede mostrar. El atributo “alt” es utilizado por el software lector
de pantalla para que una persona que esta escuchando el contenido de una pagina
web (por ejemplo, una persona invidente) pueda interactuar con este elemento. Cada
imagen debe tener un atributo “alt” para ser accesible, pero puede estar vacio (“alt=")
(Prat, 2013, p. 121).

Aqui un ejemplo del codigo HTML: <img src="nombredelaimagen.jpg" alt="Texto

alternativo">

Al escribir las etiquetas “alt”, debemos insertar la palabra clave, teniendo siempre en
cuenta las necesidades del usuario (Prat, 2013, p. 121). Segun Moz, una etiqueta alt
debe ser suficientemente corta y descriptiva, pero no debe contener ningun intento de

spam en el relleno de palabras clave.

Relevancia: Las etiquetas “alt” permite a los buscadores indexar mejor las imagenes'y,
si ademas tiene palabras clave, nos permitiran reforzarla dentro del contexto del
contenido del sitio web (Macia, 2011, p. 223). Ademas, etiquetar las imagenes ayuda a
que las imagenes del sitio web sean indexadas en Google Images (Ledford, 2008, p.
78).

Herramientas: Extension Web Developer de chrispederick.com.

37. URL amigable
Descripcion: Comprobar si la URL es estatica o no.
Los URL amigables son aquellas que tratan de ser entendibles para el usuario a través

de la inclusion de palabras descriptivas y relacionadas con el contenido de la pagina.
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Tienen la finalidad de mejorar la usabilidad y accesibilidad de un sitio web o servicio

web al ser entendibles para los usuarios no expertos.
Ejemplos:

1 URL amigable: http://www.ejemplo.com/palabra-clave

1 URL no amigable: http://www.ejemplo.com/?page_id=11

Relevancia: Segun Macia, las URLs dinamicas “suelen ser poco amigables tanto para
el usuario como para los buscadores, y no incluyen términos de blusqueda que
contribuyan a un mejor posicionamiento” (Macia, 2011, p. 219). De acuerdo con la
informacion proporcionada por Google: “La estructura de direcciones URL de un sitio
debe ser lo mas sencilla posible. Puedes organizar el contenido de modo que las URL
se construyan de forma l6gica e inteligible para los usuarios. Si es posible, utiliza

palabras faciles de leer en lugar de largos niumeros de identificacion.”
Herramienta: Observacion.

38. Numero de barras en la URL de pagina web

Descripcion: Determinar el nUmero de barras que contiene la URL de la pagina

analizada.

Las URLs cuentan con un determinado niumero de barras oblicuas (/") que
representan niveles de profundidad en los directorios fisicos del servidor web. La
cantidad de barras depende de la distancia en la que recurso esté almacenado
respecto a la carpeta raiz: cuantas mas barras, mas alejado. Por ejemplo, la URL
“https://www.ejemplo.com/carpeta/subcarpeta/informacion.html” hace que este

contenido esté a dos niveles de profundidad respecto a la pagina principal.

Relevancia: Segun Macia, “los buscadores dan mas importancia a una pagina cuanto
mas cerca esta de la pagina home. Por eso debemos limitar el nimero de
subdirectorios de URL” (Macia, 2011, p. 221). Sin embargo, pese a que Googlebot es
capaz de detectar cambios y eliminaciones de URLs, no hay pruebas de que Google

utilice el nUmero de barras como un factor de posicionamiento como tal.
Herramienta: Observacion.

39. Numero de enlaces internos

Descripcion: Determinar el nimero de enlaces internos en la pagina web.
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Los enlaces se consideran “externos” o “internos” en funcién de su objetivo o destino.
Un enlace interno es un tipo de enlace en una pagina web a otra pagina o recurso,

como una imagen o documento, que se encuentra en el mismo sitio web o dominio.

Relevancia: Los enlaces internos permiten una buena navegacion y estructura del sitio
web, y permiten a los motores de busqueda rastrear los sitios web. Todas las paginas
del sitio web deben estar conectadas entre si para que el robot del buscador pueda

indexarlas siguiendo los enlaces del cédigo HTML (Prat, 2013, p. 111).
Herramienta: SEOquake.

40. Numero de enlaces externos

Descripcion: Determinar el nUmero de enlaces externos o salientes en la pagina web.

Un enlace externo es un tipo de enlace en una pagina web a otra pagina o recurso,
como una imagen o documento, que se encuentra en otro sitio web o dominio
diferente. En otras palabras, son vinculos a otros sitios webs a los que enlazamos o

gue enlazan a nuestra web.

Relevancia: Utilizar diferentes palabras clave descriptivas en el texto ancla, que
reflejen el mismo tema o palabras clave que la pagina de destino, puede mejorar el

posicionamiento.
Herramienta: SEOquake.

41. Ratio texto / codigo HTML

Descripcion: Determinar el ratio entre texto y cédigo HTML.

Relevancia: El ratio texto / cédigo HTML no es un factor de clasificaciéon directa para
los motores de busqueda, pero hay muchos factores relacionados con esta métrica

que puede afectar de manera indirecta a los resultados de busqueda.

Herramienta: SEOquake.

42. Microformatos

Descripcion: Comprobar si utiliza microformatos o no.

Un microformato es un enfoque de marcado semantico que utiliza etiquetas XHTML
para incrustar y codificar metadatos adicionales dentro de los atributos de las

etiquetas. Este enfoque permite que el software procese automaticamente
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determinados tipos de informacion (contacto, coordenadas geograficas, eventos de

calendario, redes sociales, etc.) y presentarla de manera visual para los usuarios.

Relevancia: Los microformatos surgieron alrededor de 2005. CommerceNet, una
organizacion sin fines de lucro, ha ayudado a promover la tecnologia y ayudo a
cofundar el sitio wiki Microformats.org. Los microformatos no son estandar de W3C
aungue las convenciones hCard y hCalendar se utilizan ampliamente. El 12 de mayo
de 2009, Google anuncié que analizaria los microformatos de hCard, hReview y
hProduct y los utilizaria para incluirlos en las SERP. En 2010 ampliaron este sistema
para utilizar hCalendar para eventos y hRecipe para recetas de cocina (Microformats,
2010).

Herramienta: SEOquake.

43. Schema.org
Descripcion: Comprobar si utiliza las metaetiquetas Open Graph.

Schema es una iniciativa para crear y apoyar un conjunto comun de esquemas para el
marcado de datos estructurados en paginas web. Los webmasters utilizan este
vocabulario compartido de Schema, junto con los formatos microdatos, JSON-LD o
RDFa, para estructurar los metadatos de sus sitios web y ayudar a los motores de
busqueda a entender el contenido publicado. Para marcar los datos, se utiliza el tipo
de atributo itemtype junto con el URL del esquema. Algunas etiquetas como
“Organization” y “Person” se utilizan para influir en los resultados del Knowledge Graph

de Google.

Relevancia: Schema.org es una iniciativa lanzada el 2 de junio de 2011 por Bing,
Google y Yahoo! a la que se unié Yandex en noviembre de 2011. En 2015, Google
comenzo a dar soporte al formato JSON-LD vy, a partir de septiembre de 2017,
recomendo el uso de este formato para datos estructurados siempre que fuera posible.
A pesar de las claras ventajas de usar Schema.org, la adopcién sigue siendo

relativamente escasa.

El uso adecuado de datos estructurados puede mejorar indirectamente el SEO de
algunas consultas, a través de un aumento de la tasa de clics en los fragmentos
enriquecidos que aparecen en los resultados de basqueda (Prat, 2013, p. 120). Prat
aconseja usar los lenguajes de datos estructurados, de preferencia el formato de
microdatos, puesto que es el que recomienda Google (Prat, 2013, p. 109). Ademas,
considera que “los datos estructurados son el futuro de la web semantica” y “un factor

de éxito en el posicionamiento web del futuro” (Prat, 2013, p. 114). No obstante,
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debemos tener en cuenta que Google toma acciones manuales por el uso indebido de
esquemas y la obtencion de fragmentos enriquecidos que infrinja las directrices del
motor de busqueda (Tony, 2015).

Herramienta: SEOquake.

44. Open Graph

Descripcion: Comprobar si utiliza meta-etiquetas mediante el protocolo Open Graph.
Open Graph es un protocolo que facilita la integracién de las paginas de un sitio web
en la herramienta de seguimiento global de Facebook Social Graph. “Estas etiquetas
proporcionan informacién estructurada sobre la pagina, como el titulo, la descripcién o
la imagen de vista previa, entre otros datos”, segun explica Facebook en su web.

Las metaetiquetas de Open Graph permiten a los desarrolladores controlar cémo se
muestra el contenido de una pagina web cuando alguien comparte el enlace en redes
sociales como Facebook, LinkedIn, Twitter y Google+, y en apps como Slack. Twitter
también ha desarrollado su propia version, denominada “Twitter Cards”, pero ante la

ausencia de sus etiquetas en el cédigo recurre a las de Open Graph.

Relevancia: Open Graph no mejora el posicionamiento web en Google de forma
directa. Los buscadores ignoran estas etiquetas pero Facebook no las ignora, por eso
es recomendable incluir las etiquetas si pretendemos mejorar la tasa de clics en dicha

red social.
Herramienta: SEOquake.

45, Tarjeta de Twitter

Descripcion: Comprobar si utiliza las metaetiquetas Twitter Cards.

Las Twitter Cards o tarjetas de Twitter son un formato enriquecido para los tuits que
hace que las publicaciones sean mas visuales y atractivas para el usuario, tanto en la
navegacion en escritorio como en mavil. Las tarjetas permiten, a modo de vista previa,

mostrar informacién multimedia como el titulo, resumen, autor, imagen, etc.

Relevancia: Con este formato también se puede realizar una llamada a la accion para
invitar al usuario a que haga clic y, por tanto, aumentar el tréfico web. Existen varios
disefios de Twitter Cards: resumen, producto, fotografia, reproductor y app, entre

otros.
Herramienta: SEOquake.

Factores externos de la pagina web
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46. Page Authority

Descripcion: Determinar el Page Authority.

Page Authority (PA) es una métrica desarrollada por Moz que valora como una pagina
especifica se clasifica en las paginas de resultados de los motores de blusqueda
(SERP). Las puntuaciones de PA van de 1 a 100, que se corresponde con la maxima

puntuacién, resultando mucho mas facil aumentar de 20 a 30 que de 70 a 80.

Moz calcula el PA de la misma manera que Domain Authority, pero a nivel de pagina
individual. PA se basa en datos del indice web de Mozscape e incluye recuentos de
enlaces y docenas de otros factores (mas de 40 en total). Es importante destacar que
“no tiene en cuenta elementos especificos de una pagina como el uso de palabras

clave o la optimizacién de contenidos”, segun se explica en la web de Moz.

Relevancia: La autoridad de los enlaces del sitio, en general, se correlaciona
fuertemente con un buen posicionamiento. Segun Moz, la mejor manera de influir en
PA es mejorar los enlaces y puede lograrse obteniendo enlaces externos de otras
paginas de alta autoridad, que actuan como “votos de confianza” para la autoridad de

la pagina que queremos posicionar.
Herramienta: Moz.

47. Domain Authority

Descripcion: Determinar el Domain Autorithy.

Domain Authority (DA) es una métrica desarrollada por Moz que valora como un sitio
web se clasificara en las paginas de resultados de los motores de busqueda (SERPS).

Las puntuaciones de DA van de 1 a 100, como en el PA.

Moz calcula DA evaluando multiples factores, incluyendo los enlaces a los dominios
raiz y el nimero total de enlaces, en una sola puntuacion. Esta puntuacion se puede
utilizar para comparar sitios web o hacer un seguimiento del posicionamiento de un

sitio web a lo largo del tiempo.

Herramienta: Se puede conocer el DA de un sitio web utilizando MozBar (una
extensién gratuita de Chrome), Link Explorer (una herramienta de analisis de backlink),
la seccion de analisis de SERP del Explorador de Palabras Clave, y docenas de otras

herramientas de SEO a través de la web.
Herramienta: Moz.
48. Numero de enlaces entrantes a la pagina analizada

66
Master en marketing digital, comunicacién y redes sociales



@ Universidad
%/ Camilo José Cela

Descripcion: Determinar cuantos dominios enlazan a las paginas web del sitio web

analizado.

Un backlink es un enlace desde otro sitio web a una pagina web. Un backlink es una

referencia comparable a las citas académicas.

Relevancia: La autoridad del sitio web es un factor que Google valora para determina
la ubicacién de determinada pagina dentro de los SERP. Si una pagina esta dentro de
un sitio que tiene mucha autoridad por su antigiedad y popularidad, entonces tendra

mas probabilidades de posicionar una de sus paginas mas recientes en los resultados

de busqueda.

Herramienta: Moz.

49. Compartidos en Facebook de la pagina

Descripcion: ElI numero de enlaces que recibe la pagina desde Facebook.
Herramienta: SEOquake.

50. Compartidos en Facebook de la pagina principal

Descripcion: ElI numero de enlaces que recibe la pagina principal desde Facebook.
Herramienta: SEOquake.

3.3. Herramientas empleadas

En la siguiente tabla resumimos las herramientas que vamos a emplear para analizar

cada factor en la pagina web que ocupa la primera posicion.

A) FACTORES DEL SITIO WEB (ESTRUCTURALES)

1) Tipo de e-commerce Observacion

2) Palabra clave coincide exactamente | Observacion

con nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio | Observacién

4) Edad del sitio web (afios) Extension IP Whois & Flags Chrome &
Websites Rating de myip.ms

5) Ubicacion del servidor (pais) Extension IP Whois & Flags Chrome &
Websites Rating de myip.ms

6) Extension del dominio Observacion

7) Protocolo de hipertexto HTTPS Observacion

8) Robots.txt SEOquake
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9) Sitemap.xml (disponibilidad)

SEOquake

10) Sitemap.xml (validacién correcta)

XML Sitemaps

11) Disefio web adaptable

Mobile-Friendly Test de Google Search

Console
12) AMP SEOquake
13) Alexa Rank en Espafia Alexa
14) MozTrust Moz
15) Numero de enlaces entrantes al Ahrefs
sitio web
16) Numero de dominios de referencia | Ahrefs

al sitio web

17) Numero de péginas indexadas del
sitio web

Busqueda de “site:ejemplo.com”

18) Me gusta en Facebook

Observacion

19) Seguidores en Twitter

Observacion

20) Tasa de rebote (%) Alexa
21) Duracion media de la sesion Alexa
(minutos)

22) Péaginas vistas Alexa

B) FACTORES DE LA PAGINA

B1) Factores internos de la pagina

Herramienta

23) Velocidad de carga de la pagina

Google Speed Test (PC)
Google Speed Test (mbvil)
Vel. de carga de pagina segun GTmetrix (por

defecto, la ubicacién esta en Canada)

24) Tamafio de la pagina

Tamario de la pagina segin GTmetrix

25) Palabra clave en URL de la pagina

web

Observacion

26) Palabra clave en title: contiene la

palabra clave

SEOquake

27) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con

ella

SEOquake

28) Palabra clave metaetiqueta

“keywords”

SEOquake

29) Palabra clave en descripcion

SEOquake
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30) Extension del texto (n° de palabras) | SEOquake
31) Densidad de palabra clave (%) SEOquake
[sin el término “comprar”]
32) Palabra clave en encabezado H1 SEOquake
33) Palabra clave en encabezado H2 SEOquake
34) Palabra clave en encabezado H3 0 | SEOquake

posteriores

35) Palabra clave en el primer parrafo

Observacion

36) Palabra clave en Alt de las

Extension Web Developer

imagenes

37) URL amigable Observacion
38) Numero de barras en la URL de Observacion
pagina web

39) Numero de enlaces internos SEOquake
40) Numero de enlaces externos SEOquake
41) Ratio texto / codigo HTML SEOquake
42) Microformatos SEOquake
43) Schema.org SEOquake
44) Open Graph SEOquake
45) Tarjeta de Twitter SEOquake

B2) Factores externos de la pagina

Herramienta

46) Page Authority Moz

47) Domain Authority Moz

48) Numero de enlaces entrantes ala | Moz
pagina web

49) Compartidos en Facebook de la SEOquake
pagina analizada

50) Compartidos en Facebook de la SEOquake

pagina principal

3.4. Reglas pararealizar la investigacion

3.4.1. Criterios para determinar la presencia en redes sociales (factor 18 y 19)

Se ha considerado que una web tiene presencia en Facebook o Twitter cuando

pertenecen a una marca con un perfil oficial en espafiol, destinado al publico de
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Espafa o bien para todos los paises de habla hispana (incluido Espafia). Por el
contrario, no se ha contabilizado o sumado las estadisticas de los perfiles destinados
exclusivamente al publico de Latinoamérica, o0 que estén en otros idiomas, como por

ejemplo inglés.

Pongamos como ejemplo el producto Barbie, la mufieca de la compafia Mattel, que ha

logrado posicionar en primer lugar su sitio web (https://play.barbie.com/es-es/shop)

para la palabra clave “barbie”. Como Barbie no tienen una cuenta en Twitter con
publicaciones en espafiol, no hemos contabilizado sus estadisticas. En cambio, si que
las hemos contabilizado para Facebook, donde tiene un perfil en espafiol

(https://www.facebook.com/officialbarbieespana/).

3.4.2. Criterios para determinar si la palabra clave esta presente (varios factores)

Para todos los factores relacionados con la presencia de la palabra clave se ha
considerado que no debian contener el término “comprar” sino simplemente el nombre
del producto debido a que, en la inmensa mayoria de los casos analizados, no
aparecia este verbo. Las siguientes reglas se aplican para todos los factores
relacionados con la presencia de la palabra clave (es decir, los factores: 2, 3, 25, 26,
27, 28, 29, 31, 32, 33, 34, 35y 36).

Se considera que la palabra clave esta presente cuando:

1. Aparece escrita sin tilde. Por ejemplo, para la palabra clave “poyoyo” (sin tilde), se
considera que si que esta presente en el texto cuando aparezca escrita con tilde,

“pocoyd”.

2. Aparece la palabra clave sin articulos o sin preposiciones. Por ejemplo, para la
palabra clave “juegos de estrategia”, se considera que si que esta presente en la URL

https://www.amazon.es/juegos-estrategia/b?ie=UTF8&node=1641954031 aunque no

aparezca la preposiciéon “de”.

3. Aparece la palabra clave dentro de un subdominio. Por ejemplo, para la palabra

clave “lego”, se considera que si que esta presente en la URL https://shop.lego.com,

pese a ser un subdominio.

4. Aparece solo en el dominio. Por ejemplo, para la palabra clave “playmobil”, se

considera que la URL https://www.playmobil.es/tienda-online/venta-directa contiene la

palabra clave aunque no aparezca en las rutas.

Se considera que la palabra clave no esta presente cuando:
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1. No aparece la palabra clave con la grafia exacta. Por ejemplo, para la palabra clave
“‘juegos de cocina” se considera que no esta presente en la URL

https://www.amazon.es/juegos-cocinar/b?ie=UTF8&node=1641971031 porque las

palabras que aparecen en la URL son “juegos” y “cocinar”, en lugar de “cocina” (sin la

“r"), pese a que se cumple la regla 1 sobre las preposiciones del anterior bloque.

2. No aparece la palabra clave en el mismo nimero gramatical. Por ejemplo, para la
busqueda de la palabra clave “disfraces” (plural), se considera que no esta presente

en la URL https://www.dondisfraz.com/ porque aparece el término “disfraz” en singular.

3. La palabra clave se compone de varios términos y solo aparece alguno de ellos. Por
ejemplo, para la palabra clave “juegos para nifios”, se considera que no esta presente

en la URL https://zacatrus.es/ninos/ninos.html_porque no aparece uno de los términos,

‘juegos”.

4. Aparece algun sinénimo de la palabra clave o alguna expresién equivalente. Por
ejemplo, para la busqueda de “juegos para bebés”, se considera que no esta presente

en la URL https://www.imaginarium.es/juguetes-infantiles-911.htm porgue se esta

utilizando una expresion similar. Un ejemplo de sinénimo seria, para la palabra clave
“mapa del mundo”, los resultados en los que aparezca “mapamundi”’ no

contabilizarian.

3.4.3. Criterios para determinar la densidad de la palabra clave (factor 31)

En el caso de la densidad de palabra clave del texto, se ha utilizado un criterio muy
riguroso para determinar su presencia. Para calcular este porcentaje, se ha
contabilizado solo la presencia en el texto del conjunto de términos exactos que
componen la palabra clave, y no se ha sumado el porcentaje correspondiente a los

términos aislados.

Por ejemplo, para una determinada pagina web analizada, se determiné que la
densidad era del 0,28% para la palabra clave “juegos de cartas”, y a continuacién no
se suma a esta cifra inicial el porcentaje correspondiente a otras expresiones en
solitario, como “juegos” (0,62%) y “cartas” (0,19%), con las que daria un resultado

superior al 1%.

También debemos precisar que la herramienta empleada para calcular la densidad de
palabras claves en el texto, SEOquake, mide la presencia de la palabra en el texto y
no en el HTML.

3.4.4. Criterios para determinar si una URL es amigable (factor 37)
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Se ha considerado que las URL son amigables cuando son estaticas, mientras que no

son amigables cuando son dinamicas.

En el caso concreto de Amazon, se ha considerado que una URL es amigable cuando

tiene el siguiente formato de ejemplo:

https://www.amazon.es/frozen/s?k=frozen

Sin embargo, las URL de Amazon no son consideradas amigables cuando contienen
mas parametros o numeros que hagan referencia al producto, como sucede en dos

siguientes formatos de ejemplo:

https://www.amazon.es/violetta-Juguetes-jueqos/s?k=violetta&rh=n%3A599385031

https://www.amazon.es/Batman-Superman-Amanecer-Justicia-
Digibook/dp/B01G3EVN48
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4. RESULTADOS OBTENIDOS

4.1. Introduccion alos resultados

El estudio se ha sido dividido en tres partes en funcién de las variables analizadas:

A Factores del sitio web (estructurales)
A Factores internos de la pagina web

A Variables externos de la pagina web

Se analiz6 un total de 100 paginas web pertenecientes a 32 dominios, siendo Amazon
el sitio web con mayor nimero de paginas en primera posicion (48). Salvo este dato,
no se tuvieron en cuenta los resultados individuales de cada dominio y todos los

factores fueron calculados sobre un total de 100 paginas web. En la siguiente tabla se

muestran cuantas paginas web pertenecen a cada dominio.

Dominio N° de paginas Dominio N° de paginas
Amazon 48 Hot Wheels 1
MilAnuncios 8 Imaginarium 1
Don Dino 6 Kompan 1
Juguettos 4 Juguetrénica 1
OnlineJuguetes.com 3 Kubekings 1
Zacatrus 3 La Frikileria 1
Game 2 Lego 1
ShopAlike 2 Madrid Hifi 1
Barbie 1 Monster High 1
Bebés Reborn 1 Nintendo 1
Bicimarket 1 Panini 1
Chicco 1 Ping Pong Plus 1
Disney 1 Playmobil 1
Don Disfraz 1 Puzzles ta me 1
completas
Gorjuss 1 Top Model 1
Hama Beads 1 ToysRUs 1
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ShopAlike

Otros (1 sola pagina web

4.2. Analisis de los resultados para los factores del sitio web (estructurales)

A continuacioén analizamos los resultados de la investigacion para cada uno de los 50
factores evaluados en un total de 100 paginas web. El asterisco en el titulo de la
gréfica indica que se realiz6 para los resultados que cumplen una determinada

caracteristica o dificultad de medicion y, en consecuencia, la muestra es inferior a 100.

1. Tipo de e-commerce

@ Analizando las 100 auditorias, comprobamos que el marketplace horizontal (es

decir, con productos de diferentes secciones, como Amazon o El Corte Inglés) es
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el tipo de ecommerce que logra posicionar mas paginas webs en primer resultado,
con casi el 60% de los resultados. Como vimos anteriormente, un marketplace
horizontal es un tipo de tienda online que, ademas de vender juguetes,
comercializa productos de otros sectores (moda, electronica, libros, etc.). En
concreto, Amazon ha conseguido ocupar el 48% del total de resultados sobre el
total de las 100 palabras clave seleccionadas.

Por otro lado, si sumamos el resto de resultados, podemos concluir que el 42% de las
paginas webs restantes que ocupan la primera posicion pertenecen a tiendas online
especializadas en el sector juguete, ya sea porque su modelo de negocio principal se
basa en: la venta de juguetes de diversos fabricantes (17%), venta de juguetes de una
Gnica marca (13%) o venta de juguetes de una Unica categoria, como pueden ser

juegos de mesa o puzles (12%).

Tipo de ecommerce

m Marketplace horizontal
m Marketplace vertical
m Tienda propia

Tienda especializada

2. Palabra clave coincide exactamente con nombre de dominio

® En el 10% de las paginas webs la palabra clave coincide exactamente con el
nombre del dominio. Sin embargo, podemos matizar que este porcentaje se reduce
a la mitad si excluimos los subdominios, ya que el 5% de los nombres de dominio
del total de resultados tenian el siguiente formato de subdominio:
https://palabra.palabraclave.com/ (por ejemplo, https://play.barbie.com/). Por tanto,

se trata de un factor poco relevante.

Asimismo, resulta destacable que los 10 resultados en los que la palabra clave

coincide exactamente con el nombre de dominio sean tiendas propias, por lo que
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parece un rasgo caracteristico de este tipo de ecommerce. Por Gltimo, sefalar que

ninglin dominio contenia la palabra clave “comprar”.

Palabra clave coincide exactamente con
nombre de dominio

= No
mSi

Si excluimos de la muestra a Amazon.es, que representa el 48% de los resultados, el
procentaje de las paginas webs en las que la palabra clave coincide exactamente con
el nombre del dominio aumenta ligeramente hasta el 19%. Y, al igual que ocurria con

Amazon, el porcentaje se reduce a la mitad (9%) si descartamos los subdominios.

Palabra clave coincide exactamente con
nombre de dominio [sin Amazon]

m No
mSi

* Muestra: 52

3. Palabra clave en nombre de dominio
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® En el 13% de las paginas webs analizadas la palabra clave esta contenida en el
nombre de dominio. Es un dato lo convierte en un factor poco relevante para
posicionar una web en el primer resultado. Parece més importante elegir un
nombre de dominio facil de recordar y de escribir que seleccionar uno pensado

para el SEO.

Palabra clave en nombre de dominio

= No
mSi

Si excluimos de la muestra a Amazon.es, que representa el 48% de los resultados, el
porcentaje asciende hasta el 25% de las paginas webs analizadas.

Palabra clave en nombre de dominio
[sin Amazon]

= No
mSj

* Muestra: 52

4. Edad del sitio web
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® El 100% de las paginas web analizadas pertenecen a sitios webs con, al menos, 5
afios de antigliedad.

La edad de los sitios webs se encuentra entre: 5y 21 afios.
La edad promedio de los sitios webs es de: 12,62 afios.

No hay duda de que la edad del dominio es un factor de confianza de un sitio web. El
74% de las paginas web pertenecen a dominios con una edad entre 5y 14 afios, y 5
afos es la edad minima que se cumple para todas las webs que aparecen en la

primera posicién. Si queremos lanzar una web, un dominio antiguo puede aportar un

mejor posicionamiento que uno nuevo.

La herramienta utilizada, la extension IP Whois, no nos pudo proporcionar la
informacién sobre Amazon.

Edad del sitio web*

m5 -9 afios
m 10 - 14 afios
m 15 - 19 afios

20 - 25 afios

*Muestra: 35 sitios webs en los que el dato estaba disponible.

5. Ubicacién del servidor

® EI 25% de las paginas webs analizadas tienen el ubicado el servidor en Espaiia.

Segun el estudio, el pais en el que con mas frecuencia se suele ubicar el servidor es
Irlanda (48%), que se corresponde con el sitio web de Amazon. Después de Irlanda, le
siguen: Espafa (25%), Estados Unidos (14%), Alemania (5%) y Reino Unido (4%),
entre otros paises. Atendiendo al idioma, el 66% de las paginas webs estan alojadas

en servidores ubicados en paises angloparlantes, mientras que el 25% lo est4 en
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Espafa, sumando en total el 91% de los resultados. Por otro lado, si analizamos los
mismos resultados atendiendo al continente, podemos afirmar que el 85% lo tiene

ubicado en Europa y el 15% en Norteamérica.

Ubicacioén del servidor

m Alemania
m Canadéa
m Dinamarca
m Espafia
m Estados Unidos
m Irlanda
Italia

Reino Unido

Si excluimos de la muestra a Amazon.es, que representa el 48% de los resultados,
obtenemos que el pais en el que se ubica el servidor es Espafia (48%), seguido por

Estados Unidos (14%), Alemania (5%) y Reino Unido (4%), entre otros paises.

Los resultados obtenidos son coherentes con los autores consultados. Los expertos
coinciden en la opinion de que, si los usuarios son mayoritariamente de nuestro pais,
la mejor opcidn para el posicionamiento es ubicar el servidor en el territorio nacional.
Por tanto, podemos concluir que se trata de un factor que debe ser considerado como

importante.
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Ubicacion del servidor [sin Amazon]

m Alemania

m Canada

m Dinamarca

m Espafia

m Estados Unidos
H ltalia

m Reino Unido

Por ultimo, dentro de las webs que tienen ubicado el servidor en Espafia, hemos
realizado un microestudio para comprobar como se relaciona este factor con la
extension web. En este caso, para una muestra de 25 paginas web de sitios web con
servidor ubicado en Espania, la extensién “.es” solo esta presente en el 12% de los
resultados. Es decir, si decidimos ubicar el servidor en Espafia, es probable que

podamos utilizar un dominio “.com” sin ver afectado nuestro posicionamiento web.

Extension de dominio (solo webs con
servidor ubicado en Espafa)*

m.es
B .com
m.eu
*Muestra: 25 (solo paginas web de sitios cuyo servidor esta en Espafia)
6. Extension del dominio
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@ EI 64% de las paginas webs analizadas pertenecen a sitios webs con terminacion

“.es”, el 35% con terminacion “.com” y el 1% la extension “.eu”.

Podemos concluir que la terminacion del dominio “.es” es la mas frecuente para
posicionar una pagina web en primer lugar en “google.es”, dado que se cumplen en
mas del 60% en los resultados de busqueda. De hecho, Amazon utiliza una extensién

de dominio “.es”.

Extension del dominio

1%

B .com

m.es

=.eu

Sin embargo, si excluimos de la muestra a Amazon.es, que representa el 48% de la
muestra, obtenemos que los resultados se invierten a favor del dominio “.com”. Por
tanto, tener un dominio de cédigo de pais (ccTLD), es un factor a considerar, pero que

su influencia en el posicionamiento web es media-baja o baja.
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Extension del dominio [sin Amazon]

2%

B .com
m.es

m.eu

*Muestra: 52

7. Protocolo de hipertexto HTTPS

® EI97% de las paginas en primera posicion cumplen el protocolo de hipertexto es
HTTPS.

En la investigacion, hubo 3 paginas webs de un total de 100 en las que Google
Chrome proporcioné un error alertando de que el sitio web no utiliza conexion privada,
por lo que parece muy recomendable el uso de protocolo HTTPS. Si analizamos esas
3 webs, mediante la herramienta de verificacion de instalacion de certificado SSL de

Don Dominio, descubrimos que 2 ellas no tienen certificado SSL y 1 de ellas si.
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Protocolo de hipertexto HTTPS

mSi

m No

Si excluimos de la muestra a Amazon.es, que representa el 48% de los resultados, los
resultados apenas varian.

Protocolo de hipertexto HTTPS [sin Amazon]

mSi

= No

* Muestra: 52

8. Robots.txt

® EI 98% de las paginas en primera posicion tienen un archivo robots.txt., mientras
que el 2% de los sitios web analizados carecen del mismo. Por tanto, parece muy
recomendable la inclusion del archivo robots.txt.
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Robots.txt

2%

mSi

m No

Si excluimos de la muestra a Amazon.es, que representa el 48% de los resultados, los
resultados apenas varian.

Robots.txt [sin Amazon]

mSi

= No

* Muestra: 52

9. Disponibilidad de sitemap.xml

® EI 66% de las paginas en primera posicion carecen de un archivo sitemap.xml,
mientras que el 34% de las paginas web lo presentan. Segun los resultados, no
parece imprescindible el mapa del sitio para que las paginas de un sitio sean
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rastreadas e indexadas porque dos tercios de las webs que aparecen en primera

posicion carecen del mismo, entre las que se encuentra Amazon.es.

Sitemap.xml (disponibilidad)

mSi

= No

Sin embargo, si excluimos de la muestra a Amazon.es, que representa el 48% de los
resultados, los resultados varian a favor de la disponibilidad del mapa web. Por tanto,

parece recomendable generar el archivo sitemap.xml y darlo de alta en el buscador.

Sitemap.xml (disponibilidad)

mSj

= No

10. Validacion correcta de Sitemap.xml
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® Entre las paginas web con archivo sitemap.xml, el 97% de ellas lo tienen
correctamente validado, mientras que el 3% presenta errores. En términos
absolutos, esto significa que tan solo 1 de 34 paginas web presentaron errores en
el mapa del sitio web. Por tanto, parece muy recomendable que el archivo

sitemap.xml esté correctamente validado.

Validacion de Sitemap.xml*

m Correcta

® Incorrecta

*Muestra: 34 (solo paginas web que que tienen Sitemap.xml)

11. Disefio web adaptativo

® El 97% de las paginas en primera posicion tienen un disefio web adaptativo. Por

tanto, parece un factor muy relevante que debemos optimizar.
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Disefio web adaptativo

mSi

= No

Si excluimos de la muestra a Amazon.es, que representa el 48% de los resultados, los
resultados apenas varian.

Disefio web adaptativo [sin Amazon]

mSi

= No

* Muestra: 52

12. AMP

® EI 0% de las paginas en primera posicién tiene un disefio AMP. Esto se debe a
gue el disefio AMP impediria mostrar las funcionalidades del disefio del
ecommerce y empeoraria la experiencia de usuario. Por tanto, AMP no debe
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aplicarse a todos los sitios web que pretendan un mejor posicionamiento en los

resultados para moviles.

13. Alexa Global Rank

® EI 37% de las paginas webs analizadas pertenecen a sitios webs que se
encuentran entre el puesto 100.000 y el 10.000.000 en Ranking mundial de Alexa.

Las paginas web analizadas se encuentran entre las posiciones: 231y 8.123.402. En

concreto, Amazon ocupa el puesto 231 en el ranking mundial.
La posicién promedio de las webs analizadas es en el Ranking: 542.136.

La situacién mas frecuente es: el 48% de las paginas webs pertenecen a dominios que

se encuentran entre las posiciones 100 y 1.000.

El Ranking de Tréfico de Alexa permite estimar la popularidad de un sitio web y
comparar esta métrica entre diferentes sitios web. La posicién en la clasificacion se
calcula a partir de una combinacién de visitantes diarios y paginas vistas en un sitio

durante un periodo de 3 meses.

Alexa Rank Global
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Alexa Rank Global

m 100-999

= 1.000-9.999

= 10.000-99.999
100.000-999.999

m 1.000.000-9.999.999

Si excluimos de la muestra a Amazon.es, que representa el 48% de los resultados:
Las paginas web analizadas se encuentran entre las posiciones: 1.383 y 8.123.402.
La posicién promedio de las webs analizadas es en el Ranking mundial: 1.042.357.

La situacién mas frecuente es: el 38% de las paginas webs pertenecen a dominios que
se encuentran entre las posiciones 100.000 y 1.000.000.
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Alexa Rank Global [sin Amazon]
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14. MozTrust

@ EI95% de las paginas webs analizadas tienen un MozTrust entre 1y 4, siendo 10

el maximo alcanzable.

La situacién mas frecuente es: el 52% de las webs tienen un MozTrust de 4.

El MozTrust promedio de las webs analizadas es: 3,49.
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Podemos concluir que el MozTrust se concentra en los valores 3 y 4. Por un lado, solo
el 5% de las webs lograr rebasar la barrera de un MostTrust supeior a 4. Por otro, solo

el 10% tiene un MozTrust de 2.

MozTrust
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Si excluimos de la muestra a Amazon.es, que representa el 48% de los resultados,

El 95% de las paginas webs analizadas tienen un MozTrust entre 2 y 4, siendo 10 el

maximo alcanzable.

La situacién mas frecuente es: el 59% de las webs tienen un MozTrust de 3.
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El MozTrust promedio de las webs analizadas es: 3,01.

MozTrust [sin Amazon]
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15. Numero de enlaces entrantes al sitio web

@ EIl 41% de las paginas webs analizadas tienen sitios web con menos de 1 millén de
enlaces entrantes. El nUmero de enlaces entrantes se encuentra entre: 49 y
161.622.070.

La situacién mas frecuente es: el 48% de las paginas web pertenecen a sitios web que
tienen entre 100.000.000 y 1.000.000.000 enlaces, como es el caso de Amazon.
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El promedio de enlaces entrantes al sitio webs es de: 78.507.935,94.

NUumero de enlaces entrantes al sitio web
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Numero de enlaces entrantes al sitio web

1%3%
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Si excluimos de la muestra a Amazon.es, que representa el 48% de los resultados:

El 71% de las paginas webs analizadas tienen sitios web con menos de 1 millén de
enlaces entrantes. EI nUmero de enlaces entrantes se encuentra entre: 49 y
10.324.719.

La situacién mas frecuente es: el 31% de las paginas web pertenecen a sitios web que
tienen entre 100.000 y 1.000.000 enlaces.
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El promedio de enlaces entrantes al sitio webs es de: 1.787.196.

NUumero de enlaces entrantes
al sitio web [sin Amazon]
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16. NUmero de dominios de referencia al sitio web

@ EI 49% de las paginas webs analizadas tienen menos de 10.000 dominios
referencia al sitio web. El nimero de dominios de referencia se encuentra entre: 23
y 88.078.

La situacién mas frecuente es: el 51% de las webs tienen entre 10.000 y 100.000

dominios de referencia.
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El promedio de dominios de referencia es de: 43.849,91.

NUumero de dominios de referencia
al sitio web
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Si excluimos de la muestra a Amazon.es, que representa el 48% de los resultados:

El 94% de las paginas webs analizadas tienen menos de 10.000 dominios referencia al
sitio web. El nimero de dominios de referencia se encuentra entre: 23 y 18.954.

La situacién mas frecuente es: el 44% de las webs tienen entre 1.000 y 10.000
dominios de referencia.

El promedio de dominios de referencia es de: 3.023.
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NUumero de dominios de referencia
al sitio web [sin Amazon]
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17. Numero de paginas indexadas de todo el sitio web

@ El 44% de las paginas webs analizadas tienen menos de 100.000 paginas
indexadas. El nUmero de paginas indexadas se encuentra entre: 812 y 31.600.000.

La situacién mas frecuente es: el 56% de las webs tienen mas de 100.000 paginas
indexadas.

El promedio de paginas indexadas es de: 13.815.442,12.
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Tener muchas paginas indexadas significa que un sitio web tiene bastante contenido.
Segun los datos obtenidos, consideramos que el nUmero de paginas indexadas es
elevado.

Numero de paginas indexadas del sitio web
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Si excluimos de la muestra a Amazon.es, que representa el 48% de los resultados:

El 83% de las paginas webs analizadas tienen menos de 100.000 paginas indexadas.
El nimero de paginas indexadas se encuentra entre: 812 y 31.600.000.

La situacion mas frecuente es: el 56% de las webs tienen entre 10.000 y 100.000
paginas indexadas.
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El promedio de paginas indexadas es de: 4.875.850.

NUmero de paginas indexadas

del sitio web [sin Amazon]
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18. Me gusta en Facebook

® EI54% de las paginas webs analizadas que pertenecen a empresas con presencia
en Facebook, y que publican en espafiol, tienen entre 1.000.000 y 10.000.000 de
“Me gusta”.

El numero de “Me gusta” en Facebook se encuentra entre: 1y 14.581.942.

El promedio de “Me gusta” en Facebook es de: 1.348.981,532.

98
Méaster en marketing digital, comunicacion y redes sociales



@® Universidad

/% Camilo José Cela

Me gusta en Facebook
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*Muestra: 96 (solo paginas webs pertenecientes a sitios web de empresas con
presencia en Facebook)

Me gusta en Facebook

1%1% 1%

m1-99

m 100-999

= 1.000-9.999

m 10.000-99.999

m 100.000-999.999

= 1.000.000-9.999.999
10.000.000 o0 més

Si excluimos de la muestra a Amazon.es, que representa el 48% de los resultados:

El 49% de las paginas webs analizadas que pertenecen a empresas con presencia en
Facebook, y que publican en espafiol, tienen menos de 100.000 “Me gusta”.

El numero de “Me gusta” en Facebook se encuentra entre: 33y 14.581.942.

El promedio de “Me gusta” en Facebook es de: 624.770.
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Me gusta en Facebook [sin Amazon]
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*Muestra: 46 (solo paginas webs pertenecientes a sitios web de empresas con
presencia en Facebook)

Me gusta en Facebook [sin Amazon]
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19. Seguidores en Twitter

® EI97% de las paginas webs que pertenecen a empresas con presencia en Twitter,
y que publican en espafiol, tienen menos de 100.000 seguidores en Twitter.

El nimero de seguidores se encuentra entre: 15y 426.292.

La situacién mas frecuente es: el 64% de las webs son de empresas que tienen entre

10.000 y 10.000 seguidores en Twitter.
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El promedio de seguidores en Twitter es de: 40.475,06.
Seguidores en Twitter
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*Muestra: 95 (solo paginas webs pertenecientes a sitios web de empresas con
presencia en Twitter)
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Si excluimos de la muestra a Amazon.es, que representa el 48% de los resultados:

El 66% de las paginas webs que pertenecen a empresas con presencia en Twitter, y
gue publican en espaiiol, tienen menos de 10.000 seguidores en Twitter.

El nimero de seguidores se encuentra entre: 15y 426.292.
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La situacién mas frecuente es: el 28% de las webs son de empresas que tienen entre
1.000 y 10.000 seguidores en Twitter.

El promedio de seguidores en Twitter es de: 33.198.

Seguidores en Twitter [sin Amazon]
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*Muestra: 46 (solo paginas webs pertenecientes a sitios web de empresas con

presencia en Twitter)
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20. Tasa de rebote (%)

® EI68% de las paginas webs analizadas tienen una tasa de rebote inferior al 40%.

La tasa de rebote se encuentra entre: 12,10% y 93,10%.
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La situacién mas frecuente es: 68% de las webs con una tasa de rebote entre el 30% y
el 40%.

El promedio de la tasa de rebote es del: 41,50%.

Una tasa de abandono elevada puede significar que las paginas optimizadas para
SEO no son tan representativas de las palabras clave con las que se ha trabajado. En

los resultados obtenidos, el promedio de tasa de rebote es bajo.
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*Muestra: 94 (solo paginas webs con informacion disponible)
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Si excluimos de la muestra a Amazon.es, que representa el 48% de los resultados:
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El 40% de las paginas webs analizadas tienen una tasa de rebote inferior al 40%. La

tasa de rebote se encuentra entre: 12,10% y 93,10%.

La situacién mas frecuente es: 41% de las webs con una tasa de rebote entre el 50% y
el 60%.

El promedio de la tasa de rebote es del: 48,70%.

Tasa de rebote [sin Amazon]
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21. Paginas vistas
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® EI94% de las paginas webs pertenecen a sitios web que tienen una media de

menos de 7 paginas vista.

El nimero de paginas vistas se encuentra entre: 1y 9,10.

La situacién mas frecuente es: el 49% de las paginas webs pertenecen a sitios web

que tienen una media de 6 paginas vistas.
El promedio de péaginas vistas es de: 5,24.

Los usuarios visitan promedio de paginas web elevado.
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Si excluimos de la muestra a Amazon.es, que representa el 48% de los resultados:

El 88% de las paginas webs pertenecen a sitios web que tienen una media de menos
de 7 paginas vista.

El nimero de paginas vistas se encuentra entre: 1y 9,10.

La situacién mas frecuente es: el 35% de las paginas webs pertenecen a sitios web

que tienen una media de 2 paginas vistas.

El promedio de péaginas vistas es de: 3,66.
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22. Duracion media de la sesion (minutos)

® El 95% de las paginas webs analizadas son visitadas durante menos de 7 minutos.
La duracién media de la sesion se encuentra entre: 0:40 y 12:45 minutos.
La situacién mas frecuente es: el 58% de las webs son visitadas entre 6 y 7 minutos.

El promedio de la duracién media de la sesion es: 5:38 minutos.
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Si excluimos de la muestra a Amazon.es, que representa el 48% de los resultados:
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El 90% de las paginas webs analizadas son visitadas durante menos de 7 minutos.

La duracién media de la sesion se encuentra entre: 0:40 y 12:45 minutos.
La situacién mas frecuente es: el 22% de las webs son visitadas entre 3 y 4 minutos.

El promedio de la duraciéon media de la sesion es: 4:28 minutos.
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4.3. Andlisis de los resultados para los factores internos de la pagina

23. Velocidad de carga de la pagina
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® EI 37% de las paginas webs en primera posicion tienen una puntuacion en Google

PageSpeed Insight en ordenadores entre 10 y 80.

La puntuacién en Google PageSpeed Insight en ordenador se encuentra entre: 11y
98.

La puntuacién en Google PageSpeed Insight promedio en ordenador es: 77,05.

La situacién mas frecuente es: el 43% de las paginas web tienen una puntuacién en
ordenador entre 81-90.

La mayoria de webs coinciden en una puntuacion elevada en Google PageSpeed
Insight en ordenadores, por lo que para Google es importante tener un buen tiempo
de carga en ordenadores. El 89% de las paginas web tienen una puntuacién superior a
70.
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Velocidad de carga en PC
segun Google PageSpeed Insights
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Si excluimos de la muestra a Amazon.es, que representa el 48% de los resultados:

El 57% de las paginas webs en primera posicion tienen una puntuacion en Google

PageSpeed Insight en ordenadores entre 10 y 90.

La puntuacién en Google PageSpeed Insight en ordenador se encuentra entre: 11y
98.

La puntuacién en Google PageSpeed Insight promedio en ordenador es: 73,09.

La situacién mas frecuente es: el 43% de las paginas web tienen una puntuacién en
ordenador entre 91-100.
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Velocidad de carga en PC segun Google

PageSpeed Insights [sin Amazon]
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® EI57% de las paginas webs en primera posicion tienen una puntuacion en Google
PageSpeed Insight entre 1y 60 en maviles.

La puntuacién en Google PageSpeed Insight en moévil se encuentra entre: 1y 91.
La puntuacién en Google PageSpeed Insight promedio en movil es: 50,74.

La situacion més frecuente es: el 29% de las paginas web tienen una puntuacion entre
61y 70.
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A diferencia de la puntuacién en ordenadores, las puntuaciones en Google PageSpeed
Insight para moviles varian mucho de una pégina web a otra, incluso existe un 12%
con una puntuacion inferior a 10. Sin embargo, el 74% de las paginas web coinciden

en una puntuacion superior a 40, y un 43% supera la barrera de 60 puntos.
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Si excluimos de la muestra a Amazon.es, que representa el 48% de los resultados:

El 80% de las paginas webs en primera posicién tienen una puntuacién en Google
PageSpeed Insight entre 1y 60 en mdviles.

La puntuacién en Google PageSpeed Insight en moévil se encuentra entre: 1y 88.
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La puntuacién en Google PageSpeed Insight promedio en movil es: 39,29.

La situacién mas frecuente es: el 23% de las paginas web tienen una puntuacion entre
1ly10.

Velocidad de carga en movil segun Google
PageSpeed Insights [sin Amazon]
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® EI67% de las paginas webs en primera posicion se cargaron en menos de 7
segundos, segun la medicidén realizada con GT Metrix.

La velocidad de carga de los sitios webs se encuentra entre: 1,57 y 22,20.
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La velocidad de carga promedio de los sitios webs es de: 6,72. Recordemos que la
ubicacion por defecto de GT Metrix en los andlisis se encuentra en Canad4, por lo que

los resultados (expresados en segundos) pueden ser superiores a lo esperado.

Velocidad de carga del sitio web
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Si excluimos de la muestra a Amazon.es, que representa el 48% de los resultados:

El 66% de las paginas webs en primera posicién se cargaron en menos de 8
segundos, segun la medicién realizada con GT Metrix.

La velocidad de carga de los sitios webs se encuentra entre: 1,57 y 22,20.
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La velocidad de carga promedio de los sitios webs es de: 6,93.

Velocidad de carga del sitio web segun
GTMetrix (segundos) [sin Amazon]
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En la siguiente gréfica se representa de nuevo los mismos datos de la velocidad de
carga, excluyendo a Amazon, pero con los datos sin agrupar por franjas.
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Velocidad de carga del sitio web segun
GTMetrix (segundos) [sin Amazon]
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24. Tamarfo de la pagina

® EI 81% de las paginas webs analizadas ocupan menos de 4MB.
El tamafio de la pagina se encuentra entre: 0,96MB y 9,70MB.
El tamafio promedio de la pagina es de: 2,85MB.

La situacién més frecuente es: el 40% de las paginas web ocupan entre 1y 2 MB.
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Tamaiio de la pagina (MB)
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Si excluimos de la muestra a Amazon.es, que representa el 48% de los resultados:
El 69% de las paginas webs analizadas ocupan menos de 4MB.

El tamafio de la pagina se encuentra entre: 0,96MB y 9,70MB.

El tamafio promedio de la pagina es de: 3,00MB.

La situacion mas frecuente es: el 35% de las paginas web ocupan entre 1y 2 MB.

Tamario de la pagina (MB) [sin Amazon]
20 18
18
16
14
12 11
10
8 7 6
6
] i-
41 B B B N N Eaaaras i
Menos 1 2 3 4 5 6 7 8 9
del

117
Méaster en marketing digital, comunicacion y redes sociales



@® Universidad
/% Camilo José Cela

Tamaro de la pagina (MB) [sin Amazon]
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25. Palabra clave en URL de la pagina web

® EI 87% de las paginas webs analizadas tienen la palabra clave en la URL.

Segun los resultados de nuestra investigacion, la inclusion de la palabra clave en la
URL (incluido el dominio), puede mejorar bastante la interaccién del usuario y la
usabilidad. Dentro de las 87 paginas webs con la palabra clave, tan solo hay 3 que
contienen ademas la palabra “comprar” en la URL.

Palabra clave en URL de la pagina web

mSi

= No
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Si excluimos de la muestra a Amazon.es, que representa el 48% de los resultados,

apenas varian los resultados.

Palabra clave en URL
de la pagina web [sin Amazon]

mSi

= No

26. Palabra clave en title: contiene la palabra clave

® El 93% de las paginas webs analizadas tienen la palabra clave en el Title.

Segun los autores consultados, la etiqueta “title” es una de las mas importantes a la
hora de posicionar un contenido en buscadores, y esta opinion se ha visto confirmada

con los resultados de nuestra investigacion.

Palabra clave en Title:
contiene la palabra clave

mSi

= No
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Si excluimos de la muestra a Amazon.es, que representa el 48% de los resultados,
apenas varian los resultados.

Palabra clave en Title:
contiene la palabra clave

mSi

= No

27. Palabra clave en title: ademas de contener la palabra clave, empieza con ella

® El 29% de las paginas webs analizadas que tienen Title, ademas de contener la
palabra clave, empiezan por ella.

Palabra clave en title; ademas de contener la
palabra clave, empieza con ella

mSi

= No

*Muestra: 93 (solo sitios webs que tienen la palabra clave en Title)

Si excluimos de la muestra a Amazon.es, que representa casi la mitad de la muestara,

los resultados aumentan a favor de comenzar el titulo con la palabra clave hasta el
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46%. Por tanto, esta técnica de posicionamiento SEO parece tener cierta importancia

para Google, segun los resultados obtenidos.

Palabra clave en title; ademas de contener la
palabra clave, empieza con ella

mSi

= No

28.Pal abra cl ave metaetiqueta Akeywordso

® EI59% paginas webs analizadas tienen la palabra clave en la metaetiqueta

“keywords”.

tFfFoNF Of @S YSiOl Si.

mSi

= No

Segun nuestra investigacion, casi el 60% de las paginas web analizadas todavia tienen
informacion en estas etiquetas. Los motivos por los que estan implementadas pueden
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ser varios: se implementaron hace tiempo, cuando todavia tenian algun efecto en el
SEO, o bien por motivos internos, para saber para qué palabra clave esta optimizada

cada péagina, entre otros.

Sin embargo, como hemos explicado anteriormente, las palabras clave en la
metaetiqueta “keywords” no tienen ningun efecto en el SEO desde 2009. Si excluimos
de la muestra a Amazon.es, que representa casi la mitad de los resultados,
comprobamos que un elevado porcentaje (73%) de paginas web no tienen informacién
en dicha etiqueta. Por tanto, podemos concluir sin miedo a equivocarnos que no es

necesario implementarla para la palabra clave en “keywords”.

Palabra clave metaetiqueta
a1 Seg2NRac¢ waAiAy !’

mSi

= No

29. Palabra clave en descripcién

® EI 60% paginas webs analizadas tienen la palabra clave en la descripcion.
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Palabra clave en descripcion

mSi

= No

Como hemos explicado anteriormente, la meta descripcion es una descripcion que el

usuario potencial puede ver en los resultados de busqueda. El uso de la palabra clave
en la meta descripcion no influye en el posicionamiento, pero si que afecta a la tasa de
clics. Los resultados de nuestra investigacion demuestran que es recomendable incluir

la palabra clave en la descripcion.

Si excluimos de la muestra a Amazon.es, que representa el 48% de los resultados,
comprobamos que se confirma la hipéteis acerca de su elevada influencia en el
comportamiento de los usuarios. Excluyendo a Amazon, el 83% de las paginas web
gue aparecen en primera posicion contienen la palabra clave en la descripcion, segun

nuestra investigacion.
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Palabra clave en descripcion [sin Amazon]

mSi

= No

Como resumen de estos ultimos 3 factores, podemos afirmar que la presencia de la
palabra clave exacta en la metaetiqueta “titulo” (92%), en la descripcién (83%) y en la
URL (81%) parece resultar altamente importante para las palabras claves analizadas
en nuestro estudio. En cambio, la inclusién de la palabra clave en la metaetiqueta
“keywords” no tiene ningun efecto en el SEO, y solo el 27% de las webs analizadas

tienen implementado este factor.

30. Extension del texto (n° de palabras)

® EI 84% de las paginas webs analizadas tienen una extension superior a 1.000
palabras, mientras que solo en el 16% de los casos tienen una longitud de texto

menor.
La extension del texto se encuentra entre: 457 y 8.547 palabras.
La extension promedio del texto es de: 2.647 palabras.

La situacion mas frecuente es: el 32% de las webs tienen entre 2.000 y 3.000
palabras.

La extension promedio del texto que hemos obtenido es bastante elevada.
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Extension del texto (n° de palabras)
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Si excluimos de la muestra a Amazon.es, que representa el 48% de los resultados:

El 71% de las paginas webs analizadas tienen una extension superior a 1.000
palabras.

La extension del texto se encuentra entre: 548 y 8.547 palabras.
La extension promedio del texto es de: 2.061 palabras.

La situacién mas frecuente es: el 31% de las webs tienen entre 1.000 y 2.000
palabras.

125
Méaster en marketing digital, comunicacion y redes sociales



@® Universidad
/% Camilo José Cela

La extension promedio del texto que hemos obtenido es bastante elevada.
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31. Densidad de palabra clave (%) [sin el término comprar]
@ EI59% de las paginas webs analizadas tienen una densidad de palabra clave
entre el 1%y el 6%.

La densidad de palabras claves del texto se encuentra entre: 0y 12,85%.

La densidad de palabras claves media del texto es de: 2,88%.
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La situacién mas frecuente es: el 31% de las web tienen una densidad entre el 1% y el
2%.

El 54% de las paginas webs analizadas tienen una densidad de palabra clave entre el

1% y el 5%. Solo el 4% de las paginas web tienen una densidad superior al 10%.

Densidad de palabra clave (%)
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Si excluimos de la muestra a Amazon.es, que representa el 48% de los resultados:

El 53% de las paginas webs analizadas tienen una densidad de palabra clave entre el
1% vy el 6%.

La densidad de palabras claves del texto se encuentra entre: 0y 12,85%.
La densidad de palabras claves media del texto es de: 4,41%.

La situacion mas frecuente es: el 13% de las web tienen una densidad entre el 2%y el
3%.
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Densidad de palabra clave (%) [sin Amazon]
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32. Palabra clave en encabezado H1

® EI29% de las paginas webs analizadas tienen la palabra clave en el encabezado
H1.

Palabra clave en encabezado H1

mSi

= No

Si excluimos de la muestra a Amazon.es, que representa el 48% de los resultados,
aumenta el numero de webs que incluyen el encabezado hasta la mitad. Por tanto,
podemos considerar que Google.es concede una importancia media a incluir la

palabra clave en los titulos H1.
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Palabra clave en
encabezado H1 [sin Amazon]

mSi

= No

33. Palabra clave en encabezado H2

® El 11% de las paginas webs analizadas tienen la palabra clave en el encabezado
H2.

Segun las webs analizadas, observamos que se incluye con aun menos frecuencia la

palabra clave en los titulos H2 que en los H1, incluso se suelen dejar vacios.

Palabra clave en encabezado H2

mSi

= No

Si excluimos de la muestra a Amazon.es, que representa el 48% de los resultados, los
resultados apenas varian.
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Palabra clave en
encabezado H2 [sin Amazon]

mSi

= No

34. Palabra clave en encabezado H3 o posteriores

® EI 35% de las paginas webs analizadas tienen la palabra clave en el encabezado
H3 o posteriores. El motivo por el que esta cifra puede parecer elevada se debe a
que incluye cualquier encabezado que sea posterior al H3.

Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

mSi

= No

Si excluimos de la muestra a Amazon.es, que representa el 48% de la muestra, el
resultado apenas varia.

130
Méaster en marketing digital, comunicacion y redes sociales



@® Universidad
/% Camilo José Cela

Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores [sin Amazon]

mSi

= No

En resumen, podemos concluir en funcion a los resultados iniciales obtenidos, que en
sitios web grandes (como Amazon) la presencia de la palabra clave en el encabezado
H1 no aporta una significativa ventaja a la hora de posicionarse en “google.es”. En un
porcentaje similar de paginas web, se cumple que la palabra clave esta en la etiqueta

H3 o alguna posterior, mientras que en la etiqgueta H2 apenas aparece.
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Si excluimos de la muestra a Amazon.es, que representa el 48% de los resultados,
vemos que la importancia de incluir la palabra clave en la etiqueta H1 es mayor. Por
tanto, tiene cierta importancia incluir la palabra clave en los titulos H1 debido a que es

una etiqueta implementada en la mitad de las paginas webs.
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35. Palabra clave en primer parrafo

® EI 20% de las paginas webs analizadas tienen la palabra clave en el primer
parrafo.

Segun nuestra investigacion, en el 80% de las ocasiones la palabra clave no estaba en
el primer parrafo. De hecho, hemos observado que no habia ni siquiera un texto
descriptivo sino que las paginas web analizadas suelen mostrar directamente los

productos de la tienda.

Palabra clave en el primer parrafo

mSi

= No
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Si excluimos de la muestra a Amazon.es, que representa el 48% de los resultados, las
cifras aumentan a favor de incluir la palabra clave en el primer parrafo hasta el 38%. El
resultado se debe a que las paginas web de Amazon estan disefiadas para mostrar los
productos sin ningun texto inicial. En cualquier caso, consideramos por tanto que la

importancia de incluir la palabra clave en el primer parrafo es media-baja o baja.

Palabra clave en el
primer péarrafo [sin Amazon]

mSi

= No

36. Palabra clave en Alt de las imagenes

® EI 80% de las paginas webs analizadas tienen la palabra clave en el atributo Alt de

las imagenes.

El atributo “alt” se sigue utilizando por la mayoria de las webs para reforzar las
palabras clave, segun los resultados obtenidos.
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Palabra clave en Alt de las imagenes

mSi

m No

Si excluimos de la muestra a Amazon.es, que representa el 48% de los resultados, los
resultados se reducen 10 puntos en contra de su inclusién. Sin embargo, su relevancia
como factor de posicionamiento sigue siendo bastante alta, con casi un 70% de

paginas web que incluyen esta etiqueta.

Palabra clave en Alt
de las imagenes [sin Amazon]

mSi
= No
37. URL amigable
® EI 65% de las paginas webs analizadas tienen una URL amigable.
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URL amigable

mSi

m No

Si excluimos de la muestra a Amazon.es, que representa el 48% de los resultados, el
namero de paginas webs con una URL amigable es muy elevado. Por tanto, de
acuerdo con la investigacion para nuestras palabras clave, que un sitio web disponga

de URL amigables es un factor muy relevante para posicionar sus paginas webs.

URL amigable [sin Amazon]

2%

mSi

= No

38. Niumero de barras en la URL de pagina web

® El 94% de las paginas webs analizadas tienen menos de 2 barras en la URL. El
numero de barras en la URL se encuentra entre: 0y 5.
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La situacién mas frecuente es: el 66% de las paginas webs tienen 2 barras en la URL.
El promedio de numero de barras en la URL es de: 1,68.

Los resultados confirman que los usuarios prefieren paginas webs cuyos recursos
estén cerca de la pagina principal.
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Si excluimos de la muestra a Amazon.es, que representa el 48% de los resultados:

El 98% de las paginas webs analizadas tienen menos de 2 barras en la URL. El
namero de barras en la URL se encuentra entre: 0y 5.
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La situacién mas frecuente es: el 44% de las paginas webs tienen 2 barras en la URL.

El promedio de numero de barras en la URL es de: 1,28.
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39. NUumero de enlaces internos

® EI 43% de las paginas webs analizadas tienen entre 40 y 400 enlaces. El nimero
de enlaces internos se encuentra entre: 43 y 976.

La situaciones mas frecuentes son: el 27% de las paginas webs tienen entre 400 y 500
enlaces internos, y otro 27% tiene entre 100 y 200 enlaces internos.
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El promedio de enlaces internos es de: 381,13.

Los enlaces internos parecen importantes para garantizar una buena navegacion y
estructura del sitio web, y permiten a los motores de busqueda rastrear los sitios web.

Sin embargo, no existe una norma que se cumpla para todas las paginas web.
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Si excluimos de la muestra a Amazon.es, que representa el 48% de los resultados:

El 80% de las paginas webs analizadas tienen entre 40 y 400 enlaces. El nimero de
enlaces internos se encuentra entre: 43y 976.
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La situaciones mas frecuentes son: el 52% de las paginas webs tienen entre 100 y 200

enlaces internos, y otro 19% tiene entre 200 y 300 enlaces internos.

El promedio de enlaces internos es de: 265.
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40. Nimero de enlaces externos

® El 47% de las paginas webs analizadas tienen entre 1 y 30 enlaces externos. El
numero de enlaces externos se encuentra entre: 1y 295.
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La situacién mas frecuente es: el 40% de las webs tienen entre 30 y 40 enlaces

externos.

El promedio de enlaces externos es de: 30,67.
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Si excluimos de la muestra a Amazon.es, que representa el 48% de los resultados:

El 90% de las paginas webs analizadas tienen entre 1 y 30 enlaces externos. El
namero de enlaces externos se encuentra entre: 1y 295.

La situacion mas frecuente es: el 48% de las webs tienen entre 1y 9 enlaces externos.
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El promedio de enlaces externos es de: 23.

Numero de enlaces externos [sin Amazon]
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41. Ratio texto / c6digo HTML

@ EI 74% de las paginas webs analizadas tienen un ratio entre texto y cddigo HTML
entre el 20% y el 30%. La relacion entre texto y codigo se encuentra entre: 3,37% y
58,6%.

El promedio de ratio cédigo / texto es de: 26,01.
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Como explicamos anteriormente, el ratio texto / cédigo HTML no es un factor de
clasificacién directa para los motores de busqueda, pero hay muchos factores
relacionados con esta métrica que puede afectar de manera indirecta a los resultados
de busqueda. De acuerdo con nuestra investigacion, 3 de cada 4 webs tienen una
relacion de texto y codigo HTML entre el 20% y el 30%, por lo que existe bastante

uniformidad en los resultados.
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80

70

60

50

40

30

20

10

1-9% 10-19% 20-29% 30-39% 40-49% Mas del 50%

Ratio texto / cédigo HTML

0,
11% 1% 6% 40

m1-9%
m10-19%

m 20-29%

m 30-39%

H 40-49%

m Mas del 50%

Si excluimos de la muestra a Amazon.es, que representa el 48% de los resultados:
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El 52% de las paginas webs analizadas tienen un ratio entre texto y c6digo HTML
entre el 20% y el 30%.

La relacién entre texto y codigo se encuentra entre: 3,37% y 58,6%.

El promedio de ratio codigo / texto es de: 29,34.
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42. Microformatos

® El 0% de las paginas webs analizadas utiliza microformatos.
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Los microformatos no parecen que ayuden a SEO pero si pueden influir en un
aumento de la tasa de clics en las SERP mediante la inclusion de fragmentos
enriquecidos. Sin embargo, ninguna de las paginas webs analizadas contenia estas

etiquetas.

Microformatos

0%

mSi

m No

43. Schema.org

® El 36% de las paginas webs analizadas utiliza Shema.org.

El uso adecuado de datos estructurados puede mejorar indirectamente el SEO de
algunas consultas, a través de un aumento de la tasa de clics en los fragmentos
enriquecidos que aparecen en los resultados de busqueda. A pesar de las claras

ventajas de usar Schema.org, Amazon no ha adoptado este formato.
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Schema.org

mSi

m No

Si excluimos de la muestra a Amazon.es, que representa casi la mitad de los
resultados, comprobamos que se trata de un fractor importante que han adoptado el
69% de las webs.

Schema.org [sin Amazon]

mSi

= No

44, Open Graph

® EI 17% de las paginas webs analizadas utiliza Open Graph.

En general, la inclusion de las etiquetas Open Graph es muy escasa entre las paginas
webs analizadas.
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Open Graph

mSi

m No

Si excluimos de la muestra a Amazon.es, que representa el 48% de los resultados, los
resultados aumentan ligeramente a favor de su inclusién, pero sigue siendo un factor

poco relevante.

Open Graph [sin Amazon]

mSi

= No

45, Tarjeta de Twitter

® El 9% de las paginas webs analizadas utiliza Twitter Cards (en espafiol, Tarjetas
de Twitter).
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La inclusion de las etiquetas relacionadas con las Tarjetas de Twitter (21%, sin
Amazon) es aun menor que las de Open Graph (31%). Esta tendencia puede deberse
a que, ante la ausencia de Twitter Cards en el codigo, Google recurre a las de Open
Graph. También puede responder a que los programadores prefieran invertir los
esfuerzos en implementar este codigo para la red social con mas seguidores,

Facebook.

Tarjeta de Twitter

mSi

= No

Si excluimos de la muestra a Amazon.es, que representa el 48% de los resultados, los
resultados aumentan méas de 10 puntos a favor de su inclusion, por lo que sigue

siendo un factor con escasa implementacion.

Tarjeta de Twitter [sin Amazon]

mSj

= No
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4.4. Andlisis de los resultados para los factores externos de la pagina

46. Page Authority (PA)

® EI 91% de las paginas webs analizadas tienen un PA entre 15y 40.

El PA de las paginas web analizadas se encuentra entre: 17 y 53.

El PA promedio de las webs analizadas es: 34,31.

La situacién mas frecuente es: el 65% de las webs tienen un PA entre 30 y 40.

Podemos concluir que la autoridad de las paginas analizadas es alta y se trata de un

dato uniforme debido a que el 65% de webs analizadas tienen una autoridad similar.
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Page Authority
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Si excluimos de la muestra a Amazon.es, que representa el 48% de los resultados:
El 90% de las paginas webs analizadas tienen un PA entre 15y 40.

El PA de las paginas web analizadas se encuentra entre: 17 y 53.

El PA promedio de las webs analizadas es: 29.

La situacion mas frecuente es: el 40% de las webs tienen un PA entre 30 y 40.

Page Authority [sin Amazon]
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Page Authority
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47. Domain Authority (DA)

@ EI 48% de las paginas webs analizadas tienen un DA entre 10 y 80. El DA de las
paginas web analizadas se encuentra entre: 16 y 93.

La situacion mas frecuente es: el 49% de las webs tienen un DA entre 90 y 100.
El DA promedio de las webs analizadas es: 71,26.

La autoridad del dominio se distribuye de forma un poco mas desigual que la autoridad
de las paginas. Pero existe, igualmente, un alto porcentaje de paginas web que

comparte una franja similar de autoridad.
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Si excluimos de la muestra a Amazon.es, que representa el 48% de los resultados:

El 92% de las paginas webs analizadas tienen un DA entre 10 y 80. El DA de las
paginas web analizadas se encuentra entre: 16 y 93.

La situacion mas frecuente es: el 25% de las webs tienen un DA entre 40 y 50.

El DA promedio de las webs analizadas es: 51.
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Domain Authority [sin Amazon]
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48. Numero de enlaces entrantes a la pagina analizada
® EI 85% de las paginas webs analizadas tienen entre 0 y 100 enlaces. El nUmero de
enlaces a la pagina se encuentra entre: 0 y 495.206.

La situacion mas frecuente es: entre 0 y 100 enlaces entrantes en la pagina.

El promedio de enlaces entrantes a la pagina analizada es de: 7.419,17.
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Si excluimos de la muestra a Amazon.es, que representa el 48% de los resultados:

El 71% de las paginas webs analizadas tienen entre 0 y 100 enlaces. El nUmero de
enlaces a la pagina se encuentra entre: 0 y 495.206.

La situacion mas frecuente es: entre 0 y 100 enlaces entrantes en la pagina.

El promedio de enlaces entrantes a la pagina analizada es de: 14.263.
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NUmero de enlaces entrantes a la
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49. Compartidos en Facebook de la pagina

® EI89% de las paginas webs analizadas se ha compartido menos de 100 veces en
Facebook.

El nUmero de veces que se comparte una pagina se encuentra entre: 0 y 8.344.

El promedio de veces que una pagina se comparte en Facebook es: 229,12.
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Si excluimos de la muestra a Amazon.es, que representa el 48% de los resultados:

El 79% de las paginas webs analizadas se ha compartido menos de 100 veces en
Facebook.

El nUmero de veces que se comparte una pagina se encuentra entre: 0 y 8.344.

El promedio de veces que una pagina se comparte en Facebook es: 438.
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50. Compartidos en Facebook de la pagina principal

® EI52% de las paginas webs analizadas tienen una pagina principal que se han
compartido menos de 10.000 veces en Facebook.

El nimero de compartidos se encuentra entre: 0 y 45.000.

La situacion mas frecuente es: el 48% de las webs se han compartido méas de 10.000
veces.

El promedio de compartidos en Facebook de la pagina principal es de: 22.595,32.
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Si excluimos de la muestra a Amazon.es, que representa el 48% de los resultados:

El 100% de las paginas webs analizadas tienen una pégina principal que se han
compartido menos de 10.000 veces en Facebook.

El nimero de compartidos se encuentra entre: 0y 8.754.

La situacién mas frecuente es: el 36% de las webs se han compartido entre 100 y
1.000 veces.

El promedio de compartidos en Facebook de la pagina principal es de: 1.914.
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4.5. Resumen de los resultados

1) Tipo de e-commerce 58% Marketplace horizontal
17% Marketplace vertical
13% Tienda propia

12% Tienda especializada

2) Palabra clave coincide exactamente | 19% (sin) / 10% (con Amazon)

con nombre de dominio
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3) Palabra clave en nombre de dominio

25% (sin) / 13% (con Amazon)

4) Edad del sitio web (afios)

Minimo: 5 afios (100%).
Promedio: 12,62 afios.

5) Ubicacion del servidor (pais)

48% Espafia (sin) / 25% (con Amazon)

6) Extension del dominio

31% .es (sin) / 64% .es (con Amazon)

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

949% (sin) / 97% (con Amazon)

8) Robots.txt

96% (sin) / 98% (con Amazon)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

65% (sin) / 34% (con Amazon)

10) Sitemap.xml (validacién correcta)

94% (sin) / 97% (con Amazon)

11) Disefio web adaptable

97%

12) AMP

0%

13) Alexa Rank en Espaia

1.042.357.(sin Amazon)
542.136 (con Amazon)

14) MozTrust

3,01 (sin Amazon)

3,49 (con Amazon)

15) NUumero de enlaces entrantes al

sitio web

1.787.196 (sin Amazon)
78.507.936 (con Amazon)

16) Numero de dominios de referencia

al sitio web

3.023.(sin Amazon)
43.850 (con Amazon)

17) Numero de péginas indexadas del

sitio web

4.875.850 (sin Amazon)
13.815.442 (con Amazon)

18) Me gusta en Facebook

624.770.(sin Amazon)
1.348.982 (con Amazon)

19) Seguidores en Twitter

33.198 (sin Amazon)
40.475 (con Amazon)

20) Tasa de rebote (%)

48,70% (sin Amazon)
41,50% (con Amazon)

21) Paginas vistas

3,66 (sin Amazon)

5,24 (con Amazon)

22) Duracion media de la sesion

(minutos y segundos)

4:28 (sin Amazon)

5:38 (con Amazon)

B) FACTORES DE LA PAGINA

B1) Factores internos de la pagina

23) Velocidad de carga del sitio web

Sin Amazon
Minimo: 90 (57%) en Google ST (PC)
Promedio: 73,09 en Google Speed Test (PC)
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Minimo: 60 (80%) en Google ST (movil)
Promedio: 39,29 en Google ST (movil)
Maximo: 8 segundos (66%) de Vel. de carga
Promedio: 6,93 de Velocidad de carga

24) Tamafio de la pagina

Sin Amazon
Maximo: 4 MB (69%)
Promedio: 3,00MB

25) Palabra clave en URL de la pagina

web

81% (sin) / 87% (con Amazon)

26) Palabra clave en title: contiene la

palabra clave

92% (sin) / 93% (con Amazon)

27) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con

ella

46% (sin) / 29% (con Amazon)

28) Palabra clave metaetiqueta
“keywords”

27% (sin) / 59% (con Amazon)

29) Palabra clave en descripcion

83% (sin) / 60% (con Amazon)

30) Extensidn del texto (n° de palabras)

Sin Amazon
Minimo: 1.000 palabras (71%)
Promedio: 2.061 palabras

31) Densidad de palabra clave (%) [sin

el término “comprar’]

Sin Amazon
1-6% (53%)
Promedio: 4,41%

32) Palabra clave en encabezado H1

50% (sin) / 29% (con Amazon)

33) Palabra clave en encabezado H2

19% (sin) / 11% (con Amazon)

34) Palabra clave en encabezado H3 o

posteriores

40% (sin) / 35% (con Amazon)

35) Palabra clave en el primer parrafo

38% (sin) / 20% (con Amazon)

36) Palabra clave en Alt de las

imagenes

69% (sin) / 80% (con Amazon)

37) URL amigable

98% (sin) / 65% (con Amazon)

38) Numero de barras en la URL de

pagina web

Sin Amazon
Maximo: 2 barras (98%)
Promedio: 1,28

39) Numero de enlaces internos

Sin Amazon
Minimo: 400 (80%)
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Promedio: 265
40) Numero de enlaces externos Sin Amazon
Minimo: 30 (90%)
Promedio: 23
41) Ratio texto / codigo HTML Sin Amazon
Adecuado: 20-30% (52%)
Promedio: 29%
42) Microformatos 0%
43) Schema.org 69% (sin) / 36% (con Amazon)
44) Open Graph 31% (sin) / 17% (con Amazon)
45) Tarjeta de Twitter 21% (sin) / 9% (con Amazon)
B2) Factores externos de la pagina
46) Page Authority 29 (sin) / 34 (con Amazon)
47) Domain Authority 51 (sin) / 71 (con Amazon)
48) Numero de enlaces entrantes ala | 14.263 (sin)
pagina web 7.419 (con Amazon)
49) Compartidos en Facebook de la 438 (sin)
pagina analizada 229 (con Amazon)
50) Compartidos en Facebook de la 1.914 (sin)
pagina principal 22.595 (con Amazon)
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Hemos agrupado y reordenado los resultados para mejorar la visualizacion de los

datos en la siguiente nueva tabla. El criterio para determinar la relevancia de cada

factor se explica en el cuadro con los tres colores.

Cumplimiento Importancia

65%-100%

Muy importante: se trata de un factor imprescindible.

30%-64%

Importante: se trata de un factor que debemos considerar o valorar.

0%-29%

relevante.

Poco o nada importante: se trata de un factor que no es muy

A) FACTORES DEL SITIO WEB (ESTRUCTURALES)

1) Tipo de e-commerce

58% Marketplace horizontal
17% Marketplace vertical
13% Tienda propia

12% Tienda especializada

2) Edad del sitio web (afios)

Minimo: 5 afios (100%).

Promedio: 12,62 afos.

3) Disefio web adaptable

97%

4) Robots.txt

96% (sin) / 98% (con Amazon)

5) Protocolo de hipertexto HTTPS

94% (sin) / 97% (con Amazon)

6) Sitemap.xml (disponibilidad)

65% (sin) / 34% (con Amazon)

7) Sitemap.xml (validacion correcta)

94% (sin) / 97% (con Amazon)

8) Ubicacion del servidor (pais)

48% Espafia (sin) / 25% (con Amazon)

9) Extension del dominio

31% .es (sin) / 64% .es (con Amazon)

10) Palabra clave en nombre de

dominio

25% (sin) / 13% (con Amazon)

11) Palabra clave coincide

exactamente con nombre de dominio

19% (sin) / 10% (con Amazon)

12) AMP

0%

13) Alexa Rank en Espafa

1.042.357 (sin Amazon)
542.136 (con Amazon)

14) MozTrust

3,01 (sin Amazon)

3,49 (con Amazon)
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15) Numero de enlaces entrantes al

sitio web

1.787.196 (sin Amazon)
78.507.936 (con Amazon)

16) Numero de dominios de referencia
al sitio web

3.023 (sin Amazon)
43.850 (con Amazon)

17) Numero de péginas indexadas del
sitio web

4.875.850 (sin Amazon)
13.815.442 (con Amazon)

18) Me gusta en Facebook

624.770 (sin Amazon)
1.348.982 (con Amazon)

19) Seguidores en Twitter

33.198 (sin Amazon)
40.475 (con Amazon)

20) Tasa de rebote (%)

48,70% (sin Amazon)
41,50% (con Amazon)

21) Pé&ginas vistas

3,66 (sin Amazon)

5,24 (con Amazon)

22) Duracion media de la sesion
(minutos y segundos)

4:28 (sin Amazon)

5:38 (con Amazon)

B) FACTORES DE LA PAGINA

B1) Factores internos de la pagina

23) URL amigable

98% (sin) / 65% (con Amazon)

24) Palabra clave en title: contiene la

palabra clave

92% (sin) / 93% (con Amazon)

25) Palabra clave en descripcion

83% (sin) / 60% (con Amazon)

26) Palabra clave en URL de la pagina

web

81% (sin) / 87% (con Amazon)

27) Palabra clave en Alt de las

imagenes

69% (sin) / 80% (con Amazon)

28) Schema.org

69% (sin) / 36% (con Amazon)

29) Palabra clave en encabezado H1

50% (sin) / 29% (con Amazon)

30) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con

ella

46% (sin) / 29% (con Amazon)

31) Palabra clave en encabezado H3 o

40% (sin) / 35% (con Amazon)
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posteriores

32) Palabra clave en el primer parrafo

38% (sin) / 20% (con Amazon)

33) Open Graph

31% (sin) / 17% (con Amazon)

34) Palabra clave metaetiqueta

“keywords”

27% (sin) / 59% (con Amazon)

35) Tarjeta de Twitter

21% (sin) / 9% (con Amazon)

36) Palabra clave en encabezado H2

19% (sin) / 11% (con Amazon)

37) Microformatos

0%

38) Velocidad de carga del sitio web

Sin Amazon

Minimo: 90 (57%) en Google ST (PC)
Promedio: 73,09 en Google Speed Test (PC)
Minimo: 60 (80%) en Google ST (movil)
Promedio: 39,29 en Google ST (mavil)

Méaximo: 8 segundos (66%) de Vel. de carga

Promedio: 6,93 de Velocidad de carga

Con Amazon

Minimo: 80 (37%) en Google ST (PC)
Promedio: 77,05 en Google Speed Test (PC)
Minimo: 60 (57%) en Google ST (movil)
Promedio: 50,74 en Google ST (movil)

Maximo: 8 segundos (77%) de Vel. de carga

Promedio: 6,77 de Velocidad de carga

39) Tamafio de la pagina

Sin Amazon

Maximo: 4 MB (69%)
Promedio: 3,00MB

Con Amazon

Maximo: 4 MB (81%)
Promedio: 2,85MB

40) Extension del texto (n° de palabras)

Sin Amazon

Minimo: 1.000 (71%)
Promedio: 2.061

Con Amazon

Minimo: 1.000 (84%)
Promedio: 2.647

41) Densidad de palabra clave (%) [sin

el término “comprar”]

Sin Amazon

1-6% (53%)
Promedio: 4,41%

Con Amazon

1-6% (59%)
Promedio: 2,88%

42) Numero de barras en la URL de

pagina web

Sin Amazon

Max.: 2 barras (98%)
Promedio: 1,28

Con Amazon

Max.: 2 barras (94%)
Promedio: 1,68
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43) Numero de enlaces internos

Sin Amazon
Minimo: 400 (80%)
Promedio: 265

Con Amazon
Minimo: 400 (40%)
Promedio: 381

44) Namero de enlaces externos Sin Amazon Con Amazon
Minimo: 30 (90%) Minimo: 30 (47%)
Promedio: 23 Promedio: 41

45) Ratio texto / codigo HTML Sin Amazon Con Amazon
Adecuado: 20-30% Adecuado: 20-30%
(52%) (74%)

Promedio: 29%

Promedio: 26%

B2) Factores externos de la pagina

46) Page Authority

29 (sin) / 34 (con Amazon)

47) Domain Authority

51 (sin) / 71 (con Amazon)

48) Numero de enlaces entrantes a la

pagina web

14.263 (sin)

7.419 (con Amazon)

49) Compartidos en Facebook de la

pagina analizada

438 (sin)

229 (con Amazon)

50) Compartidos en Facebook de la

1.914 (sin)

pagina principal 22.595 (con Amazon)
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5. CONCLUSIONES

5.1. Introduccion a las conclusiones

Del estudio realizado, se deduce que el tipo de negocio con mas visibilidad en los
primeros resultados son los marketplace horizontales (especialmente Amazon), ya que
representa casi la mitad de los resultados. Por otro lado, se reparten casi a partes
iguales los resultados entre los marketplaces verticales especializados en la venta de
productos del sector juguete (Juguettos, Imaginarium, Don Dino, etc.), las tiendas
especializadas en algun tipo de producto y la tiendas propias de la marca, por lo que
se trata de un sector muy competido.

De todas las empresas, cabe destacar el trabajo realizado a nivel de SEO por
Amazon, que logra posicionarse también para productos que deberian venderse en las
tiendas propias de marca. En concreto, 17 palabras clave del estudio esta
relacionadas con la marca Disney, pero la compafiia de animacion solo ha logrado
posicionarse para uno de esos resultados con su web oficial. Por este motivo, muchos

de sus productos los comercializa a través de la plataforma de Amazon.

Tras realizar el estudio, se ha podido comprobar que el mercado de la venta de
juguetes en Internet es altamente competitivo. Los negocios que mas veces han
ocupado la primera posicion para las 100 palabras estudiadas son: Amazon (48),
Milanuncios (8), Don Dino (6) y Juguettos (4). Juguettos ha logrado posicionarse en
primer lugar para los 3 juguetes mas buscados en 2017 frente a Amazon, pese a que
solo se ha posicionado para 4 juguetes en total y no vuelve aparecer entre los juguetes
mas buscados hasta el que ocupa la posicién 87. Don Dino también ha logrado

posicionarse en sexto y octavo lugar entre los juguetes mas buscados.

Asimismo, hemos logrado el objetivo de la investigacion: determinar qué factores
utiliza Google.es a dia de hoy para indexar una pagina web en los primeros resultados
de su buscador, si bien el estudio se limita a los impactos obtenidos a través de la
busqueda de palabras clave relacionadas con el sector juguete, y situados en
Unicamente en la primera posicion. Los resultados obtenidos en el estudio deben ser

interpretados, y no tomados como norma universal.
5.2. Interpretacion de los resultados del estudio (sin Amazon)
Los resultados obtenidos fueron los siguientes:

a) Los factores del sitio web:

Entre los factores cuantitativos, en los que se obtuvieron los datos promedio para cada

variable, los resultados obtenidos fueron los siguientes:
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A La edad del sitio web minima es de 5 afos, con un promedio de 12,62 afios.

A Los sitios web tienen una media de 4,8 millones de paginas indexadas.

A Las péaginas web analizadas pertenecen a sitios web con méas de 1,7 millones de

enlaces entrantes al sitio web desde una media de 3.000 dominios de referencia.

A En cuanto a las redes sociales, las paginas analizadas pertenecen a empresas con

un promedio de 620.000 “Me gusta” en Facebook y 33.000 seguidores en Twitter.

A En cuanto al comportamiento de los usuarios, las paginas analizadas pertenecen a

sitios web con una tasa de rebote del 48%, un promedio de 3,66 pagina vistas y

una duracion media de la sesion de 4 minutos y 28 segundos.

Entre los factores cualitativos, en los que se comprobd el nivel de implementacion y en

los que solo habia una respuesta afirmativa o negativa, los resultados obtenidos

fueron los siguientes.

Factores de relevancia alta:

1.

Disefio web adaptable: Es el factor con mas alto nivel de cumplimiento.
Robots.txt: Parece muy recomendable la inclusion del archivo robots.txt.
Protocolo de hipertexto HTTPS: Parece muy recomendable cumplir el
protocolo de hipertexto es HTTPS.

Inclusién del archivo sitemap.xml con una correcta validacion: Si excluimos
de la muestra a Amazon.es, dos de cada tres paginas webs pertenecen a
sitios web que han generado el archivo sitemap.xml y lo han dado de alta

en el buscador, y la mayoria con una correcta validacion.

Factores de relevancia media:

5.

Ubicacion del servidor (pais): Si nuestro negocio se encuentra en Espafia,
es bastante recomendable ubicar el servidor en el mismo pais. Segun los
resultados obtenidos y excluyendo a Amazon, casi la mitad de las paginas
analizadas tenian el servidor ubicado en Espafa.

Extension de dominio .es: De acuerdo con los resultados obtenidos, el uso
de la extension de dominio “.es” parece un factor igual de relevante que la

ubicacion del servidor.

Factores de relevancia baja o nula:

7.

Palabra clave en nombre de dominio o coincidente con el nombre de
dominio: Para las palabras analizadas, que se caracterizan por ser
genéricas y muy competidas, es poco relevante que el nombre de dominio
contenga (25% de los resultados) o sea exactamente (19%) la palabra

clave.
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8. Pagina en formato AMP: Ninguna de las paginas en primera posicion tiene
un disefio AMP debido a que el disefio impediria mostrar las

funcionalidades del ecommerce y empeoraria la experiencia de usuario.

b) Los factores de la pagina web:

Los factores cuantitavos del sitio web:

Factores internos de la pagina:

A
A

A
A

Las URLs tienen un promedio de 1,28 barras.

Las paginas web analizadas tardaron en cargarse un promedio de 7 segundos y
ocuparon un promedio de 3MB.

La extension del texto fue de unas 2.000 palabras con una densidad de palabra
clave del 4,41% (sin el término “comprar” y usando la expresion exacta).

Las paginas web tienen un promedio de 265 enlaces internos y 23 externos.

El ratio de texto / c6digo HTML promedio fue del 29%.

Factores externos de la pagina:

A

Las paginas webs analizadas tienen un promedio de Page Authority de 29 y un
Domain Authority de 51.

El promedio de enlaces entrantes a la pagina analizada fue unos 14.200 vinculos.
Las paginas principales de los sitios web se comparten una media de 1.900 veces
en Facebook, mientras que la pagina posicionada para la palabra clave mas de

200 veces.

Los factores cualitativos del sitio web:

Factores de relevancia alta:

1. URL amigable y que contenga la palabra clave
2. Palabra clave en titulo y descripcién de la pagina web

3. Palabra clave en Alt de las imagenes

En el caso de Amazon, donde pueden pesar mas otros factores estructurales,
tiene menos implementadas las URLs amigables (27% de los resultados) y
menos paginas con la palabra clave en la descripcion (35%) que el promedio

de las webs.
Factores de relevancia media:

4. Schema.org: El uso adecuado de datos estructurados puede mejorar

indirectamente el SEO de algunas consultas, a través de un aumento de la
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tasa de clics en los fragmentos enriquecidos que aparecen en los
resultados de busqueda

5. Palabra clave en encabezado H1 y H3: Cerca de la mitad de las paginas
webs incluyen la palabra clave en el encabezado H1 y un porcentaje
ligeramente inferior en el H3 (o posteriores).

6. Title comienza con palabra clave: La utilizacion de esta técnica SEO, que
contribuye a facilitar la lectura de la palabra clave al lector, se cumple en el
40% de las paginas web analizadas. En cambio, Amazon no suele
implementar este factor.

7. Palabra clave en el primer parrafo: Esta técnica tan conocida se sigue
cumpliendo para en torno al 40% de las paginas web.

8. Open Graph: Es un factor de relevancia media debido a que su inclusion es

aln un poco escasa (31% de las paginas web).
Factores de relevancia baja o nula:

9. Tarjeta de Twitter: La implementacion de las Tarjetas de Twitter en las webs
analizadas es aln menor que las de Open Graph debido a que, ante la
ausencia de Twitter Cards en el cédigo, Google recurre a las de Open
Graph.

10. Palabra clave en encabezado H2: La mayoria de las webs analizadas no
incluian la palabra clave que en muchas ocasiones se encontraba en el
encabezado H3 o posteriores.

11. Palabra clave en metaetiqueta “keywords”: La inclusion de la palabra clave
en la metaetiqueta “keywords” no tiene ningun efecto en el SEO. Solo el
27% de las webs analizadas tienen implementado este factor y creemos
gue la tendencia sera que cada vez menos paginas incluiran las palabras
clave en esta etiqueta.

12. Microformatos: Ninguna de las paginas webs analizadas contenia estas

etiquetas.

5.3. Conclusiones generales para el total de resultados

Es evidente que no existe un factor determinante para aparecer en los primeros
resultados sino que Google tienen en cuenta diversos criterios. Para ocupar las
primeras posiciones en las SERP, la optimizacién de los factores externos es mas
importante que la de los factores internos, pero es recomendable empezar siempre

con una optimizacién interna.
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1 Respecto a los factores internos, hemos comprobado que la palabra clave esté
presente en el nombre de dominio (25% de las paginas webs, excluyendo a
Amazon del estudio) o que coincida exactamente con el nombre de dominio (19%)
es una variable cuya relevancia es baja para las palabras clave analizadas. Otra
variable con una baja implementacion (27%) es la presencia de la palabra clave en
la etiqueta H2 debido a que se suele incluir en la etiqueta H1L y en la H3 o
posteriores, mientras que la etiqueta H2 solia aparecer vacia en las paginas webs
analizadas, especialmente en las de Amazon. Por ultimo, hemos confirmado que la
inclusion de la palabra clave en la metaetiqueta “keywords” es un factor
desactualizado desde 2009, pero que todavia mantienen el 27% de las paginas

webs analizadas.

Por otro lado, teniendo en cuenta las Ultimas tendencias en SEO, una de las
aportaciones originales de nuestra investigacion esta relacionada con la decision
de incluir o no marcado estructurado para la visualizacion en la web (Schema.org)
y en redes sociales (Open Graph y Twitter Cards), asi como la optimizacién del
sitio web para las busquedas méviles. Las conclusiones son que un razonable
namero de webs tienen implementado Schema.org (69%), al tiempo que existe una
mayor preferencia por implementar Open Graph (31%) frente a Twitter Cards
(21%). Ademas, ninguna de las paginas estaba en formato AMP ni utilizaba

microformatos, segun la herramienta SEOquake.

1 Respecto a los factores externos, hemos comprobado que cuantas mas elevadas
sean la mayoria de las métricas, mas probabilidades tendra de posicionarse una
determinada pagina web. Un factor imprescindible, y para muchos SEO el mas
importante de todas las variables analizadas, son los enlaces entrantes y los
dominios de referencia. Pero hay que sefalar que no solo la cantidad cuenta sino

gue la calidad, el origen, la temética y la naturalidad de los mismos también influye.

Cuando incluimos en el estudio a Amazon, comprobamos que todas las métricas
mejoran debido a la popularidad del sitio web, que se corresponde con casi la
mitad de los resultados. Por lo general, las paginas web que ocupan la primera
posicion se corresponden con una buena experiencia de usuario, como reflejan
algunas métricas como: la tasa de rebote (41,50%), el nUmero de péginas vistas
(5,24) y la duracién media de la sesion (5 minutos y 38 segundos). Las paginas
web analizadas tardaron en cargarse un promedio inferior a 7 segundos y tenian
un tamafio medio inferior a 3MB.
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En resumen, podemos extraer del estudio la conclusion de que Google.es, en términos
generales, posiciona mejor a los sitios web con dominios antiguos (con un minimo de 5
afos y un promedio de 12), un elevado nimero de paginas indexadas (el 56% de las
webs tienen més de 100.000 paginas indexadas) y una gran popularidad y calidad de
los enlaces entrantes que reciben desde numerosos dominios (el 51% de las webs
tienen entre 10.000 y 100.000 dominios de referencia), pese a que existen webs que
no cumplen muchos de los factores mencionados. Por ello, el trabajo de
posicionamiento SEO requiere constancia y es un trabajo que debe realizarse a largo

plazo durante varios afos.

5.4. Limitaciones del estudio

La principal limitacion encontrada en el estudio fue que Amazon ocupaba la primera
posicion para el 48% de las busquedas de las palabras claves y elevaba el promedio
de muchas métricas relacionadas con el sitio web. Por este motivo, durante la
investigacion, se decidi6 extraer y analizar de nuevo todas las métricas de los 52
resultados restantes en solitario para conocer qué factores habian implementado el
resto de paginas web.

Otro condicionante en los resultados del estudio es que la muestra de nuestra
investigacion se ha compuesto de 100 paginas webs analizadas, por lo que muestras
mayores (200 o 300 paginas webs) ofreceran resultados mas significativos. Ademas,
se analizaron solo los resultados de las paginas web que ocupaban la primera
posicion, ignorando las paginas web que ocupan posiciones menores para la misma

palabra clave.
5.5. Consideraciones finales y lineas de investigacion futuras

Pensamos que las lineas de investigacién de futuros trabajos académicos deberan
estar orientadas hacia el andlisis de los factores que puedan afectar a las busquedas
en méviles y a las busquedas por voz, como sefialan dos de los responsables SEO de
webs relacionadas con el sector juguete, que hemos entrevistado para complementar

nuestro analisis.
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8. ANEXOS

Anexo 1: Estudio de las palabras clave
n\lgdepala\n
2

Keywords Tipo de Juguete ﬂ Bisquedas 2016 ﬂ Busquedas 2017 n Resultados

1 peppa pig (Personaje) No marca 18.100.000
2 patrulla canina 2 (Personaje) No marca 8.200.000
3 pocoyo 1 (Personaje) Bandai 8.250.000
4 caillou 1 (Personaje) Giochi Preziosi 349.000
5 frozen 1 (Personaje) Disney 246.000 246.000 63.500.000
pepa pig 2 (Personaje) No marca 201.000 16.100.000
6 wwe 1 (Personaje) No marca 165.000 7.550.000
7 minions 1 (Personaje) No marca 165.000 20.500.000
8 mickey mouse 2 (Personaje) No marca 165.000 26.300.000
9 lavozkids 3 Juegos de mesa No marca 165.000 9.630.000
10 violetta 1 (Personaje) Disney 135.000 2.400.000
11 starwars 2 (Personaje) Disney 135.000 60.200.000
12 juegos de cocina 3 Juegos imitacion Mo marca 135.000 75.700.000
13 los tres cerditos 3 (Perscnaije) Mo marca 110.000 1.540.000
14 doraemon 1 (Perscnaje) Mo marca 110.000 1.450.000
15 dora la exploradora 3 (Personaje) Mo marca 90.500 90.500 1.160.000
16 playmobil 1 Construccion Playmobil 90.500 90.500 13.400.000
17 lego 1 Construccién Lego 90.500 90.500 63.400.000
18 baby einstein 2 (Marca) No marca 90.500 2.130.000
19 spiderman 1 (Personaje) Disney - Marvel 90.500 22.900.000
20 masterchef junior 2 (Personaje) No marca 90.500 207.000
21 disfraces 1 Disfraces No Marca 74.000 62.200.000
22 inside out 2 (Personaje) Disney 60.500 82.700.000
23 dragon ball 2 (Personaje) No marca 60.500 47.200.000
24 caperucita roja 2 (Personaje) No marca 60.500 3.760.000
25 batman 1 (Personaje) DC 60.500 55.800.000
juegos de la patrulla canina 5 Juegos de mesa Bizak 60.500 2.430.000
patrulla canina de juegos q Juegos de mesa Bizak 60.500 4.330.000
26 monster high 2 Mufiecas y peluches Mattel 49.500 49.500 24.300.000
27 barbie 1 Mufiecas y peluches Mattel 49.500 49.500 52.200.000
28 nintendo 1 (Marca) Nintendo 49.500 85.600.000
29 los vengadores 2 (Perscnaje) Disney - Marvel 48,500 13.500.000
30 los descendientes 2 (Personaje) Disney 48.500 '9.860.000
la casa de mickey mouse 5 (Personaje) Disney 48.500 13.500.000
31 heidi 1 (Personaje) Mo marca 48.500 8.490.000
32 bighero 6 3 (Personaje) Disney 49.500 18.700.000
33 hama beads 2 (Marca) Hama Beads 49.500 739.000
34 pasapalabra 1 Juegos de mesa Famosa 49.500 453.000
35 marvel 1 (Marca) Disney - Marvel 40.500 67.700.000
pocoyd 1 (Personaje) Bandai 40.500 11.500.000
minion 1 (Personaje) No marca 40.500 7.710.000
36 wiiu 2 Electrénicos Nintendo 40,500 29.700.000
37 playstation 4 2 Electrénicos Sony Computer 40.500 63.900.000
38 puzzles 1 Juegos de mesa No marca 40.500 23.500.000
juegos de cocinar 3 Juegos imitacién General 40.500 13.000.000
39 mapa del mundo 3 Juegos de mesa No marca 40.500 212.000.000
40 art attack 2 Manuzlidades Disney _ 40.500 10.800.000 1
Jjuegos de frozen 3 Mufiecas y peluches Disney 40.500 17.200.000
41 transformers 1 (Personaje) No marca 33100 33.100 12.400.000 1
42 tortugas ninja 2 (Personaje) Giochi Preziosi 33100 33.100 6.690.000 1
lego star wars. 3 Construccién Disney + Lego 33.100 20.000.000
43 gorjuss 1 (Marca) No marca 33100 3.260.000 1
44 superman 1 (Personaje) No marca 33100 23.600.000 1
dora 1 (Personaje) No marca 33100 23.400.000
45 cenicienta 1 (Personaje) Disney 33100 9.630.000 1
46 cars 1 (Personaje) Disney 33.100 92.700.000 1
47 capitan america 2 (Personaje) Disney - Marvel 33.100 5.800.000 1
48 batman vs superman 3 (Personaje) Mattel 33.100 9.890.000 1
49 angry birds 2 (Personaje) No marca 33.100 15.800.000 1
50 hello kitty 2 (Personaje) No marca 33.100 20.700.000 1
51 hulk 1 (Personaje) No marca 33.100 21.300.000 1
52 iron man 2 (Personaje) No marca 33.100 40.000.000 1
53 princesas disney 2 (Personaje) No marca 33.100 29.700.000 1
54 invizimals 1 (Personaje) No marca 27.100 27.100 455.000 1
55 nerf 1 Accion Hasbro i 27.100 12.500.000 1
56 panini 1 (Marca) Mo marca 27.100 6.800.000 1
57 teletubbies 1 (Personaje) Mo marca 27.100 372.000 1
pepapig 1 (Personaje) Mo marca 27.100 16.100.000
3 (Personaje) Mo marca 27.100 3.560.000
disfraces halloween 2 Disfraces No marca 27.100 23.100.000
58 bebes reborn 2 Mufiecas y peluches Mufiecas Arias 27.100 737.000 1
patrulla canina juguetes 3 Figuras No marca 27.100 22.200 2.110.000
59 chicco 1 (Marca) Chicco 22200 22200 7.720.000 1
60 scalextric 1 Electrénicos Scalextric 22200 22200 1.550.000 1
61 plastilina 1 Manuzalidades No marca 22200 22200 6.630.000 1
62 my little pony 3 Mufiecas y peluches Hasbro 22200 22200 12.900.000 1
la patrulla canina juguetes 4 Figuras Bizak 22200 3.670.000
63 juegos para nifios 3 (Género) No marca 22200 146.000.000 1
64 top model 2 (Marca) No marca 22200 235.000.000 1
65 toy story 2 (Personaje) Disney 22.200 24.300.000 1
66 darth vader 2 (Personaje) Disney 22.200 13.600.000 1
elsa frozen 2 (Personaje) Disney 22.200 8.890.000
67 rayo mcqueen 2 (Personaje) No marca 22.200 1.080.000 1
68 inazuma eleven 2 (Personaje) No marca 22.200 307.000 1
inazuma eleven go 3 (Personaje) No marca 22.200 112.000
69 juegos infantiles 2 (Tipologia) No marca 22.200 83.800.000 1
wii 1 Electrénicos Nintendo 22.200 44.200.000
nintendo 3ds 2 Electrénicos Nintendo 22.200 25.000.000
70 fofuchas 1 Manuzlidades Educa Borras 22200 5.900.000 1
bebe reborn 2 Mufiecas y peluches Mufiecas Arias 22200 2.610.000
71 monstruos sa 2 (Personaje) Disney 12100 12.100 3.350.000 1
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71 monstruos sa
dora exploradora
72 juegos de mesa
73 furby
74 di
75 minnie mouse
76 geronimo stilton
ironman
juegos de monster high
77 princesa sofia
78 kingdom hearts
79 just dance
80 trivial
81 juegos de cartas
juegos de peppa pig
violetta canciones
82 juegos de bebes
83 patinete electrico
84 desafio champions sendokai

85 Cubo de Rubik
86 pinypon
87 nancy
88 hot wheels
patrulla canina juegos
89 barric sesamo
S0 power rangers
91 gumball
52 juegos de estrategia
play 4
93 sam el bombero
puzzle
la patrulla canina juegos
94 doctora juguetes
lego city
95 play doh
36 nenuco
97 instrumentos musicales

juegos de disney
99 bella y bestia
la princesa sofia
100 pin pon

MWW W W R R R RN R W W R RN RN W W N W R W N R R RN W

(Personaje)
(Personaje)
Juegos de mesa
Mufiecas y peluches
(Personaje)
(Personaje)
(Personaje)
(Personaje)
(Personaje)
(Personaje)
Electrénicos
Electrénicos
Juegos de mesa
Juegos de mesa
Mufiecas y peluches
Musica
Primera infancia
Vehiculos
(Personaje)
Accesorios
Juegos de mesa
Mufiecas y peluches
Mufiecas y peluches
(Marca)
Juegos de mesa
(Personaje)
(Personaje)
(Personaje)
(Tipologia)
Electrénicos
Figuras
Juegos de mesa
Juegos de mesa
(Personaje)
Construccién
Manuzlidades
Mufiecas y peluches
Musica
Vehiculos
(Género)
(Marca)
(Personaje)
(Personaje)
(Personaje)

Disney
No marca
No marca

Hasbro
No marca
No marca
No marca
No marca
No marca
No marca

Square Enix
Ubisoft
Hasbro Gaming
No marca

Bandai

Disney
No marca
No marca

Simba
No marca
No marca

Famosa
Famosa

Hot Wheels

Bizak
No marca
No marca
No marca
No marca

Sony

Simba
No marca

Bizak
No marca

Lego
Hasbro + Play Doh

Famosa
No marca
No marca
No marca
No marca

Disney
No marca
No marca

Anexo 2: Palabras claves seleccionadas

Keywords
1 peppa pig
2 patrulla canina
3 pocoyo
4 caillou
5 frozen
& wwe
7 minions
8 mickey mouse
9 la voz kids
10 violetta
11 star wars
12 juegos de cocina
13 los tres cerditos
14 doraemon
15 dora la exploradora
16 playmobil
17 lego
18 baby einstein
19 spiderman
20 masterchef junior
21 disfraces
22 inside out
23 dragon ball
24 caperucita roja
25 batman
26 monster high
27 barbie
28 nintendo
29 los vengadores
30 los descendientes
31 heidi
32 bigherc 6
33 hama beads
34 pasapalabra
35 marvel
36 wiiu
playstation 4
38 puzzles
35 mapa del mundo
40 art attack
41 transformers
42 tortugas ninja
43 gorjuss
44 superman
45 cenicienta
46 cars

w
)

ﬂuE de pa\aln

e R R R L R R R R R R R R R R R R N e R e T e R e R R S S R SR Oy X

Tipo de Juguete
(Personaje)
(Personaje)
(Personaje)
(Personaje)
(Personaje)
(Personaje)
(Personaje)
(Personaje)

Juegos de mesa
(Personaje)
(Personaje)
Juegos imitacion

(Personaje)
(Personaje)
(Personaje)
Construccién
Construccién
(Marca)
(Personaje)
(Personaje)
Disfraces
(Personaje)
(Personaje)
(Personaje)
(Personaje)
Mufiecas y peluches
Mufiecas y peluches
{Marca)
(Personaje)
(Personaje)
(Personaje)
(Personaje)
(Marca)
Juegos de mesa
{Marca)
Electrénicos
Electrénicos

Juegos de mesa

Juegos de mesa

Manualidades
(Personaje)
(Personaje)

{Marca)
(Personaje)
(Personaje)
(Personaje)

Mo marca
No marca
Bandai
Giochi Preziosi
Disney
No marca
Mo marca
Mo marca
No marca
Disney
Disney
Mo marca
Mo marca
Mo marca
Mo marca
Playmobil
Lego
No marca
Disney - Marvel
Mo marca
No Marca
Disney
No marca
Mo marca
oC
Mattel
Mattel
Nintendo
Disney - Marvel
Disney
Mo marca
Disney
Hama Beads
Famosa
Disney - Marvel
Nintendo
Sony Computer
Mo marca
Mo marca
Disney
Mo marca
Giochi Preziosi
Mo marca
No marca
Disney
Disney
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18.100
18.100
18100

14.800
14.800
14 800
14.800

.é

12.100
12.100
12100
12.100
12.100

Busquedas 2016 n

g88
288

49500

33.100
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12.100
12.100
18.100
18.100
12.100
18.100
18.100
12.100
18.100
18.100
12.100
18.100
18.100
12.100
18.100
18.100
12.100
18.100
14.800
14.800
14 800
14.800
14.800
14 800
14.800
14.800
14 800
14.800
14.800
14.800
14.800
14.800
14.800
12.100
12.100
12.100
12.100
12.100
12.100
12.100
12.100
12.100
12.100
12.100

Bisquedas 2017 |l

3.350.000
1.130.000
'98.900.000
288.000
4.330.000
19.900.000
530.000
6.600.000
8.230.000
17.100.000
7.840.000
15.200.000
4.050.000
23.400.000
5.690.000
168.000
176.000.000
1.440.000
14.600
26.400.000
928.000
1.070.000
24.400.000
23.200.000
22.600.000
1.060.000
13.100.000
1.120.000
19.000.000
567.000.000
232.000
27.000.000
4.170.000
4.020.000
11.000.000
11.100.000
1.210.000
64.000.000
107.000.000

8.780.000

9.280.000

Resultados
18.100.000
8.200.000
8.250.000
349.000
63.500.000
7.550.000
20.500.000
26.300.000
9.630.000
2.400.000
60.200.000
75.700.000
1.540.000
1.450.000
1.160.000
13.400.000
63.400.000
2.130.000
22 900.000
207.000
62.200.000
82.700.000
47.200.000
3.760.000
55.800.000
24 300.000
52.200.000
85.600.000
13.500.000
9.860.000
8.490.000
18.700.000
739.000
453.000
67.700.000
29.700.000
63.900.000
23 500.000
212.000.000
10.800.000
12.400.000
6.690.000
3.260.000
23.600.000
9.630.000
92.700.000

181



@® Universidad
/% Camilo José Cela

Anexo 3: Resultados obtenidos

Palabra clave (1/100)

47 capitan america 2 (Personaje) Disney - Marvel 33.100 5.800.000 1
48 batman vs superman 3 (Personaje) Mattel 33.100 9.890.000 1
49 angry birds 2 (Personaje) No marca 33.100 15.800.000 1
50 hello kitty 2 (Personaje) No marca 33.100 20.700.000 1
51 hulk 1 (Personaje) No marca 33.100 21.300.000 1
52 iron man 2 (Personaje) No marca 33.100 40.000.000 1
53 princesas disney 2 (Personaje) No marca 33.100 29.700.000 1
54 invizimals 1 (Personaje) No marca 27100 27.100 455.000 1
55 nerf 1 Accién Hasbro 27.100 12.500.000 1
56 panini 1 (Marca) No marca 27.100 5.800.000 1
57 teletubbies 1 (Personaje) No marca 27.100 372.000 1
58 bebes reborn 2 Mufiecas y peluches Mufiecas Arias 27.100 737.000 1
59 chicco 1 {Marca) Chicco 22200 22.200 7.720.000 1
60 scalextric 1 Electrénicos Scalextric 22200 22200 1.550.000 1
61 plastilina 1 Manualidades No marca 22.200 22.200 6.630.000 1
62 my little pony 3 Mufiecas y peluches Hasbro 22.200 12.900.000 1
63 juegos para nifios 3 (Género) No marca 22200 146.000.000 1
64 top model 2 (Marca) No marca 22.200 235.000.000 1
65 toy story 2 (Personaje) Disney 22.200 24.300.000 1
66 darth vader 2 (Personaje) Disney 22200 13.600.000 1
67 rayo mcqueen 2 (Personaje) No marca 22.200 1.080.000 1
68 inazuma eleven 2 (Personaje) No marca 22.200 307.000 1
69 juegos infantiles 2 (Tipologia) No marca 22200 83.800.000 1
70 fofuchas 1 Manualidades Educa Borras 22.200 5.900.000 1
71 monstruos sa 2 (Personaje) Disney 18.100 18.100 3.350.000 1
72 juegos de mesa 3 Juegos de mesa No marca 18.100 18.100 98.900.000 1
73 furby 1 Mufiecas y peluches Hasbro 18.100 288.000 1
74 digimon 1 (Personaje) No marca 18.100 4.330.000 1
75 minnie mouse 2 (Personaje) No marca 18.100 19.900.000 1
76 geronimo stilton 2 (Personaje) No marca 18.100 530.000 1
77 princesa sofia 2 (Personaje) No marca 18.100 17.100.000 1
78 kingdom hearts 2 Electrénicos Square Enix 18.100 7.840.000 1
75 just dance 2 Electrénicos Ubisoft 18.100 15.200.000 1
80 trivial 1 Juegos de mesa Hasbro Gaming 18.100 4.050.000 1
81 juegos de cartas 3 Juegos de mesa No marca 18.100 23.400.000 1
82 juegos de bebes 3 Primera infancia No marca 18.100 176.000.000 1
83 patinete electrico 2 Vehiculos No marca 18.100 1.440.000 1
84 desafio champions sendokai 3 (Personaje) Simba 14.800 14.800 14.600 1
85 Cubo de Rubik 3 Juegos de mesa No marca 14.800 14.800 928.000 1
86 pinypon 1 Mufiecas y peluches Famosa 14 800 14.800 1.070.000 1
87 nancy 1 Mufiecas y peluches Famosa 14.800 14.800 24.400.000 1
88 hot wheels 2 (Marca) Hot Wheels 14.800 23.200.000 1
89 barrio sesamo 2 (Personaje) No marca 14.800 1.060.000 1
90 power rangers 2 (Personaje) No marca 14.800 13.100.000 1
30 power rangers 2 (Personaje) Mo marca 14.800 13.100.000

91 gumball 1 (Personaje) No marca 14.800 1.120.000

92 juegos de estrategia 3 (Tipelogia) Mo marca 14.800 19.000.000

93 sam el bombero 3 Figuras Simba 14.800 292.000

94 doctora juguetes 2 (Personaje) Mo marca 12100 12100 4.020.000

95 play doh 2 Manualidades Hasbro + Play Doh 12.100 12100 11.100.000

96 nenuco 1 Mufiecas y peluches Famosa 12100 12100 1.210.000

97 instrumentos musicales 2 Musica Mo marca 12.100 12.100 64.000.000

98 bicicleta 1 Vehiculos No marca 12.100 12.100 107.000.000

59 bella y bestia 3 (Personaje) Disney 12.100 8.780.000

100 pin pon 2 (Personaje) No marca 12100 9.280.000

URL analizada
Variables SEO On Page del sitio web

1) Tipo de e-commerce

Especializado

2) Palabra clave coincide exactamente con
nombre de dominio

No

3) Palabra clave en nombre de dominio

No

4) Edad del sitio web (afios)

20

5) Ubicacién del servidor (pais)

Espafia

6) Extension del dominio

.com

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

Si (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacion correcta)

Correcta (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 95/100
Google Speed Test (movil): 57/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 5.1s

182

Méaster en marketing digital, comunicacion y redes sociales


https://juguettos.com/1634-peppa-pig

@® Universidad

/% Camilo José Cela

14) Tamafio de la pagina

1.61MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacién)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

Si (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

No (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

989 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

9.91% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

Si (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer parrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de pagina
web

1 (observacién)

29) Namero de enlaces internos

190 (20 nofollow) (SEOquake)

30) NUmero de enlaces externos

8 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / cédigo HTML

26.42%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

Si (SEOquake)

34) Open Graph

Si (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

Si (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global

274.534 (Alexa)

37) Page Authority 27 (Moz)
38) Domain Authority 45 (Moz)
39) MozTrust 3/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 15 (Moz)

pagina web

41) Namero de enlaces entrantes al sitio
web

18.503 (Ahrefs)

42) Namero de dominios de referencia al
sitio web

807 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

16.500 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

510 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

280.723 (observacién)

47) Seguidores en Twitter

7.649 (observacién)

48) Tasa de rebote (%)

53.10% (Alexa)

49) Paginas vistas

2,70 (Alexa)

50) Duracién media de la sesion (minutos)

3:17 (Alexa)

Palabra clave (2/100)

URL analizada

ipatrulla caninabo
https://juguettos.com/1783-paw-patrol

Variables SEO On Page del sitio web

1) Tipo de e-commerce

Especializado

2) Palabra clave coincide exactamente con | No
nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No
4) Edad del sitio web (afios) 20
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5) Ubicacién del servidor (pais)

Espafia

6) Extension del dominio

.com

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

Si (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta)

Correcta (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 94/100
Google Speed Test (movil): 58/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 4.6s

14) Tamafio de la pagina

2.08MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

No (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

No (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

No (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

No (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

977 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

3,89% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer pérrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

1 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

191 (21 nofollow) (SEOquake)

30) Numero de enlaces salientes

8 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / c6digo HTML

26,23%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

Si (SEOquake)

34) Open Graph

Si (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

Si (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global

274.534 (Alexa)

37) Page Authority 27 (Moz)
38) Domain Authority 45 (Moz)
39) MozTrust 3/10 (Mo2z)
40) Numero de enlaces entrantes a la 20 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

18.503 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

807 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

16.500 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

510 (SEOquake)
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46) Me gusta en Facebook

280.723 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

7.649 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

53.10% (Alexa)

49) Paginas vistas

2,70 (Alexa)

50) Duraciéon media de la sesion (minutos)

3:17 (Alexa)

Palabra clave (3/100) ' fipocoyod

URL analizada
Variables SEO On Page del sitio web

' https://juguettos.com/1161-pocoyo

1) Tipo de e-commerce

Especializado

2) Palabra clave coincide exactamente con | No
nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) 20

5) Ubicacién del servidor (pais) Espafia
6) Extension del dominio .com

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

Si (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacion correcta)

Correcta (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 92/100
Google Speed Test (movil): 58/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 5.0s

14) Tamafio de la pagina

1.37MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

No (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

621 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

4.03% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

Si (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer péarrafo

Si (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

1 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

131 (13 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

8 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / c6digo HTML

24,36%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

Si (SEOquake)

34) Open Graph

Si (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

Si (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global

274.534 (Alexa)
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37) Page Authority 25 (Moz)
38) Domain Authority 45 (Moz)
39) MozTrust 3/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 26 (Moz)

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

18.503 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

807 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

16.500 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

510 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

280.723 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

7.649 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

53.10% (Alexa)

49) Paginas vistas

2,70 (Alexa)

50) Duracién media de la sesion (minutos)

3:17 (Alexa)

Palabra clave (4/100)

URL analizada

Variables SEO On Page del sitio web

ficaillouo

https://www.amazon.es/Juguetes-juegos-

Caillou/s?rh=n%3A599385031%2Cp_n_feature

d_character_browse-bin%3A1643834031

1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Irlanda

6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacion correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 84/100
Google Speed Test (movil): 68/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 4.7s

14) Tamafio de la pagina

3.37MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title;: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

No (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

2807 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

1.25% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)
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24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer parrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

No (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

482 (45 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

35 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / cédigo HTML

21.65%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 231 (Alexa)
37) Page Authority 39 (Moz)
38) Domain Authority 93 (Moz)
39) MozTrust 4/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

161.622.070 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

88.078 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

23.500.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

45.000 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

2.043.017 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

47.600 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

34.60% (Alexa)

49) P4ginas vistas

6.92 (Alexa)

50) Duracién media de la sesién (minutos)

6:51 (Alexa)

Palabra clave (5/100)

fifrozeno

URL analizada
Variables SEO On Page del sitio web

https://www.amazon.es/frozen/s?k=frozen

1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Irlanda

6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacion correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)

Variables SEO On Page de la pagina
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13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 70/100
Google Speed Test (movil): 45/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 5.8s

14) Tamafio de la pagina

2.01MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

457 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

1.32% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer parrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de pagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

619 (2 nofollow) (SEOquake)

30) Numero de enlaces externos

50 (13 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / c6digo HTML

22.14%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

pagina web

36) Alexa Rank Global 231 (Alexa)
37) Page Authority 39 (Moz)
38) Domain Authority 93 (Moz)
39) MozTrust 4/10 (Moz)
40) Namero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

41) Namero de enlaces entrantes al sitio
web

161.622.070 (Ahrefs)

42) Namero de dominios de referencia al
sitio web

88.078 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

23.500.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

45.000 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

2.043.017 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

47.600 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

34.60% (Alexa)

49) Paginas vistas

6.92 (Alexa)

50) Duraciéon media de la sesion (minutos)

6:51 (Alexa)

Palabra clave (6/100)

URL analizada

Variables SEO On Page del sitio web

fiweed
https://www.juguetesdondino.com/personajes
-juguetes-online/wwe

1) Tipo de e-commerce

Especializado
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2) Palabra clave coincide exactamente con | No
nombre de dominio
3) Palabra clave en nombre de dominio No
4) Edad del sitio web (afios) 8
5) Ubicacién del servidor (pais) Espafa
6) Extension del dominio .com

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

Si (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta)

Correcta (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 98/100
Google Speed Test (movil): 88/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 4.1s

14) Tamafio de la pagina

0.98MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

Si (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

No (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

606 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

3,30% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

Si (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer pérrafo

Si (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

94 (6 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

2 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / c6digo HTML

41,12%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

Si (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 1.249.076
37) Page Authority 18 (Moz)
38) Domain Authority 33 (Moz)
39) MozTrust 2/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

5.167 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

144 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

15.100 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina

0 (SEOquake)
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analizada

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

38 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

6.263 (observacién)

47) Seguidores en Twitter

32 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

58,30% (Alexa)

49) Paginas vistas

2,10 (Alexa)

50) Duracién media de la sesion (minutos)

1:42 (Alexa)

Palabra clave (7/100)

URL analizada

fimi ni ons o
https://www.amazon.es/Minions/s?k=Minions

Variables SEO On Page del sitio web

1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Irlanda

6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 64/100
Google Speed Test (movil): 43/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 5.1s

14) Tamafio de la pagina

1.75MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

3959 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

1.67% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer péarrafo

No (observacién)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

593 (2 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

53 (17 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / c6digo HTML

22.02%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)
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Variables SEO Off Page

pagina web

36) Alexa Rank Global 231 (Alexa)
37) Page Authority 39 (Moz)
38) Domain Authority 93 (Moz)
39) MozTrust 4/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

161.622.070 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

88.078 (Small SEO Tools, la alternativa gratuita a
Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

23.500.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

45.000 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

2.043.017 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

47.600 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

34.60% (Alexa)

49) P4ginas vistas

6.92 (Alexa)

50) Duracién media de la sesién (minutos)

6:51 (Alexa)

Palabra clave (8/100) " fimickey mouseo

URL analizada

Variables SEO On Page del sitio web

https://www.juguetesdondino.com/personajes
-juguetes-online/juguetes-mickey-mouse

1) Tipo de e-commerce

Especializado

2) Palabra clave coincide exactamente con | No
nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) 8

5) Ubicacién del servidor (pais) Espafia
6) Extension del dominio .com

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

Si (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacion correcta)

Correcta (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 94/100
Google Speed Test (movil): 81/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 9.6s

14) Tamafio de la pagina

4.29MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title;: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

2208 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

1.27% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

Si (SEOquake)
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23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer parrafo

Si (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

416 (6 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

2 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / cédigo HTML

47,82%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

Si (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 1.249.076
37) Page Authority 18 (Moz)
38) Domain Authority 33 (Moz)
39) MozTrust 2/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

5.167 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

144 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

15.100 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

38 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

6.263 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

32 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

58,30% (Alexa)

49) P4ginas vistas

2,10 (Alexa)

50) Duracién media de la sesién (minutos)

1:42 (Alexa)

Palabra clave (9/100)

URL analizada

ila voz kidso
https://www.amazon.es/voz-

Variables SEO On Page del sitio web

kids/s?k=la+voz+kids

1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Irlanda

6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacion correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)
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Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 74/100
Google Speed Test (movil): 61/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 5.7s

14) Tamafio de la pagina

1.84MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

4160 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

0.36% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer parrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de pagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

541 (2 nofollow) (SEOquake)

30) Numero de enlaces externos

50 (14 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / c6digo HTML

22.3%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 231 (Alexa)
37) Page Authority 39 (Moz)
38) Domain Authority 93 (Moz)
39) MozTrust 4/10 (Moz)
40) Namero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

pagina web

41) Namero de enlaces entrantes al sitio
web

161.622.070 (Ahrefs)

42) Namero de dominios de referencia al
sitio web

88.078 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

23.500.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

45.000 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

2.043.017 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

47.600 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

34.60% (Alexa)

49) Paginas vistas

6.92 (Alexa)

50) Duraciéon media de la sesion (minutos)

6:51 (Alexa)

Palabra clave (10/100)

URL analizada

‘fAivi ol ettabd
https://www.amazon.es/violetta-Juguetes-
juegos/s?k=violetta&rh=n%3A599385031
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Variables SEO On Page del sitio web

1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Irlanda

6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 81/100
Google Speed Test (movil): 65/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 5.8s

14) Tamafio de la pagina

1.32MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

No (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

3334 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

0.75% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer pérrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

No (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

518 (2 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

36 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / c6digo HTML

21.65%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 231 (Alexa)
37) Page Authority 39 (Moz)
38) Domain Authority 93 (Moz)
39) MozTrust 4/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

161.622.070 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

88.078 (Ahrefs)

194

Master en marketing digital, comunicacién y redes sociales




@ Universidad
#/ Camilo José Cela

43) Numero de péaginas indexadas del sitio
web

23.500.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

45.000 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

2.043.017 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

47.600 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

34.60% (Alexa)

49) Paginas vistas

6.92 (Alexa)

50) Duracién media de la sesion (minutos)

6:51 (Alexa)

Palabra clave (11/100)

URL analizada

fistar warso
https://www.juguetronica.com/starwars

Variables SEO On Page del sitio web

1) Tipo de e-commerce

Especializado en producto

2) Palabra clave coincide exactamente con | No
nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) 16

5) Ubicacién del servidor (pais) Espafna
6) Extension del dominio .com

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

Si (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta)

Correcta (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 56/100
Google Speed Test (movil): 8/100
Vel. de carga de pégina segin GTmetrix: 7.4s

14) Tamafo de la pagina

4.28MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

No (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

5826 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

7.59% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

Si (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

Si (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer péarrafo

Si (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

No (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

451 (38 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

12 (3 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / c6digo HTML

39.97%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

Si (SEOquake)
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34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 299,259
37) Page Authority 34 (Moz)
38) Domain Authority 56 (Moz)
39) MozTrust 3/10 (Moz)

40) Namero de enlaces entrantes a la
pagina web

495.206 (Moz)

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

250.387 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

1065 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

6.410 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

18 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

239 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

6.451 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

5.177 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

77.10% (Alexa)

49) P4ginas vistas

2.70 (Alexa)

50) Duracién media de la sesién (minutos)

2:24 (Alexa)

Palabra clave (12/100) 'l uegos de cocinao

URL analizada

https://lwww.amazon.es/juegos-
cocinar/b?ie=UTF8&node=1641971031

Variables SEO On Page del sitio web

1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Irlanda

6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacion correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 90/100
Google Speed Test (movil): 76/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 13.4s

14) Tamafio de la pagina

5.31MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

No (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

No (SEOquake)

17) Palabra clave en title; ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

No (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

No (SEOquake)
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20) Extension del texto (n° de palabras)

3228 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

0% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

No (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer parrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

No (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

No (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

449 (2 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

34 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / cédigo HTML

15.68%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

Si (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

Si (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 231 (Alexa)
37) Page Authority 39 (Moz)
38) Domain Authority 93 (Moz)
39) MozTrust 4/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 0 (Mo2)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

161.622.070 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

88.078 (Ahrefs)

43) Numero de péaginas indexadas del sitio
web

23.500.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

45.000 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

2.043.017 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

47.600 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

34.60% (Alexa)

49) P4ginas vistas

6.92 (Alexa)

50) Duracién media de la sesién (minutos)

6:51 (Alexa)

Palabra clave (13/100)
URL analizada

flos tres cerditoso

https://www.amazon.es/casa-tres-cerditos-

Juguetes-
juegos/s?k=Lat+casatde+tlos+tres+cerditos&r
h=n%3A599385031

Variables SEO On Page del sitio web

1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Irlanda

6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)
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10) Sitemap.xml (validacion correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 83/100
Google Speed Test (movil): 72/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 6.0s

14) Tamafio de la pagina

3.14MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

No (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

3060 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

1.08% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer pérrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extension Web Developer)

27) URL amigable

No (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

496 (2 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

36 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / c6digo HTML

22.02%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 231 (Alexa)
37) Page Authority 39 (Moz)
38) Domain Authority 93 (Moz)
39) MozTrust 4/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

161.622.070 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

88.078 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

23.500.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

45.000 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

2.043.017 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

47.600 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

34.60% (Alexa)

49) Paginas vistas

6.92 (Alexa)

50) Duraciéon media de la sesion (minutos)

6:51 (Alexa)
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‘fidor aemonod
https://www.amazon.es/Juguetes-juegos-

Doraemon/s?rh=n%3A599385031%2Cp_n_feat

Variables SEO On Page del sitio web

ured_character_browse-bin%3A1643881031

1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Irlanda

6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 82/100
Google Speed Test (movil): 66/100
Vel. de carga de pagina segun GTmetrix: 5.1s

14) Tamafo de la pagina

3.40MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

No (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

2837 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

0.99% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer pérrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

No (observacion)

28) Numero de barras en la URL de pagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

494 (48 nofollow) (SEOquake)

30) Numero de enlaces externos

33 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / cédigo HTML

21.52%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 231 (Alexa)
37) Page Authority 39 (Moz)
38) Domain Authority 93 (Moz)
39) MozTrust 4/10 (Moz)
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40) Namero de enlaces entrantes a la
pagina web

0 (Mo2)

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

161.622.070 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

88.078 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

23.500.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

45.000 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

2.043.017 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

47.600 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

34.60% (Alexa)

49) Paginas vistas

6.92 (Alexa)

50) Duracién media de la sesion (minutos)

6:51 (Alexa)

Palabra clave (15/100)
URL analizada

Variables SEO On Page del sitio web

fidora | a exploradorao
https://www.amazon.es/Juguetes-juegos-
Dora-
exploradora/s?rh=n%3A599385031%2Cp_n_fe

atured_character_browse-bin%3A1625367031

1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Irlanda

6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacion correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 81/100
Google Speed Test (movil): 68/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 5.4s

14) Tamafio de la pagina

1.18MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title;: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

No (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

2858 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

2.20% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)
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25) Palabra clave en el primer parrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extension Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacién)

28) Numero de barras en la URL de pagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

443 (48 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

35 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / cédigo HTML

21.52%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 231 (Alexa)
37) Page Authority 39 (Moz)
38) Domain Authority 93 (Moz)
39) MozTrust 4/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

161.622.070 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

88.078 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

23.500.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

45.000 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

2.043.017 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

47.600 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

34.60% (Alexa)

49) P4ginas vistas

6.92 (Alexa)

50) Duracién media de la sesién (minutos)

6:51 (Alexa)

Palabra clave (16/100)

URL analizada

fiplaymobilo
https://www.playmobil.es/tienda-online/venta-

Variables SEO On Page del sitio web

directa

1) Tipo de e-commerce

Especializado en producto

2) Palabra clave coincide exactamente con | Si
nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio Si

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Alemania
6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

Si (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacion correcta)

Correcta (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 72/100
Google Speed Test (movil): 25/100
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Vel. de carga de pagina segiin GTmetrix: 10.5s

14) Tamafio de la pagina

2.85MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacién)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

No (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

788 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

0.76% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

Si (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

No (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer parrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

No (Extension Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de pagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

209 (0 nofollow) (SEOquake)

30) NUmero de enlaces externos

18 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / cédigo HTML 29.14%
32) Microformatos No (SEOquake)
33) Schema.org No(SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 232,610
37) Page Authority 31 (Moz)
38) Domain Authority 50 (Moz)
39) MozTrust 3/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 89 (Moz)

pagina web

41) Namero de enlaces entrantes al sitio
web

270.885 (Ahrefs)

42) Namero de dominios de referencia al
sitio web

651 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

2.060 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

549 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

309 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

126.797 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

No tiene presencia (observacién)

48) Tasa de rebote (%)

12.10% (Alexa)

49) Paginas vistas

9.10 (Alexa)

50) Duracién media de la sesién (minutos)

10:16 (Alexa)

Palabra clave (17/100)

filegoo

URL analizada
Variables SEO On Page del sitio web

https://shop.lego.com/es-ES/

1) Tipo de e-commerce

Especializado en producto

2) Palabra clave coincide exactamente con
nombre de dominio

Si, pero es un subdominio

3) Palabra clave en nombre de dominio

Si

202

Master en marketing digital, comunicacién y redes sociales



@® Universidad

%/ Camilo José Cela
4) Edad del sitio web (afios) 24
5) Ubicacién del servidor (pais) Estados Unidos
6) Extensién del dominio .com

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

Si (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta)

Correcta (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 14/100
Google Speed Test (movil): 2/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 3.20MB

14) Tamafio de la pagina

9.3s

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

Si (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

No (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

No (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

942 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

1.06% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

Si (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

No (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer pérrafo

Si (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

No (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

1 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

107 (0 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

15 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / cédigo HTML 3.54%
32) Microformatos No (SEOquake)
33) Schema.org No(SEOquake)

34) Open Graph

Si (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

Si (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 3,092

37) Page Authority 53 (Moz)
38) Domain Authority 92 (Moz)
39) MozTrust 5/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 440 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

1.034.893 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

18.954 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

74.700 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

17 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

344 (SEOquake)
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46) Me gusta en Facebook

No tiene presencia (observacién)

47) Seguidores en Twitter

337 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

52.10% (Alexa)

49) Paginas vistas

3.46 (Alexa)

50) Duraciéon media de la sesion (minutos)

3:07 (Alexa)

Palabra clave (18/100) ~ fibaby einsteino

URL analizada

https://www.amazon.es/baby-einstein-

Variables SEO On Page del sitio web

dvd/s?k=baby+einstein+dvd

1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Irlanda

6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 92/100
Google Speed Test (movil): 75/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 6.6s

14) Tamafio de la pagina

3.33MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

2390 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

1.51% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer péarrafo

No (observacién)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

No (observacién)

28) Numero de barras en la URL de pagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

412 (0 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

33 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / c6digo HTML

26.29%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page
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36) Alexa Rank Global 231 (Alexa)
37) Page Authority 39 (Moz)
38) Domain Authority 93 (Moz)
39) MozTrust 4/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

161.622.070 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

88.078 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

23.500.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

45.000 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

2.043.017 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

47.600 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

34.60% (Alexa)

49) Paginas vistas

6.92 (Alexa)

50) Duracién media de la sesion (minutos)

6:51 (Alexa)

Palabra clave (19/100) ‘fispi der manod
URL analizada

Variables SEO On Page del sitio web

https://www.amazon.es/Juguetes-juegos-
Spiderman/s?rh=n%3A599385031%2Cp_n_fea

tured_character_browse-bin%3A1625483031

1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Irlanda

6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacion correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 74/100
Google Speed Test (movil): 69/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 5.2s

14) Tamafio de la pagina

3.45MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title;: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

No (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

3110 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

0.77% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)
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23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer parrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

No (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

513 (49 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

35 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / cédigo HTML

21.58%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 231 (Alexa)
37) Page Authority 39 (Moz)
38) Domain Authority 93 (Moz)
39) MozTrust 4/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

161.622.070 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

88.078 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

23.500.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

45.000 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

2.043.017 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

47.600 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

34.60% (Alexa)

49) P4ginas vistas

6.92 (Alexa)

50) Duracién media de la sesién (minutos)

6:51 (Alexa)

Palabra clave (20/100)

URL analizada

fimasterchef junioro
https://www.amazon.es/masterchef-

Variables SEO On Page del sitio web

junior/s?k=masterchef+junior

1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Irlanda

6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacion correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)
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Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 79/100
Google Speed Test (movil): 64/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 4.7s

14) Tamafio de la pagina

1.79MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

3764 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

1.06% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer parrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de pagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

546 (2 nofollow) (SEOquake)

30) Numero de enlaces externos

36 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / c6digo HTML

22.62%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 231 (Alexa)
37) Page Authority 39 (Moz)
38) Domain Authority 93 (Moz)
39) MozTrust 4/10 (Moz)
40) Namero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

pagina web

41) Namero de enlaces entrantes al sitio
web

161.622.070 (Ahrefs)

42) Namero de dominios de referencia al
sitio web

88.078 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

23.500.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

45.000 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

2.043.017 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

47.600 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

34.60% (Alexa)

49) Paginas vistas

6.92 (Alexa)

50) Duraciéon media de la sesion (minutos)

6:51 (Alexa)

Palabra clave (21/100)

URL analizada
Variables SEO On Page del sitio web

" Adisfraceso
~ https://iwww.dondisfraz.com
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1) Tipo de e-commerce

Especializado en producto

2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) 12

5) Ubicacién del servidor (pais) Estados Unidos
6) Extension del dominio .com

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

Si (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta)

Incorrecta (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 90/100
Google Speed Test (mdvil): 60/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 5.8s

14) Tamafio de la pagina

2.10MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

No (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title;: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

Si (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

3104 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

12.85% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No(SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

Si (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

No (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer pérrafo

Si (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

0 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

851 (0 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

10 (4 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / c6digo HTML

8.51%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 186,301
37) Page Authority 47 (Moz)
38) Domain Authority 42 (Moz)
39) MozTrust 5/10 (Moz)

40) NUumero de enlaces entrantes a la
pagina web

33.891 (Mo2)

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

1.015.656 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

404 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

15.200 (busqueda de “site:ejemplo.com”)
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44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

1466 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

1466 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

51.294 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

2.161 (observacién)

48) Tasa de rebote (%)

49.10% (Alexa)

49) Paginas vistas

3.80 (Alexa)

50) Duracién media de la sesién (minutos)

3:46 (Alexa)

Palabra clave (22/100)

URL analizada

‘Ainside outo
https://www.amazon.es/Del-Rev%C3%A9s-

Variables SEO On Page del sitio web

Inside-Out-DVD/dp/B0110G0OQMO

1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Irlanda

6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 75/100
Google Speed Test (movil): 32/100
Vel. de carga de pagina segun GTmetrix: 21.0s

14) Tamafo de la pagina

7.51MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

4655 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

0.62% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer péarrafo

No (observacién)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

No (observacién)

28) Numero de barras en la URL de pagina
web

3 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

494 (2 nofollow) (SEOquake)

30) Numero de enlaces externos

38 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / cédigo HTML

26.46%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)
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34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

pagina web

36) Alexa Rank Global 231 (Alexa)
37) Page Authority 41 (Moz)
38) Domain Authority 93 (Moz)
39) MozTrust 4/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 31 (Moz)

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

161.622.070 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

88.078 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

23.500.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

3 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

45.000 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

2.043.017 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

47.600 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

34.60% (Alexa)

49) P4ginas vistas

6.92 (Alexa)

50) Duracién media de la sesion (minutos)

6:51 (Alexa)

Palabra clave (23/100) ‘idragon ballo

URL analizada

https://www.amazon.es/dragon-ball-Juguetes-
juegos/s?k=dragon+ball&rh=n%3A599385031

Variables SEO On Page del sitio web

1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Irlanda

6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacion correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 82/100
Google Speed Test (movil): 57/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 5.1s

14) Tamafio de la pagina

1.43MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title; ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

No (SEOquake)
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20) Extension del texto (n° de palabras)

3556 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

1.57% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer parrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

No (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

545 (2 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

36 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / cédigo HTML

21.69%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 231 (Alexa)
37) Page Authority 39 (Moz)
38) Domain Authority 93 (Moz)
39) MozTrust 4/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 31 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

161.622.070 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

88.078 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

23.500.000 (bisqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

45.000 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

2.043.017 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

47.600 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

34.60% (Alexa)

49) P4ginas vistas

6.92 (Alexa)

50) Duracién media de la sesién (minutos)

6:51 (Alexa)

Palabra clave (24/100)

URL analizada

fifcaperucita rojabo
https://www.amazon.es/disfraz-caperucita-

Variables SEO On Page del sitio web

roja/s?k=disfraz+caperucitatroja

1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Irlanda

6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacion correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
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Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 74/100
Google Speed Test (movil): 45/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 6.3s

14) Tamafio de la pagina

3.62MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

4431 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

2.03% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer pérrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extension Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

552 (2 nofollow) (SEOquake)

30) NUumero de enlaces externos

53 (16 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / c6digo HTML

21.26%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 231 (Alexa)
37) Page Authority 39 (Moz)
38) Domain Authority 93 (Moz)
39) MozTrust 4/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

161.622.070 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

88.078 (Ahrefs)

43) NUumero de péaginas indexadas del sitio
web

23.500.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

45.000 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

2.043.017 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

47.600 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

34.60% (Alexa)

49) Paginas vistas

6.92 (Alexa)

50) Duracién media de la sesion (minutos)

6:51 (Alexa)
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" fibatmano
https://www.milanuncios.com/comics-y-
tebeos-de-coleccion/batman.htm

Variables SEO On Page del sitio web

1) Tipo de e-commerce Generalista

2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) 14

5) Ubicacién del servidor (pais) Estados Unidos
6) Extension del dominio .com

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 61/100
Google Speed Test (movil): 40/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 1.57MB

14) Tamafio de la pagina

9.7s

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

No (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

6.609 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

1.04% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

No (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer pérrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de pagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

194 (4 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

18 (2 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / c6digo HTML

35.77%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

Si (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 1,383

37) Page Authority 32 (Moz)
38) Domain Authority 79 (Moz)
39) MozTrust 3/10 (Moz)
40) Namero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

pagina web

41) Namero de enlaces entrantes al sitio
web

10.324.719 (Ahrefs)
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42) Namero de dominios de referencia al 8.619 (Ahrefs)
sitio web
43) Numero de paginas indexadas del sitio | 31.600.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)
web
44) Compartidos en Facebook de la pagina | 0 (SEOquake)

analizada

45) Compartidos en Facebook de la pagina | 4.875 (SEOquake)
principal

46) Me gusta en Facebook 192.677 (observacion)
47) Seguidores en Twitter 19.123 (observacion)
48) Tasa de rebote (%) 36.80% (Alexa)

49) Paginas vistas 4.35 (Alexa)

50) Duracién media de la sesion (minutos) | 6:57 (Alexa)

Palabra clave (26/100) " fimonster higho

URL analizada " http://play.monsterhigh.com/es-es/shop
Variables SEO On Page del sitio web

1) Tipo de e-commerce Especializado en producto

2) Palabra clave coincide exactamente con | Si, pero es un subdominio
nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio Si

4) Edad del sitio web (afios) 11

5) Ubicacién del servidor (pais) Estados Unidos

6) Extension del dominio .com

7) Protocolo de hipertexto HTTPS No (Don Dominio)

8) Robots.txt Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad) Si (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta) Correcta (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP No (SEOQuake)

Variables SEO On Page de la pagina
13) Velocidad de carga del sitio web Google Speed Test (PC): 22/100

Google Speed Test (movil): 2/100

Vel. de carga de pégina segin GTmetrix: 3.0s

14) Tamafio de la pagina 5.10MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web | Si (observacién)
16) Palabra clave en title: contiene la Si (SEOquake)
palabra clave

17) Palabra clave en title: ademés de Si (SEOquake)

contener la palabra clave, empieza con ella
18) Palabra clave metaetiqueta “keywords” | No (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras) 884 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%) 4.07% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1 No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2 Si (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o No (SEOquake)

posteriores

25) Palabra clave en el primer pérrafo No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes No (Extensién Web Developer)
27) URL amigable Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de pagina | 2 (observacién)

web

29) Numero de enlaces internos 161 (0 nofollow) (SEOquake)
30) Numero de enlaces externos 10 (0 nofollow) (SEOquake)
31) Ratio texto / cédigo HTML 26.99%
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32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 189,505
37) Page Authority 33 (Moz)
38) Domain Authority 62 (Moz)
39) MozTrust 3/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 3 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

109.466 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

2.507 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

10.300 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

42 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

No tiene presencia (observacién)

47) Seguidores en Twitter

4.334 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

34.80% (Alexa)

49) P4ginas vistas

4.40 (Alexa)

50) Duracién media de la sesién (minutos)

4:23 (Alexa)

Palabra clave (27/100)

URL analizada
Variables SEO On Page del sitio web

' fibarbieo
https://play.barbie.com/es-es/shop

1) Tipo de e-commerce

Especializado en producto

2) Palabra clave coincide exactamente con
nombre de dominio

Si, pero es un subdominio

3) Palabra clave en nombre de dominio Si

4) Edad del sitio web (afios) 23

5) Ubicacién del servidor (pais) Estados Unidos
6) Extension del dominio .com

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

Si (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacion correcta)

Correcta (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 54/100
Google Speed Test (movil): 27/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 6.0s

14) Tamafio de la pagina

5.83MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)
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20) Extension del texto (n° de palabras)

1097 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

5.65% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

Si (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer parrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

No (Extensiéon Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

210 (0 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

11 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / cédigo HTML

24,73%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 31,494
37) Page Authority 38 (Moz)
38) Domain Authority 78 (Moz)
39) MozTrust 4/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 21 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

636.250 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

4.566 (Ahrefs)

43) Numero de péaginas indexadas del sitio
web

20.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

1 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

694 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

14.581.942 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

No tiene presencia (observacién)

48) Tasa de rebote (%)

51.40% (Alexa)

49) P4ginas vistas

2.24 (Alexa)

50) Duracién media de la sesién (minutos)

3:49 (Alexa)

Palabra clave (28/100)
URL analizada

Variables SEO On Page del sitio web

finintendoo
https://www.nintendo.es/Atencion-al-
cliente/Comprar/Juegos-

descargables/Nintendo-eShop/Comprar-
directamente-de-Nintendo-eShop-en-el-sitio-
web-oficial-de-Nintendo-1094133.html

1) Tipo de e-commerce

Especializado en producto

2) Palabra clave coincide exactamente con | Si
nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio Si

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Alemania
6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)
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9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 87/100
Google Speed Test (movil): 28/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 3.7s

14) Tamafio de la pagina

1.17MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si, y ademas "comprar" (observacién)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

No (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

1001 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

9.79% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

Si (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

No (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer pérrafo

Si (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

No (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

5 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

127 (0 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

55 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / c6digo HTML

9.36%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

Si (SEOquake)

34) Open Graph

Si (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

Si (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 48,967
37) Page Authority 29 (Moz)
38) Domain Authority 83 (Moz)
39) MozTrust 3/10 (Mo2z)
40) Numero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

1.649.436 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

4.143 (Ahrefs)

43) NUumero de péaginas indexadas del sitio
web

15.400 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

4 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

4994 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

5 037 922 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

426.292(observacion)

48) Tasa de rebote (%)

67.40% (Alexa)

49) Paginas vistas

2.20 (Alexa)

50) Duraciéon media de la sesion (minutos)

2:07 (Alexa)
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Al os vengadoreso
https://www.amazon.es/Vengadores-

Mu%C3%Blecos-figuras-
Coches/s?k=Los+Vengadores&rh=n%3A1642
096031

Variables SEO On Page del sitio web

1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Irlanda

6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacion correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 82/100
Google Speed Test (movil): 44/100
Vel. de carga de pagina segun GTmetrix: 5.5s

14) Tamafio de la pagina

1.48MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacién)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

No (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

3384 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

1.00% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer pérrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extension Web Developer)

27) URL amigable

No (observacion)

28) Numero de barras en la URL de pagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

504 (2 nofollow) (SEOquake)

30) Numero de enlaces externos

53 (16 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / codigo HTML

20.7%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 231 (Alexa)
37) Page Authority 39 (Moz)
38) Domain Authority 93 (Moz)
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39) MozTrust

4/10 (Moz)

40) Namero de enlaces entrantes a la
pagina web

0 (Mo2)

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

161.622.070 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

88.078 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

23.500.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

45.000 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

2.043.017 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

47.600 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

34.60% (Alexa)

49) P4ginas vistas

6.92 (Alexa)

50) Duracién media de la sesién (minutos)

6:51 (Alexa)

Palabra clave (30/100)

URL analizada

Variables SEO On Page del sitio web

il descendi ent eso
https://www.amazon.es/descendientes/s?k=lo

s+descendientes

1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Irlanda

6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacion correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 85/100
Google Speed Test (movil): 69/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 5.8s

14) Tamafio de la pagina

1.79MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title;: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

3910 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

1.74% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer parrafo

No (observacion)
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26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extension Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacién)

28) Numero de barras en la URL de pagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

583 (2 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

34 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / cédigo HTML

22.66%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 231 (Alexa)
37) Page Authority 39 (Moz)
38) Domain Authority 93 (Moz)
39) MozTrust 4/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

161.622.070 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

88.078 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

23.500.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

45.000 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

2.043.017 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

47.600 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

34.60% (Alexa)

49) P4ginas vistas

6.92 (Alexa)

50) Duracién media de la sesion (minutos)

6:51 (Alexa)

Palabra clave (31/100)

URL analizada

fihei di o
https://www.amazon.es/Heidi-Serie-Completa-

Variables SEO On Page del sitio web

Personajes-animados/dp/B009XBVHVS

1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Irlanda

6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacion correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 86/100
Google Speed Test (movil): 59/100
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Vel. de carga de pagina segun GTmetrix: 5.4s

14) Tamafio de la pagina

1.84MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacién)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

Si (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

3132 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

0,32% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

Si (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

No (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer parrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extension Web Developer)

27) URL amigable

No (observacion)

28) Numero de barras en la URL de pagina
web

3 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

451 (2 nofollow) (SEOquake)

30) NUmero de enlaces externos

38 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / cédigo HTML

25.13%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

pagina web

36) Alexa Rank Global 231 (Alexa)
37) Page Authority 39 (Moz)
38) Domain Authority 93 (Moz)
39) MozTrust 4/10 (Moz)
40) Namero de enlaces entrantes a la 23 (Moz)

41) Namero de enlaces entrantes al sitio
web

161.622.070 (Ahrefs)

42) Namero de dominios de referencia al
sitio web

88.078 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

23.500.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

45.000 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

2.043.017 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

47.600 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

34.60% (Alexa)

49) Paginas vistas

6.92 (Alexa)

50) Duracién media de la sesién (minutos)

6:51 (Alexa)

Palabra clave (32/100)
URL analizada

Variables SEO On Page del sitio web

ibig hero 60
https://lwww.amazon.es/Juguetes-juegos-Big-
Hero-
6/s?rh=n%3A599385031%2Cp_4%3ABig+Hero
+6

1) Tipo de e-commerce

Generalista
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2) Palabra clave coincide exactamente con | No
nombre de dominio
3) Palabra clave en nombre de dominio No
4) Edad del sitio web (afios) N/D
5) Ubicacién del servidor (pais) Irlanda
6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 79/100
Google Speed Test (movil): 68/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 4.9s

14) Tamafio de la pagina

1.21MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

No (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

2660 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

2.93% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer pérrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

No (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

456 (36 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

35 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / c6digo HTML

21.93%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 231 (Alexa)
37) Page Authority 39 (Moz)
38) Domain Authority 93 (Moz)
39) MozTrust 4/10 (Mo2z)
40) Numero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

161.622.070 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

88.078 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

23.500.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)
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44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

45.000 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

2.043.017 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

47.600 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

34.60% (Alexa)

49) Paginas vistas

6.92 (Alexa)

50) Duracién media de la sesion (minutos)

6:51 (Alexa)

Palabra clave (33/100)

"fihama

beadso

URL analizada
Variables SEO On Page del sitio web

 https://www.hamabeads.es

1) Tipo de e-commerce

Especializado en producto

2) Palabra clave coincide exactamente con | Si
nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio Si

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Alemania
6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 95/100
Google Speed Test (movil): 69/100
Vel. de carga de pégina segin GTmetrix: 4.6s

14) Tamafo de la pagina

2.37MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

Si (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

1366 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

3.66% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

No (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer péarrafo

No (observacién)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

No (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

0 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

138 (11 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

3 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / c6digo HTML

24.31%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

Si (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)
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35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global

2,158,050 (Alexa)

pagina web

37) Page Authority 33 (Moz)
38) Domain Authority 28 (Moz)
39) MozTrust 3/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 271 (Moz)

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

696 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

141 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

1.390 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

51 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

51 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

6926 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

2.059 (observacion)

48) Tasa de rebote (%) N/D (Alexa)
49) P4ginas vistas 7.00 (Alexa)
50) Duracion media de la sesion (minutos) | 8:06 (Alexa)

Palabra clave (34/100) ' fipasapalabrad

URL analizada

https://www.milanuncios.com/juegos-de-

Variables SEO On Page del sitio web

mesa/pasapalabra.htm

1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios)

14 (Whois de domaintools.com y extensién IP
Whois de myip.ms)

5) Ubicacién del servidor (pais)

Estados Unidos

6) Extension del dominio

.com

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacion correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 90/100
Google Speed Test (movil): 42/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 8.8s

14) Tamafio de la pagina

1.46MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title; ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

No (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

1961 (SEOquake)
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21) Densidad de palabra clave (%)

3.37% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

No (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer parrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

168 (4 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

18 (2 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / cédigo HTML

3.37%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

Si (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 1,383

37) Page Authority 32 (Moz)
38) Domain Authority 79 (Moz)
39) MozTrust 3/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

10.324.719 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

8.619 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

31.600.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

4.875 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

192.677 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

19.123 (observacién)

48) Tasa de rebote (%)

36.80% (Alexa)

49) P4ginas vistas

4.35 (Alexa)

50) Duracién media de la sesién (minutos)

6:57 (Alexa)

Palabra clave (35/100)

URL analizada

fimarvelo
https://www.shopdisney.es/marvel

Variables SEO On Page del sitio web

1) Tipo de e-commerce

Especializado

2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Estados Unidos
6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

Si (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacion correcta)

Correcta (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake)
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Variables SEO On Page de la pagina
13) Velocidad de carga del sitio web Google Speed Test (PC): 82/100

Google Speed Test (movil): 32/100

Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 6.1s

14) Tamafio de la pagina 2.48MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web | Si (observacién)
16) Palabra clave en title: contiene la Si (SEOquake)
palabra clave

17) Palabra clave en title: ademas de No (SEOquake)

contener la palabra clave, empieza con ella
18) Palabra clave metaetiqueta “keywords” | No (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras) 814 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%) 3.19% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1 No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2 No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o No (SEOquake)

posteriores

25) Palabra clave en el primer parrafo No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes Si (Extensién Web Developer)
27) URL amigable Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de pagina | 1 (observacién)

web

29) Namero de enlaces internos 277 (0 nofollow) (SEOquake)
30) Numero de enlaces externos 29 (0 nofollow) (SEOquake)
31) Ratio texto / cédigo HTML 44.3%

32) Microformatos No (SEOquake)

33) Schema.org Si (SEOquake)

34) Open Graph No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 222,510

37) Page Authority 32 (Moz)

38) Domain Authority 79 (Moz)

39) MozTrust 2/10 (Moz)

40) Namero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio 550.235 (Ahrefs)

web

42) Numero de dominios de referencia al 17.388 (Ahrefs)

sitio web

43) Numero de paginas indexadas del sitio | 22.200 (busqueda de “site:ejemplo.com”)
web
44) Compartidos en Facebook de la pagina | 0 (SEOquake)

analizada

45) Compartidos en Facebook de la pagina | 6.098 (SEOquake)

principal

46) Me gusta en Facebook 2 551 918 (observacion)

47) Seguidores en Twitter No tiene presencia (observacion)
48) Tasa de rebote (%) 39.80% (Alexa)

49) Paginas vistas 3.10 (Alexa)

50) Duracion media de la sesion (minutos) | 2:41 (Alexa)

Palabra clave (36/100) ~ Awii uo

URL analizada ~ https://www.milanuncios.com/wii-u
Variables SEO On Page del sitio web

226
Master en marketing digital, comunicacién y redes sociales



@® Universidad

%/ Camilo José Cela
1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No
nombre de dominio
3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios)

14 (Whois de domaintools.com y extension IP
Whois de myip.ms)

5) Ubicacién del servidor (pais)

Estados Unidos

6) Extension del dominio

.com

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 90/100
Google Speed Test (movil): 44/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 8.6s

14) Tamafio de la pagina

1.63MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

No (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

2648 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

10.73% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

No (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer pérrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

1 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

212 (4 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

18 (2 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / c6digo HTML

28.2%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

Si (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 1,383

37) Page Authority 32 (Moz)
38) Domain Authority 79 (Moz)
39) MozTrust 3/10 (Mo2z)
40) Numero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

10.324.719 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

8.619 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio

31.600.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)
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web

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

4.875 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

192.677 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

19.123 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

36.80% (Alexa)

49) Paginas vistas

4.35 (Alexa)

50) Duracién media de la sesién (minutos)

6:57 (Alexa)

Palabra clave (37/100)

URL analizada

fiplaystation 40

https://www.game.es/videojuegos/playstation-

4

Variables SEO On Page del sitio web

1) Tipo de e-commerce

Especializado en productos

2) Palabra clave coincide exactamente con | No
nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Espafna
6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

Si (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta)

Correcta (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 32/100
Google Speed Test (movil): 1/100
Vel. de carga de pagina segun GTmetrix: 13.6s

14) Tamafo de la pagina

3.68MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

No (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

No (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

2796 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

7.94% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No(SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer péarrafo

No (observacién)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de pagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

836 (0 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

6 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / c6digo HTML

22.28%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

Si (SEOquake)
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34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 21.674
37) Page Authority 38 (Moz)
38) Domain Authority 82 (Moz)
39) MozTrust 4/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 30 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

301.394 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

3.026 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

57.900 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

2 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

724 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

148.544 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

391.169 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

31.40% (Alexa)

49) P4ginas vistas

5.25 (Alexa)

50) Duracién media de la sesién (minutos)

4:08 (Alexa)

Palabra clave (38/100) fipuzzleso

URL analizada https://www.puzzlestumecompletas.com
Variables SEO On Page del sitio web

1) Tipo de e-commerce

Especializado en producto

2) Palabra clave coincide exactamente con | No
nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio Si

4) Edad del sitio web (afios) 5

5) Ubicacién del servidor (pais) Espafia
6) Extension del dominio .com

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

Si (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacion correcta)

Correcta (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

No (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 76/100
Google Speed Test (movil): 29/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 5.9s

14) Tamafio de la pagina

3.39MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

No (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

No (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

1425 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

12.49% (SEOquake)
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22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

Si (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer parrafo

Si (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

0 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

172 (1 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

3 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / cédigo HTML

9.72%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

Si (SEOquake)

34) Open Graph

Si (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

Si (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 6,169,191
37) Page Authority 25 (Moz)
38) Domain Authority 22 (Moz)
39) MozTrust 3/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 435 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

1.410 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

78 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

6.820 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

350 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

350 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

1760 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

188 (observacion)

48) Tasa de rebote (%) N/D (Alexa)
49) P4ginas vistas N/D (Alexa)
50) Duracion media de la sesion (minutos) | N/D (Alexa)

Palabra clave (39/100)

URL analizada

‘fimapa del mundobd
https://www.amazon.es/mapamundi-

Variables SEO On Page del sitio web

gigante/s?k=mapamundi+gigante

1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Irlanda

6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacion correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
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Console)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 84/1

Google Speed Test (movil): 56/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 5.9s

00

14) Tamafio de la pagina

1.84MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

No (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

No (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

No (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

No (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

3060 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

1.08% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer parrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de pagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

570 (2 nofollow) (SEOquake)

30) Numero de enlaces externos

36 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / c6digo HTML

21.9%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 231 (Alexa)
37) Page Authority 39 (Moz)
38) Domain Authority 93 (Moz)
39) MozTrust 4/10 (Moz)
40) Namero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

pagina web

41) Namero de enlaces entrantes al sitio
web

161.622.070 (Ahrefs)

42) Namero de dominios de referencia al
sitio web

88.078 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

23.500.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

45.000 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

2.043.017 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

47.600 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

34.60% (Alexa)

49) Paginas vistas

6.92 (Alexa)

50) Duracién media de la sesion (minutos)

6:51 (Alexa)

Palabra clave (40/100)

URL analizada

 Rart attacko
~ https://www.amazon.es/art-
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 attack/s?k=art+attack

Variables SEO On Page del sitio web

1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Irlanda

6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 73/100
Google Speed Test (movil): 67/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 5.3s

14) Tamafio de la pagina

4.06MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

4528 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

1.24% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer pérrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

617 (2 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

36 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / c6digo HTML

22.68%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

pagina web

36) Alexa Rank Global 231 (Alexa)
37) Page Authority 39 (Moz)
38) Domain Authority 93 (Moz)
39) MozTrust 4/10 (Moz)
40) Namero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

41) Namero de enlaces entrantes al sitio
web

161.622.070 (Ahrefs)

42) Namero de dominios de referencia al

88.078 (Ahrefs)
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sitio web

43) Numero de péaginas indexadas del sitio
web

23.500.000 (bisqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

45.000 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

2.043.017 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

47.600 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

34.60% (Alexa)

49) Paginas vistas

6.92 (Alexa)

50) Duracién media de la sesion (minutos)

6:51 (Alexa)

Palabra clave (41/100)

URL analizada

Variables SEO On Page del sitio web

~ fitransformerso

https://www.juguetesdondino.com/personajes

-juguetes-online/transformers

1) Tipo de e-commerce

Especializado

2) Palabra clave coincide exactamente con | No
nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) 8

5) Ubicacién del servidor (pais) Espafna
6) Extension del dominio .com

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

Si (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta)

Correcta (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 98/100
Google Speed Test (movil): 86/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 4.8s

14) Tamafo de la pagina

1.53MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

Si (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

729 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

5,76% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

Si (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer pérrafo

Si (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de pagina
web

0 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

138 (6 nofollow) (SEOquake)

30) Numero de enlaces externos

2 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / cédigo HTML

0 (Extensién Check My Links)
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32) Microformatos No (SEOquake)
33) Schema.org Si (SEOquake)
34) Open Graph No (SEOquake)
35) Tarjeta de Twitter No (SEOquake)
Variables SEO Off Page
36) Alexa Rank Global 1.249.076
37) Page Authority 18 (Moz)
38) Domain Authority 33 (Moz)
39) MozTrust 2/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)
pagina web
41) Numero de enlaces entrantes al sitio 5.167 (Ahrefs)
web
42) Numero de dominios de referencia al 144 (Ahrefs)
sitio web

43) Namero de péaginas indexadas del sitio | 15.100 (busqueda de “site:ejemplo.com”)
web
44) Compartidos en Facebook de la pagina | 0 (SEOquake)

analizada

45) Compartidos en Facebook de la pagina | 38 (SEOquake)
principal

46) Me gusta en Facebook 6.263 (observacion)
47) Seguidores en Twitter 32 (observacion)
48) Tasa de rebote (%) 58,30% (Alexa)

49) P4ginas vistas 2,10 (Alexa)

50) Duracion media de la sesion (minutos) | 1:42 (Alexa)

Palabra clave (42/100) " fitortugas ninjao

URL analizada https://www.milanuncios.com/juguetes/tortug
as-ninja.htm

Variables SEO On Page del sitio web
1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) 14 (Whois de domaintools.com y extensién IP
Whois de myip.ms)

5) Ubicacién del servidor (pais) Estados Unidos

6) Extension del dominio .com

7) Protocolo de hipertexto HTTPS Si (Don Dominio)

8) Robots.txt Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad) No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta) No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP No (SEOQuake)

Variables SEO On Page de la pagina
13) Velocidad de carga del sitio web Google Speed Test (PC): 90/100

Google Speed Test (movil): 43/100

Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 7.6s

14) Tamafio de la pagina 1.49MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web | Si (observacion)
16) Palabra clave en title: contiene la Si (SEOquake)
palabra clave

17) Palabra clave en title;: ademas de No (SEOquake)

contener la palabra clave, empieza con ella
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18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

No (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

3204 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

4.31% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

No (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer parrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

195 (4 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

18 (2 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / cédigo HTML

29.97%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

Si (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 1,383

37) Page Authority 32 (Moz)
38) Domain Authority 79 (Moz)
39) MozTrust 3/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

10.324.719 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

8.619 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

31.600.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

4.875 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

192.677 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

19.123 (observacién)

48) Tasa de rebote (%)

36.80% (Alexa)

49) P4ginas vistas

4.35 (Alexa)

50) Duracién media de la sesién (minutos)

6:57 (Alexa)

Palabra clave (43/100)

URL analizada

figorjusso
https://www.tiendagorjuss.com

Variables SEO On Page del sitio web

1) Tipo de e-commerce

Especializado en producto

2) Palabra clave coincide exactamente con
nombre de dominio

No

3) Palabra clave en nombre de dominio Si

4) Edad del sitio web (afios) 5

5) Ubicacién del servidor (pais) Espafa
6) Extension del dominio .com

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

Si (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta)

Correcta (XML Sitemaps)
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11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 37/100
Google Speed Test (movil): 9/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 5.2s

14) Tamafio de la pagina

4.24MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

No (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

1463 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

6.04% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

Si (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer pérrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extension Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

0 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

108 (8 nofollow) (SEOquake)

30) NUumero de enlaces externos

8 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / c6digo HTML

58.6%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

Si (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 4,448,798
37) Page Authority 26 (Moz)
38) Domain Authority 26 (Moz)
39) MozTrust 3/10 (Mo2z)
40) Numero de enlaces entrantes a la 41 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

658 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

91 (Ahrefs)

43) NUumero de péaginas indexadas del sitio
web

2.040 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

8.344 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

8.344 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

35506 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

267 (observacion)

48) Tasa de rebote (%) N/D (Alexa)
49) Paginas vistas 2.00 (Alexa)
50) Duracion media de la sesion (minutos) | 0:40 (Alexa)
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Palabra clave (44/100) fisupermano
URL analizada  https://www.shopalike.es/superman
Variables SEO On Page del sitio web
1) Tipo de e-commerce Generalista

2) Palabra clave coincide exactamente con | No
nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Alemania

6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS Si (Don Dominio)

8) Robots.txt Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad) Si (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta) Correcta (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP No (SEOQuake)

Variables SEO On Page de la pagina
13) Velocidad de carga del sitio web Google Speed Test (PC): 97/100

Google Speed Test (movil): 64/100

Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 9.4s

14) Tamafio de la pagina 942KB

15) Palabra clave en URL de la pagina web | Si (observacion)
16) Palabra clave en title: contiene la Si (SEOquake)
palabra clave

17) Palabra clave en title: ademas de No (SEOquake)

contener la palabra clave, empieza con ella
18) Palabra clave metaetiqueta “keywords” | No (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras) 2160 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%) 5.23% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1 Si (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2 Si (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o No (SEOquake)
posteriores

25) Palabra clave en el primer pérrafo No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes Si (Extension Web Developer)
27) URL amigable Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de pagina | 2 (observacién)

web

29) Namero de enlaces internos 583 (0 nofollow) (SEOquake)
30) Numero de enlaces externos 1 (0 nofollow) (SEOquake)
31) Ratio texto / cédigo HTML 26.22%

32) Microformatos No (SEOquake)

33) Schema.org Si (SEOquake)

34) Open Graph Si (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter Si (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 189,309

37) Page Authority 25 (Moz)

38) Domain Authority 49 (Moz)

39) MozTrust 3/10 (Moz)

40) Namero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio 175.348 (Ahrefs)

web

42) Namero de dominios de referencia al 770 (Ahrefs)
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sitio web

43) Numero de péaginas indexadas del sitio
web

24.500 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

607 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

188.609 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

759 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

65.70% (Alexa)

49) Paginas vistas

1.60 (Alexa)

50) Duracién media de la sesion (minutos)

1:06 (Alexa)

Palabra clave (45/100)
URL analizada

ficenicientado
https://www.amazon.es/Juguetes-juegos-

Cenicienta/s?rh=n%3A599385031%2Cp_n_fea

Variables SEO On Page del sitio web

tured_character_browse-bin%3A1625359031

1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Irlanda

6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacion correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 86/100
Google Speed Test (movil): 64/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 5.2s

14) Tamafo de la pagina

1.25MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

No (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

3023 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

0.73% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer parrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

No (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

No (observacion)

28) Numero de barras en la URL de pagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

507 (48 nofollow) (SEOquake)
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30) Numero de enlaces externos

35 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / codigo HTML

21.42%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 231 (Alexa)
37) Page Authority 39 (Moz)
38) Domain Authority 93 (Moz)
39) MozTrust 4/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 0 (Moz2)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

161.622.070 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

88.078 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

23.500.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

45.000 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

2.043.017 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

47.600 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

34.60% (Alexa)

49) P4ginas vistas

6.92 (Alexa)

50) Duracién media de la sesién (minutos)

6:51 (Alexa)

Palabra clave (46/100)

URL analizada

ficarso
https://www.juguetesdondino.com/personajes

Variables SEO On Page del sitio web

-juguetes-online/cars

1) Tipo de e-commerce

Especializado

2) Palabra clave coincide exactamente con | No
nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) 8

5) Ubicacién del servidor (pais) Espafia
6) Extension del dominio .com

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

Si (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacion correcta)

Correcta (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 96/100
Google Speed Test (movil): 79/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 9,3s

14) Tamafio de la pagina

4.16MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title; ademas de

No (SEOquake)
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contener la palabra clave, empieza con ella

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

2120 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

7,31% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

Si (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer parrafo

Si (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

No (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

138 (6 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

2 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / cédigo HTML

48,55%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

Si (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 1.249.076
37) Page Authority 18 (Moz)
38) Domain Authority 33 (Moz)
39) MozTrust 2/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 0 (Mo2)

pagina web

41) Namero de enlaces entrantes al sitio
web

5.167 (Ahrefs)

42) Namero de dominios de referencia al
sitio web

144 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

15.100 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

38 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

6.263 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

32 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

58,30% (Alexa)

49) P4ginas vistas

2,10 (Alexa)

50) Duracién media de la sesién (minutos)

1:42 (Alexa)

Palabra clave (47/100)
URL analizada

ficapitan americao
https://www.amazon.es/Mu%C3%Blecos-

figuras-Capit%C3%A1n-Am%C3%A9rica-
Coches/s?rh=n%3A1642096031%2Cp_n_featu

Variables SEO On Page del sitio web

red_character_browse-bin%3A1643837031

1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Irlanda

6) Extensién del dominio .es
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7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 81/100
Google Speed Test (movil): 72/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 4.8s

14) Tamafio de la pagina

1.12MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

No (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

2790 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

1.36% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer pérrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extension Web Developer)

27) URL amigable

No (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

440 (48 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

35 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / c6digo HTML

23.3%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 231 (Alexa)
37) Page Authority 39 (Moz)
38) Domain Authority 93 (Moz)
39) MozTrust 4/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

161.622.070 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

88.078 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

23.500.000 (bisqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

45.000 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

2.043.017 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

47.600 (observacion)
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48) Tasa de rebote (%)

34.60% (Alexa)

49) Paginas vistas

6.92 (Alexa)

50) Duraciéon media de la sesion (minutos)

6:51 (Alexa)

Palabra clave (48/100) ' fibatman vs supermano

URL analizada

https://www.amazon.es/Batman-Superman-

Variables SEO On Page del sitio web

Amanecer-Justicia-Digibook/dp/BO1G3EVN48

1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Irlanda

6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 85/100
Google Speed Test (movil): 36/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 22.2s

14) Tamafio de la pagina

7.68MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

No (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

No (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

No (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

No (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

4309 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

0% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

No (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer pérrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

No (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

No (observacién)

28) Numero de barras en la URL de pagina
web

3 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

501 (2 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

38 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / c6digo HTML

25.92%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global

231 (Alexa)

37) Page Authority

43 (Moz)
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38) Domain Authority 93 (Moz)
39) MozTrust 4/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 84 (Moz)
pagina web
41) Numero de enlaces entrantes al sitio 161.622.070 (Ahrefs)
web
42) Numero de dominios de referencia al 88.078 (Ahrefs)
sitio web

43) Namero de péaginas indexadas del sitio | 23.500.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)
web
44) Compartidos en Facebook de la pagina | 63 (SEOquake)

analizada

45) Compartidos en Facebook de la pagina | 45.000 (SEOquake)
principal

46) Me gusta en Facebook 2.043.017 (observacion)
47) Seguidores en Twitter 47.600 (observacion)
48) Tasa de rebote (%) 34.60% (Alexa)

49) Paginas vistas 6.92 (Alexa)

50) Duracion media de la sesion (minutos) | 6:51 (Alexa)

Palabra clave (49/100) ‘flangry birdso
URL analizada https://www.amazon.es/Juguetes-juegos-

Angry-
Birds/s?rh=n%3A599385031%2Cp_n_featured
_character_browse-bin%3A1643801031

Variables SEO On Page del sitio web
1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No
nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Irlanda

6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS Si (Don Dominio)

8) Robots.txt Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad) No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta) No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)

Variables SEO On Page de la pagina
13) Velocidad de carga del sitio web Google Speed Test (PC): 76/100

Google Speed Test (movil): 65/100

Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 5.7s

14) Tamafio de la pagina 3.53MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web | Si (observacion)
16) Palabra clave en title: contiene la Si (SEOquake)
palabra clave

17) Palabra clave en title;: ademas de No (SEOquake)

contener la palabra clave, empieza con ella
18) Palabra clave metaetiqueta “keywords” | Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion No (SEOquake)
20) Extension del texto (n° de palabras) 2914 (SEOquake)
21) Densidad de palabra clave (%) 1.85% (SEOquake)
22) Palabra clave en encabezado H1 No (SEOquake)
23) Palabra clave en encabezado H2 No (SEOquake)
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24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer parrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

No (Extensiéon Web Developer)

27) URL amigable

No (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

492 (47 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

35 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / cédigo HTML

21.52%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 231 (Alexa)
37) Page Authority 39 (Moz)
38) Domain Authority 93 (Moz)
39) MozTrust 4/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

161.622.070 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

88.078 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

23.500.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

63 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

45.000 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

2.043.017 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

47.600 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

34.60% (Alexa)

49) P4ginas vistas

6.92 (Alexa)

50) Duracién media de la sesién (minutos)

6:51 (Alexa)

Palabra clave (50/100)

fihello kityo

URL analizada
Variables SEO On Page del sitio web

https://www.shopalike.es/hello-kitty

1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Alemania
6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

Si (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacion correcta)

Correcta (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 91/100
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Google Speed Test (movil): 57/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 6.1s

14) Tamafio de la pagina

0.96MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

No (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

2152 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

11.90% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

Si (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

Si (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

No (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer parrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extension Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de pagina
web

1 (observacién)

29) Namero de enlaces internos

569 (0 nofollow) (SEOquake)

30) NUmero de enlaces externos

1 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / cédigo HTML

25.63%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

Si (SEOquake)

34) Open Graph

Si (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 189,309
37) Page Authority 27 (Moz)
38) Domain Authority 49 (Moz)
39) MozTrust 3/10 (Moz)
40) Namero de enlaces entrantes a la 2 (Moz)

pagina web

41) Namero de enlaces entrantes al sitio
web

175.348 (Ahrefs)

42) Namero de dominios de referencia al
sitio web

770 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

24.500 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

607 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

188.609 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

759 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

65.70% (Alexa)

49) Paginas vistas

1.60 (Alexa)

50) Duraciéon media de la sesion (minutos)

1:06 (Alexa)

Palabra clave (51/100)
URL analizada

Variables SEO On Page del sitio web

fihul ko
https://www.amazon.es/Mu%C3%Blecos-
figuras-Hulk-
Coches/s?rh=n%3A1642096031%2Cp_n_featu
red_character_browse-bin%3A1643928031
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1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No
nombre de dominio
3) Palabra clave en nombre de dominio No
4) Edad del sitio web (afios) N/D
5) Ubicacién del servidor (pais) Irlanda
6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 78/100
Google Speed Test (movil): 70/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 2.7s

14) Tamafio de la pagina

0.97MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

No (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

Si (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

No (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

No (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

2871 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

1.01% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer pérrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

482 (48 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

35 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / c6digo HTML

21.68%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 231 (Alexa)
37) Page Authority 39 (Moz)
38) Domain Authority 93 (Moz)
39) MozTrust 4/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

161.622.070 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

88.078 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio

23.500.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)
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web

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

45.000 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

2.043.017 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

47.600 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

34.60% (Alexa)

49) Paginas vistas

6.92 (Alexa)

50) Duracién media de la sesién (minutos)

6:51 (Alexa)

Palabra clave (52/100)
URL analizada

Variables SEO On Page del sitio web

i ron mano
https://www.amazon.es/Mu%C3%Blecos-
figuras-Iron-Man-
Coches/s?rh=n%3A1642096031%2Cp_n_featu
red_character_browse-bin%3A1625403031

1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Irlanda

6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 81/100
Google Speed Test (movil): 58/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 8.1s

14) Tamafo de la pagina

1.25MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

No (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

2963 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

1.69% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer parrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extension Web Developer)

27) URL amigable

No (observacion)

28) Numero de barras en la URL de pagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

487 (48 nofollow) (SEOquake)

30) Numero de enlaces externos

35 (0 nofollow) (SEOquake)
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31) Ratio texto / codigo HTML

21.63%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 231 (Alexa)
37) Page Authority 39 (Moz)
38) Domain Authority 93 (Moz)
39) MozTrust 4/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 0 (Moz2)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

161.622.070 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

88.078 (Ahrefs)

43) Numero de péaginas indexadas del sitio
web

23.500.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

45.000 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

2.043.017 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

47.600 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

34.60% (Alexa)

49) Paginas vistas

6.92 (Alexa)

50) Duraciéon media de la sesion (minutos)

6:51 (Alexa)

Palabra clave (53/100)
URL analizada

Variables SEO On Page del sitio web

fipri ncesas disneyo
https://www.amazon.es/Mu%C3%B1lecas-
accesorios-Princesas-Disney-Juguetes-

juegos/s?rh=n%3A1642084031%2Cp_n_featur

ed_character_browse-bin%3A1625364031

1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Irlanda

6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 84/100
Google Speed Test (movil): 68/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 6.5s

14) Tamafio de la pagina

1.28MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la

Si (SEOquake)

248

Master en marketing digital, comunicacién y redes sociales




@® Universidad

/% Camilo José Cela

palabra clave

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

No (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

2888 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

0.48% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer parrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

No (observacion)

28) Numero de barras en la URL de pagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

488 (48 nofollow) (SEOquake)

30) NUmero de enlaces externos

35 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / cédigo HTML

21.42%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 231 (Alexa)
37) Page Authority 39 (Moz)
38) Domain Authority 93 (Moz)
39) MozTrust 4/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

161.622.070 (Ahrefs)

42) Namero de dominios de referencia al
sitio web

88.078 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

23.500.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

45.000 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

2.043.017 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

47.600 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

34.60% (Alexa)

49) Paginas vistas

6.92 (Alexa)

50) Duracién media de la sesién (minutos)

6:51 (Alexa)

Palabra clave (54/100)

URL analizada

finvizimalso
https://lwww.amazon.es/invizimals/s?k=invizim
als

Variables SEO On Page del sitio web

1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Irlanda

6) Extension del dominio .es
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7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 70/100
Google Speed Test (movil): 67/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 4.9s

14) Tamafio de la pagina

2.02MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

3948 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

1.75% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer pérrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extension Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

563 (2 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

36 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / c6digo HTML

22.78%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 231 (Alexa)
37) Page Authority 39 (Moz)
38) Domain Authority 93 (Moz)
39) MozTrust 4/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

161.622.070 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

88.078 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

23.500.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

45.000 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

2.043.017 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

47.600 (observacion)
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48) Tasa de rebote (%)

34.60% (Alexa)

49) Paginas vistas

6.92 (Alexa)

50) Duraciéon media de la sesion (minutos)

6:51 (Alexa)

Palabra clave (55/100) fnerfo

URL analizada

Variables SEO On Page del sitio web

goryld=5309361

http://www.toysrus.es/category/index.jsp?cate

1) Tipo de e-commerce

Especializado

2) Palabra clave coincide exactamente con | No
nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Irlanda
6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

No (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

Si (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta)

Correcta (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 96/100
Google Speed Test (mdvil): 36/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 3.1s

14) Tamafio de la pagina

1.60MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

No (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title;: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

Si (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

723 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

4.84% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

Si (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

No (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer pérrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

No (observacion)

28) Numero de barras en la URL de pagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

236 (0 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

14 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / c6digo HTML

45.45%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 157.488
37) Page Authority 31 (Moz)
38) Domain Authority 62 (Moz)
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39) MozTrust

3/10 (Moz)

40) Namero de enlaces entrantes a la
pagina web

4 (Moz)

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

342.094 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

1.829 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

45.500 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

5 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

8.754 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

250 364 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

7.062 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

29.90% (Alexa)

49) P4ginas vistas

4,30 (Alexa)

50) Duracién media de la sesién (minutos)

2:48 (Alexa)

Palabra clave (56/100)

URL analizada

Variables SEO On Page del sitio web

1) Tipo de e-commerce

Especializado en producto

2) Palabra clave coincide exactamente con
nombre de dominio

Si, pero es un subdominio

3) Palabra clave en nombre de dominio Si
4) Edad del sitio web (afios) N/D
5) Ubicacién del servidor (pais) Italia
6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

No (Don Dominio)

8) Robots.txt

No (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacion correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 97/100
Google Speed Test (movil): 54/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 5.4s

14) Tamafo de la pagina

3.73MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

Si (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

No (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

No (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

719 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

2.50% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer parrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extension Web Developer)

27) URL amigable

No (observacion)
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28) Numero de barras en la URL de pagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

121 (0 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

75 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / cédigo HTML

21.65%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 127,546
37) Page Authority 35 (Moz)
38) Domain Authority 57 (Moz)
39) MozTrust 4/10 (Moz)

40) Numero de enlaces entrantes a la
pagina web

10.302 (Moz)

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

516.007 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

14.708 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

3.900 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

184 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

184 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

10 846 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

10.726 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

32.40% (Alexa)

49) P4ginas vistas

7.40 (Alexa)

50) Duracién media de la sesién (minutos)

4:10 (Alexa)

Palabra clave (57/100)
URL analizada

fiteletubbieso
https://www.amazon.es/Juguetes-juegos-

Teletubbies/s?rh=n%3A599385031%2Cp_n_fe

Variables SEO On Page del sitio web

atured_character_browse-bin%3A1625496031

1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Irlanda

6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacion correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 82/100
Google Speed Test (movil): 71/100
Vel. de carga de pagina segiin GTmetrix: 6.2s
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14) Tamafio de la pagina

3.43MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacién)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

No (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

2916 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

0.89% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer parrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

No (observacion)

28) Numero de barras en la URL de pagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

492 (46 nofollow) (SEOquake)

30) NUmero de enlaces externos

35 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / cédigo HTML

21.61%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 231 (Alexa)
37) Page Authority 39 (Moz)
38) Domain Authority 93 (Moz)
39) MozTrust 4/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

pagina web

41) Namero de enlaces entrantes al sitio
web

161.622.070 (Ahrefs)

42) Namero de dominios de referencia al
sitio web

88.078 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

23.500.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

45.000 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

2.043.017 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

47.600 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

34.60% (Alexa)

49) Paginas vistas

6.92 (Alexa)

50) Duracién media de la sesién (minutos)

6:51 (Alexa)

Palabra clave (58/100)

URL analizada
Variables SEO On Page del sitio web

fibebes reborno
https://lwww.bebesreborn.eu

1) Tipo de e-commerce

Especializado en producto

2) Palabra clave coincide exactamente con | Si
nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio Si
4) Edad del sitio web (afios) N/D
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5) Ubicacién del servidor (pais)

Espafia

6) Extension del dominio

.eu

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

No (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 46/100
Google Speed Test (movil): 9/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 4.6s

14) Tamafio de la pagina

1.91MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

Si (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

No (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

599 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

2.00% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

Si (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

Si (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

No (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer pérrafo

Si (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

0 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

43 (0 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

9 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / c6digo HTML

22.82%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 3,849,961
37) Page Authority 17(Moz)
38) Domain Authority 16 (Moz)
39) MozTrust 2/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 10 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

49 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

23 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

1.200 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

1.035 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

1.035 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

19.337 (observacién)
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47) Seguidores en Twitter 146 (observacion)
48) Tasa de rebote (%) N/D (Alexa)
49) Pé&ginas vistas 2.00 (Alexa)
50) Duracion media de la sesion (minutos) | 3:14 (Alexa)

Palabra clave (59/100) " fichiccood

URL analizada _ https:/iwww.chicco.es
Variables SEO On Page del sitio web

1) Tipo de e-commerce Especializado en producto

2) Palabra clave coincide exactamente con | Si
nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio Si

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Italia

6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS Si (Don Dominio)

8) Robots.txt Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad) Si (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta) Correcta (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable No (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP No (SEOQuake)

Variables SEO On Page de la pagina
13) Velocidad de carga del sitio web Google Speed Test (PC): 84/100

Google Speed Test (movil): 27/100

Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 7.6s

14) Tamafio de la pagina 3.38MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web | Si (observacion)
16) Palabra clave en title: contiene la Si (SEOquake)
palabra clave

17) Palabra clave en title: ademas de Si (SEOquake)

contener la palabra clave, empieza con ella
18) Palabra clave metaetiqueta “keywords” | No (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras) 1006 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%) 2.68% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1 No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2 No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o Si (SEOquake)

posteriores

25) Palabra clave en el primer pérrafo Si (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes Si (Extension Web Developer)
27) URL amigable Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de pagina | O (observacién)

web

29) Namero de enlaces internos 191 (0 nofollow) (SEOquake)
30) Numero de enlaces externos 24 (0 nofollow) (SEOquake)
31) Ratio texto / c6digo HTML 21.35%

32) Microformatos No (SEOquake)

33) Schema.org No (SEOquake)

34) Open Graph Si (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter Si (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 1,242,866

37) Page Authority 49 (Moz)

38) Domain Authority 46 (Moz)
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39) MozTrust

5/10 (Moz)

40) Namero de enlaces entrantes a la
pagina web

8.944 (Moz)

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

21.503 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

785 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

812 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

235 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

235 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

2 036 554 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

No tiene presencia (observacién)

48) Tasa de rebote (%)

36.00% (Alexa)

49) P4ginas vistas

2.70 (Alexa)

50) Duracién media de la sesién (minutos)

2:33 (Alexa)

Palabra clave (60/100)

URL analizada

Variables SEO On Page del sitio web

Ascalextrico
https://www.amazon.es/scalextric-Juguetes-
juegos/s?k=scalextric&rh=n%3A599385031

1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Irlanda

6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacion correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 81/100
Google Speed Test (movil): 70/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 5.8s

14) Tamafio de la pagina

3.37MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title;: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

No (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

2970 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

1.08% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer parrafo

No (observacion)
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26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extension Web Developer)

27) URL amigable

No (observacion)

28) Numero de barras en la URL de pagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

507 (2 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

35 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / cédigo HTML

22.11%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 231 (Alexa)
37) Page Authority 39 (Moz)
38) Domain Authority 93 (Moz)
39) MozTrust 4/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

161.622.070 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

88.078 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

23.500.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

45.000 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

2.043.017 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

47.600 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

34.60% (Alexa)

49) P4ginas vistas

6.92 (Alexa)

50) Duracién media de la sesién (minutos)

6:51 (Alexa)

Palabra clave (61/100)

URL analizada

fiplastilinad
https://www.amazon.es/plastilina/s?k=plastilin
a

Variables SEO On Page del sitio web

1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Irlanda

6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacion correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 67/100
Google Speed Test (movil): 51/100
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Vel. de carga de pagina segun GTmetrix: 5.6s

14) Tamafio de la pagina

2.12MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacién)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title;: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

4633 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

0.88% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer parrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extension Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de pagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

612 (2 nofollow) (SEOqguake)

30) NUmero de enlaces externos

52 (16 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / cédigo HTML

21.26%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

pagina web

36) Alexa Rank Global 231 (Alexa)
37) Page Authority 39 (Moz)
38) Domain Authority 93 (Moz)
39) MozTrust 4/10 (Moz)
40) Namero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

41) Namero de enlaces entrantes al sitio
web

161.622.070 (Ahrefs)

42) Namero de dominios de referencia al
sitio web

88.078 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

23.500.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

45.000 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

2.043.017 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

47.600 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

34.60% (Alexa)

49) Paginas vistas

6.92 (Alexa)

50) Duracién media de la sesién (minutos)

6:51 (Alexa)

Palabra clave (62/100)
URL analizada

Variables SEO On Page del sitio web

fimy little ponyo
https://lwww.amazon.es/Juguetes-juegos-My-
Little-
Pony/s?rh=n%3A599385031%2Cp_4%3AMy+L
ittle+Pony

1) Tipo de e-commerce

Generalista
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2) Palabra clave coincide exactamente con | No
nombre de dominio
3) Palabra clave en nombre de dominio No
4) Edad del sitio web (afios) N/D
5) Ubicacién del servidor (pais) Irlanda
6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 83/100
Google Speed Test (movil): 72/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 5.8s

14) Tamafio de la pagina

3.48MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

No (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

2949 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

2.85% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer pérrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

No (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

491 (42 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

35 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / c6digo HTML

21.91%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 231 (Alexa)
37) Page Authority 39 (Moz)
38) Domain Authority 93 (Moz)
39) MozTrust 4/10 (Mo2z)
40) Numero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

161.622.070 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

88.078 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

23.500.000 (bisqueda de “site:ejemplo.com”)
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44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

45.000 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

2.043.017 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

47.600 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

34.60% (Alexa)

49) Paginas vistas

6.92 (Alexa)

50) Duracién media de la sesién (minutos)

6:51 (Alexa)

Palabra clave (63/100)

' fijuegos para nifioso

URL analizada
Variables SEO On Page del sitio web

_ https://zacatrus.es/ninos/ninos.html

1) Tipo de e-commerce

Especializado en producto

2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Reino Unido
6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 40/100
Google Speed Test (movil): 3/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 11.1s

14) Tamafio de la pagina

3.52MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

No (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

2349 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

0.26% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

Si (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

No (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer péarrafo

No (observacién)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

No (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

264 (0 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

8 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / c6digo HTML

43.4%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

Si (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)
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Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 132,273
37) Page Authority 28 (Moz)
38) Domain Authority 49 (Moz)
39) MozTrust 3/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 4.003 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

562.504 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

712 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

18.900 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

578 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

21.933 (observacién)

47) Seguidores en Twitter

10.424 (observacién)

48) Tasa de rebote (%)

54.30% (Alexa)

49) P4ginas vistas

3.10 (Alexa)

50) Duracién media de la sesién (minutos)

3:25 (Alexa)

Palabra clave (64/100)

URL analizada

ifitop model o
https://www.latiendatopmodel.com

Variables SEO On Page del sitio web

1) Tipo de e-commerce

Especializado en producto

2) Palabra clave coincide exactamente con | No
nombre de dominio
3) Palabra clave en nombre de dominio Si

4) Edad del sitio web (afios)

5 (Whois de domaintools.com y extension IP
Whois de myip.ms)

5) Ubicacién del servidor (pais)

Reino Unido

6) Extension del dominio

.com

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

Si (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacion correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Correcta (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 82/100
Google Speed Test (movil): 46/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 2.7s

14) Tamafio de la pagina

4.37MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si, y ademas "comprar" (SEOquake)

17) Palabra clave en title;: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

Si (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

No (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

688 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

1.45% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)
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23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer parrafo

Si (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

No (Extensiéon Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

0 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

145 (0 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

11 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / cédigo HTML

23.87%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

Si (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

Si (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 8,123,402
37) Page Authority 27 (Moz)
38) Domain Authority 28 (Moz)
39) MozTrust 3/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 126 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

470 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

69 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

1.360 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

15 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

15 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

5064 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

89 (observacion)

48) Tasa de rebote (%) N/D (Alexa)
49) P4ginas vistas 1.00 (Alexa)
50) Duracion media de la sesion (minutos) | N/D (Alexa)

Palabra clave (65/100)

URL analizada

fitoy storyo
https://www.amazon.es/Toy-Story-Juguetes-

Variables SEO On Page del sitio web

juegos/s?k=Toy+Story&rh=n%3A599385031

1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Irlanda

6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacion correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)
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Variables SEO On Page de la pagina
13) Velocidad de carga del sitio web Google Speed Test (PC): 75/100

Google Speed Test (movil): 56/100

Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 6.2s

14) Tamafio de la pagina 3.62MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web | Si (observacién)
16) Palabra clave en title: contiene la Si (SEOquake)
palabra clave

17) Palabra clave en title: ademas de No (SEOquake)

contener la palabra clave, empieza con ella
18) Palabra clave metaetiqueta “keywords” | Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion No (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras) 3436 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%) 1.75% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1 No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2 No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o Si (SEOquake)

posteriores

25) Palabra clave en el primer parrafo No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes Si (Extensién Web Developer)
27) URL amigable No (observacion)

28) Numero de barras en la URL de pagina | 2 (observacion)

web

29) Namero de enlaces internos 497 (2 nofollow) (SEOquake)
30) Numero de enlaces externos 36 (0 nofollow) (SEOquake)
31) Ratio texto / cédigo HTML 21.64%

32) Microformatos No (SEOquake)

33) Schema.org No (SEOquake)

34) Open Graph No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 231 (Alexa)

37) Page Authority 39 (Moz)

38) Domain Authority 93 (Moz)

39) MozTrust 4/10 (Moz)

40) Namero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio 161.622.070 (Ahrefs)

web

42) Numero de dominios de referencia al 88.078 (Ahrefs)

sitio web

43) Numero de paginas indexadas del sitio | 23.500.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)
web
44) Compartidos en Facebook de la pagina | 0 (SEOquake)

analizada

45) Compartidos en Facebook de la pagina | 45.000 (SEOquake)
principal

46) Me gusta en Facebook 2.043.017 (observacion)
47) Seguidores en Twitter 47.600 (observacion)
48) Tasa de rebote (%) 34.60% (Alexa)

49) Paginas vistas 6.92 (Alexa)

50) Duracion media de la sesion (minutos) | 6:51 (Alexa)

Palabra clave (66/100) ‘Adarth vader o

URL analizada https://www.amazon.es/Juguetes-juegos-
Darth-
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Vader/s?rh=n%3A599385031%2Cp_n_featured

Variables SEO On Page del sitio web

_character_browse-bin%3A1643871031

1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Irlanda

6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 85/100
Google Speed Test (movil): 67/100
Vel. de carga de pégina segin GTmetrix: 5.0s

14) Tamafo de la pagina

1.19MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

No (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

3090 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

1.62% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer pérrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

No (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

505 (48 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

35 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / c6digo HTML

21.53%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 231 (Alexa)
37) Page Authority 39 (Moz)
38) Domain Authority 93 (Moz)
39) MozTrust 4/10 (Moz)
40) Namero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

pagina web

41) Namero de enlaces entrantes al sitio
web

161.622.070 (Ahrefs)
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42) Namero de dominios de referencia al 88.078 (Ahrefs)
sitio web
43) Namero de péaginas indexadas del sitio | 23.500.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)
web
44) Compartidos en Facebook de la pagina | 0 (SEOquake)

analizada

45) Compartidos en Facebook de la pagina | 45.000 (SEOquake)
principal

46) Me gusta en Facebook 2.043.017 (observacion)
47) Seguidores en Twitter 47.600 (observacion)
48) Tasa de rebote (%) 34.60% (Alexa)

49) Paginas vistas 6.92 (Alexa)

50) Duracién media de la sesion (minutos) | 6:51 (Alexa)

Palabra clave (67/100) firayo mcqueeno
URL analizada https://www.amazon.es/Juguetes-juegos-

Rayo-
Mcqueen/s?rh=n%3A599385031%2Cp_n_featu
red character_browse-bin%3A1644054031

Variables SEO On Page del sitio web

1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Irlanda

6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS Si (Don Dominio)

8) Robots.txt Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad) No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta) No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)

Variables SEO On Page de la pagina
13) Velocidad de carga del sitio web Google Speed Test (PC): 85/100

Google Speed Test (movil): 67/100

Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 5.1s

14) Tamafio de la pagina 3.43MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web | Si (observacién)
16) Palabra clave en title: contiene la Si (SEOquake)
palabra clave

17) Palabra clave en title;: ademas de No (SEOquake)

contener la palabra clave, empieza con ella
18) Palabra clave metaetiqueta “keywords” | Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion No (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras) 3017 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%) 1.33% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1 No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2 No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o Si (SEOquake)

posteriores

25) Palabra clave en el primer parrafo No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes Si (Extension Web Developer)
27) URL amigable No (observacion)

28) Numero de barras en la URL de pagina | 2 (observacion)
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web

29) Namero de enlaces internos

502 (48 nofollow) (SEOquake)

30) Numero de enlaces externos

35 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / codigo HTML

21.55%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 231 (Alexa)
37) Page Authority 39 (Moz)
38) Domain Authority 93 (Moz)
39) MozTrust 4/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 0 (Moz2)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

161.622.070 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

88.078 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

23.500.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

45.000 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

2.043.017 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

47.600 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

34.60% (Alexa)

49) P4ginas vistas

6.92 (Alexa)

50) Duracién media de la sesién (minutos)

6:51 (Alexa)

Palabra clave (68/100)

URL analizada

finazuma eleveno
https://www.amazon.es/Nintendo-1838041-

Variables SEO On Page del sitio web

NDS-Inazuma-Eleven/dp/B005BCPDNG6

1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Irlanda

6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacion correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 76/100
Google Speed Test (movil): 48/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 7.1s

14) Tamafio de la pagina

4.23MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)
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16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

3125 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

1.47% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

Si (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

No (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer parrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

No (observacion)

28) Numero de barras en la URL de pagina
web

3 (observacion)

29) Namero de enlaces internos

443 (2 nofollow) (SEOquake)

30) NUmero de enlaces externos

37 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / cédigo HTML

27.83%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 231 (Alexa)
37) Page Authority 41 (Moz)
38) Domain Authority 93 (Moz)
39) MozTrust 4/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 9 (Moz)

pagina web

41) Namero de enlaces entrantes al sitio
web

161.622.070 (Ahrefs)

42) Namero de dominios de referencia al
sitio web

88.078 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

23.500.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

45.000 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

2.043.017 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

47.600 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

34.60% (Alexa)

49) Paginas vistas

6.92 (Alexa)

50) Duracién media de la sesién (minutos)

6:51 (Alexa)

Palabra clave (69/100)

URL analizada

fljuegos infantileso

Variables SEO On Page del sitio web

https://www.kompan.es

1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Dinamarca
6) Extension del dominio .es
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7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

Si (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta)

Correcta (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga de la pagina

Google Speed Test (PC): 39/100
Google Speed Test (movil): 2/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 6.9s

14) Tamafio de la pagina

6.26MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

No (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

No (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

No (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

1157 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

N/D (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

No (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer pérrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

No (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

0 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

141 (0 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

1 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / c6digo HTML

23.1%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

Si (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 3,872,403
37) Page Authority 32 (Moz)
38) Domain Authority 29 (Moz)
39) MozTrust 3/10 (Mo2z)

40) NUumero de enlaces entrantes a la
pagina web

26.279 (Moz)

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

87.265 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

99 (Ahrefs)

43) Numero de péaginas indexadas del sitio
web

1.950 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

46 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

46 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

33 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

210 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

N/D (Alexa)
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49) Paginas vistas

3.00 (Alexa)

50) Duraciéon media de la sesion (minutos)

2:38 (Alexa)

Palabra clave (70/100)

URL analizada

Variables SEO On Page del sitio web

fifofuchaso

as.htm

https://www.milanuncios.com/munecas/fofuch

1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios)

14 (Whois de domaintools.com y extension IP
Whois de myip.ms)

5) Ubicacién del servidor (pais)

Estados Unidos

6) Extension del dominio

.com

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 88/100
Google Speed Test (movil): 42/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 7.3s

14) Tamafio de la pagina

1.18MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

No (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

2187 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

2.79% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

No (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer pérrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de pagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

181 (4 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

20 (2 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / c6digo HTML

27.76%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

Si (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 1,383
37) Page Authority 32 (Moz)
38) Domain Authority 79 (Moz)
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39) MozTrust

3/10 (Moz)

40) Namero de enlaces entrantes a la
pagina web

0 (Mo2)

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

10.324.719 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

8.619 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

31.600.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

4.875 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

192.677 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

19.123 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

36.80% (Alexa)

49) Paginas vistas

4.35 (Alexa)

50) Duracién media de la sesion (minutos)

6:57 (Alexa)

Palabra clave (71/100)
URL analizada

Variables SEO On Page del sitio web

fimonstruos sabo

https://www.amazon.es/monstruos-sa-

Juguetes-
juegos/s?k=monstruos+sa&rh=n%3A5993850
31

1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Irlanda

6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacion correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 92/100
Google Speed Test (movil): 69/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 5.1s

14) Tamafio de la pagina

1.22MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title;: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

No (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

2968 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

0.40% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o

Si (SEOquake)
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posteriores

25) Palabra clave en el primer parrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extension Web Developer)

27) URL amigable

No (observacién)

28) Numero de barras en la URL de pagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

462 (2 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

36 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / cédigo HTML

23.48%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 231 (Alexa)
37) Page Authority 39 (Moz)
38) Domain Authority 93 (Moz)
39) MozTrust 4/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

161.622.070 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

88.078 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

23.500.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

45.000 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

2.043.017 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

47.600 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

34.60% (Alexa)

49) P4ginas vistas

6.92 (Alexa)

50) Duracién media de la sesion (minutos)

6:51 (Alexa)

Palabra clave (72/100)

" fijuegos de mesad

URL analizada
Variables SEO On Page del sitio web

_ https://zacatrus.es

1) Tipo de e-commerce

Especializado en producto

2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Reino Unido
6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacion correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga de la pagina

Google Speed Test (PC): 11/100
Google Speed Test (movil): 2/100
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Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 9.1s

14) Tamafio de la pagina

5.43MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

No (observacién)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

Si, y ademas "comprar" (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

1444 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

1.25% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

No (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer parrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

No (Extension Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de pagina
web

0 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

139 (0 nofollow) (SEOquake)

30) NUmero de enlaces externos

15 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / cédigo HTML

46.65%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

Si (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 132,273
37) Page Authority 45 (Moz)
38) Domain Authority 49 (Moz)
39) MozTrust 3/10 (Moz)

40) Numero de enlaces entrantes a la
pagina web

126.512 (Moz)

41) Namero de enlaces entrantes al sitio
web

562.504 (Ahrefs)

42) Namero de dominios de referencia al
sitio web

712 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

18.900 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

578 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

578 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

21.933 (observacién)

47) Seguidores en Twitter

10.424 (observacién)

48) Tasa de rebote (%)

54.30% (Alexa)

49) Paginas vistas

3.10 (Alexa)

50) Duracién media de la sesién (minutos)

3:25 (Alexa)

Palabra clave (73/100)

URL analizada

fifurbyo
https://www.onlinejuguetes.com/comprar-

Variables SEO On Page del sitio web

furby

1) Tipo de e-commerce

Especializado

2) Palabra clave coincide exactamente con
nombre de dominio

No
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3) Palabra clave en nombre de dominio No
4) Edad del sitio web (afios) 7
5) Ubicacién del servidor (pais) Espaiia

6) Extension del dominio

.com (observacion)

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (observacién)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

Si (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta)

Correcta (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOquake)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 70/100
Google Speed Test (movil): 24/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 7.2s

14) Tamafio de la pagina

2.05MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si, y ademas "comprar" (observacién)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

Si, y ademas "comprar" (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

No (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

3238 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

2.81% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

Si (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

No (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer pérrafo

Si (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (extension Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

1 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

126 (7 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

116 (103 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / c6digo HTML

48,03%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

Si (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 3,483,458
37) Page Authority 19 (Moz)
38) Domain Authority 28 (Moz)
39) MozTrust 2/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

1.123 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

91 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

1.840 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina

16 (SEOquake)

Master en marketing digital, comunicacién y redes sociales




Universidad
/% Camilo José Cela

principal

46) Me gusta en Facebook

No tiene presencia (observacién)

47) Seguidores en Twitter

174 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

50.00% (Alexa)

49) Paginas vistas

7.00 (Alexa)

50) Duraciéon media de la sesion (minutos)

12:45 (Alexa)

Palabra clave (74/100) fAdigimono

URL analizada

Variables SEO On Page del sitio web

https://www.milanuncios.com/juguetes/digimo

n.htm

1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios)

14 (Whois de domaintools.com y extension IP
Whois de myip.ms)

5) Ubicacién del servidor (pais)

Estados Unidos

6) Extension del dominio

.com

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 88/100
Google Speed Test (mavil): 42/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 8.0s

14) Tamafio de la pagina

1.48MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

No (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

2275 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

3.56% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

No (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer péarrafo

No (observacién)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de pagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

169 (4 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

18 (2 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / c6digo HTML

27.76%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

Si (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)
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Variables SEO Off Page

pagina web

36) Alexa Rank Global 1,383

37) Page Authority 32 (Moz)
38) Domain Authority 79 (Moz)
39) MozTrust 3/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

10.324.719 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

8.619 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

31.600.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

4.875 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

192.677 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

19.123 (observacién)

48) Tasa de rebote (%)

36.80% (Alexa)

49) P4ginas vistas

4.35 (Alexa)

50) Duracién media de la sesién (minutos)

6:57 (Alexa)

Palabra clave (75/100) fiminnie mouseo

URL analizada

Variables SEO On Page del sitio web

https://www.juguetesdondino.com/personajes
-juguetes-online/minnie

1) Tipo de e-commerce

Especializado

2) Palabra clave coincide exactamente con | No
nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) 8

5) Ubicacién del servidor (pais) Espafia
6) Extension del dominio .com

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

Si (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacion correcta)

Correcta (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga de la pagina

Google Speed Test (PC): 87/100
Google Speed Test (maovil): 74/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 9.9s

14) Tamafio de la pagina

4.33MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

Si (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

No (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

2089 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

8,42% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

Si (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)
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24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer parrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

414 (6 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

2 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / cédigo HTML

48,04%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

Si (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 1.249.076
37) Page Authority 18 (Moz)
38) Domain Authority 33 (Moz)
39) MozTrust 2/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 0 (Mo2)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

5.167 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

144 (Ahrefs)

43) Namero de péaginas indexadas del sitio
web

15.100 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

38 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

6.263 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

32 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

58,30% (Alexa)

49) P4ginas vistas

2,10 (Alexa)

50) Duracién media de la sesién (minutos)

1:42 (Alexa)

Palabra clave (76/100)
URL analizada

figeronimo stiltono
https://www.amazon.es/Libros-Geronimo-

Stilton/s?rh=n%3A599364031%2Cp_27%3AGe

Variables SEO On Page del sitio web

ronimo+Stilton

1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Irlanda

6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)
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Variables SEO On Page de la pagina
13) Velocidad de carga del sitio web Google Speed Test (PC): 92/100

Google Speed Test (movil): 68/100

Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 5.9s

14) Tamafio de la pagina 3.66MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web | Si (observacién)
16) Palabra clave en title: contiene la Si (SEOquake)
palabra clave

17) Palabra clave en title: ademas de No (SEOquake)

contener la palabra clave, empieza con ella
18) Palabra clave metaetiqueta “keywords” | Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion No (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras) 2921 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%) 2.33% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1 No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2 No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o Si (SEOquake)

posteriores

25) Palabra clave en el primer parrafo No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes Si (Extensién Web Developer)
27) URL amigable No (observacion)

28) Numero de barras en la URL de pagina | 2 (observacion)

web

29) Namero de enlaces internos 462 (46 nofollow) (SEOquake)
30) Numero de enlaces externos 35 (0 nofollow) (SEOquake)
31) Ratio texto / cédigo HTML 25.01%

32) Microformatos No (SEOquake)

33) Schema.org No (SEOquake)

34) Open Graph No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 231 (Alexa)

37) Page Authority 39 (Moz)

38) Domain Authority 93 (Moz)

39) MozTrust 4/10 (Moz)

40) Namero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio 161.622.070 (Ahrefs)

web https://smallseotools.com/backlink-checker/
42) Numero de dominios de referencia al 88.078 (Ahrefs)

sitio web

43) Numero de paginas indexadas del sitio | 23.500.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)
web
44) Compartidos en Facebook de la pagina | 0 (SEOquake)

analizada

45) Compartidos en Facebook de la pagina | 45.000 (SEOquake)
principal

46) Me gusta en Facebook 2.043.017 (observacion)
47) Seguidores en Twitter 47.600 (observacion)
48) Tasa de rebote (%) 34.60% (Alexa)

49) Paginas vistas 6.92 (Alexa)

50) Duracion media de la sesion (minutos) | 6:51 (Alexa)

Palabra clave (77/100) " Aprincesa sofiad

URL analizada https://www.amazon.es/Juguetes-juegos-
Princesa-
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Sofia/s?rh=n%3A599385031%2Cp_4%3APrinc

Variables SEO On Page del sitio web

esa+Sofia

1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Irlanda

6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 84/100
Google Speed Test (movil): 66/100
Vel. de carga de pégina segin GTmetrix: 6.7s

14) Tamafio de la pagina

3.45MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

No (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

2917 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

1.03% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer pérrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

481 (36 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

35 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / c6digo HTML

21.86%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 231 (Alexa)
37) Page Authority 39 (Moz)
38) Domain Authority 93 (Moz)
39) MozTrust 4/10 (Moz)
40) Namero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

pagina web

41) Namero de enlaces entrantes al sitio
web

161.622.070 (Ahrefs)
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42) Namero de dominios de referencia al
sitio web

88.078 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

23.500.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

45.000 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

2.043.017 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

47.600 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

34.60% (Alexa)

49) Paginas vistas

6.92 (Alexa)

50) Duracién media de la sesién (minutos)

6:51 (Alexa)

Palabra clave (78/100)
URL analizada

fikingdom heartso
https://www.amazon.es/Kingdom-Hearts-

Videojuegos/s?k=Kingdom+Hearts&rh=n%3A
599382031

Variables SEO On Page del sitio web

1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Irlanda

6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacion correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 86/100
Google Speed Test (movil): 66/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 5.2s

14) Tamafio de la pagina

1.62MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title; ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

No (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

2799 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

1.29% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer parrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extension Web Developer)

27) URL amigable

No (observacion)

28) Numero de barras en la URL de pagina
web

2 (observacion)
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29) Numero de enlaces internos

430 (2 nofollow) (SEOquake)

30) Numero de enlaces externos

36 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / codigo HTML

25.31%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 231 (Alexa)
37) Page Authority 39 (Moz)
38) Domain Authority 93 (Moz)
39) MozTrust 4/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

161.622.070 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

88.078 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

23.500.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

45.000 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

2.043.017 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

47.600 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

34.60% (Alexa)

49) P4ginas vistas

6.92 (Alexa)

50) Duracién media de la sesién (minutos)

6:51 (Alexa)

Palabra clave (79/100)

" fijust danced

URL analizada
Variables SEO On Page del sitio web

https://lwww.game.es/buscar/just-dance

1) Tipo de e-commerce

Especializado en producto

2) Palabra clave coincide exactamente con | No
nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Espafia
6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

Si (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacion correcta)

Correcta (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga de la pagina

Google Speed Test (PC): 48/100
Google Speed Test (movil): 2/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 8.7s

14) Tamafio de la pagina

3.53MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de

No (SEOquake)
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contener la palabra clave, empieza con ella

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

No (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

No (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

1105 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

4.16% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer parrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

257 (0 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

6 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / cédigo HTML

21.02%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

Si (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 21.674
37) Page Authority 28 (Moz)
38) Domain Authority 82 (Moz)
39) MozTrust 4/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

301.394 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

3.026 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

57.900 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

724 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

148.544 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

391.169 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

31.40% (Alexa)

49) P4ginas vistas

5.25 (Alexa)

50) Duracién media de la sesién (minutos)

4:08 (Alexa)

Palabra clave (80/100)

URL analizada
Variables SEO On Page del sitio web

fitrivialo
https://lwww.amazon.es/trivial/s?k=trivial

1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Irlanda

6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)
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10) Sitemap.xml (validacion correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 93/100
Google Speed Test (movil): 68/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 4.3s

14) Tamafio de la pagina

1.91MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

4021 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

0.99% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer pérrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

606 (2 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

36 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / c6digo HTML

22.12%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 231 (Alexa)
37) Page Authority 39 (Moz)
38) Domain Authority 93 (Moz)
39) MozTrust 4/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

161.622.070 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

88.078 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

23.500.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

45.000 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

2.043.017 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

47.600 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

34.60% (Alexa)

49) Paginas vistas

6.92 (Alexa)

50) Duraciéon media de la sesion (minutos)

6:51 (Alexa)
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Palabra clave (81/100)

URL analizada

" fjuegos de cartaso
https://zacatrus.es/juegos-de-

Variables SEO On Page del sitio web

mesa/cartas.html

1) Tipo de e-commerce

Especializado en producto

2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Reino Unido
6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga de la pagina

Google Speed Test (PC): 41/100
Google Speed Test (mavil): 3/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 11.4s

14) Tamafio de la pagina

3.79MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

Si, y ademas "comprar" (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

3091 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

0.29% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

Si (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

No (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer pérrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

No (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

1 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

373 (0 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

8 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / c6digo HTML

42.44%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

Si (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 132,273
37) Page Authority 28 (Moz)
38) Domain Authority 49 (Moz)
39) MozTrust 3/10 (Moz)
40) Namero de enlaces entrantes a la 4.003 (Moz)

pagina web
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41) Namero de enlaces entrantes al sitio
web

562.504 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

712 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

18.900 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

578 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

21.933 (observacién)

47) Seguidores en Twitter

10.424 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

54.30% (Alexa)

49) Paginas vistas

3.10 (Alexa)

50) Duracién media de la sesién (minutos)

3:25 (Alexa)

Palabra clave (82/100)

URL analizada

fljuegos de bebeso
https://www.imaginarium.es/juguetes-

Variables SEO On Page del sitio web

infantiles-911.htm

1) Tipo de e-commerce

Especializado

2) Palabra clave coincide exactamente con | No
nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Espafia
6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

Si (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacion correcta)

Correcta (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga de la pagina

Google Speed Test (PC): 41/100
Google Speed Test (movil): 3/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 8.4s

14) Tamafo de la pagina

1.80MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

No (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

No (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

No (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

No (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

1894 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

1.43% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

No (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer parrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

No (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de pagina
web

1 (observacion)
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29) Numero de enlaces internos

300 (19 nofollow) (SEOquake)

30) Numero de enlaces externos

12 (1 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / codigo HTML

35.34%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

Si (SEOquake)

34) Open Graph

Si (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

Si (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 288,694
37) Page Authority 39 (Moz)
38) Domain Authority 66 (Moz)
39) MozTrust 4/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 30 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

94.364 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

2731 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

23.700 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

321 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

3422 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

196 338 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

9.351 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

65.90% (Alexa)

49) P4ginas vistas

2.20 (Alexa)

50) Duracién media de la sesién (minutos)

2:27 (Alexa)

Palabra clave (83/100)
URL analizada

fipatinete electricoo
https://www.milanuncios.com/anuncios/patine

Variables SEO On Page del sitio web

te-electrico.htm

1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios)

14 (Whois de domaintools.com y extensién IP
Whois de myip.ms)

5) Ubicacién del servidor (pais)

Estados Unidos

6) Extension del dominio

.com

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacion correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 90/100
Google Speed Test (movil): 45/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 8.3s

14) Tamafio de la pagina

1.45MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la

Si (SEOquake)
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palabra clave

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

No (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

2337 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

5.22% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

No (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer parrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

1 (observacién)

29) Numero de enlaces internos

139 (4 nofollow) (SEOquake)

30) NUmero de enlaces externos

19 (2 nofollow) (SEOguake)

31) Ratio texto / cédigo HTML

29.13%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

Si (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 1,383

37) Page Authority 35 (Moz)
38) Domain Authority 79 (Moz)
39) MozTrust 3/10 (Moz)
40) Namero de enlaces entrantes a la 1 (Moz)

pagina web

41) Namero de enlaces entrantes al sitio
web

10.324.719 (Ahrefs)

42) Namero de dominios de referencia al
sitio web

8.619 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

31.600.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

4.875 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

192.677 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

19.123 (observacién)

48) Tasa de rebote (%)

36.80% (Alexa)

49) Paginas vistas

4.35 (Alexa)

50) Duracién media de la sesi6n (minutos)

6:57 (Alexa)

Palabra clave (84/100)
URL analizada

Variables SEO On Page del sitio web

fidesafio champions sendokaio
https://www.amazon.es/Juguetes-juegos-
Desaf%C3%ADo-Champions-
Sendokai/s?rh=n%3A599385031%2Cp_4%3AD
esaf%C3%ADo+Champions+Sendokai

1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D
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5) Ubicacién del servidor (pais)

Irlanda

6) Extension del dominio

.€S

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 93/100
Google Speed Test (movil): 69/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 5.1s

14) Tamafio de la pagina

1.96MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

No (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

2341 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

1.92% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer pérrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

No (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

398 (26 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

35 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / c6digo HTML

22.96%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 231 (Alexa)
37) Page Authority 39 (Moz)
38) Domain Authority 93 (Moz)
39) MozTrust 4/10 (Mo2z)
40) Numero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

161.622.070 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

88.078 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

23.500.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

45.000 (SEOquake)
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46) Me gusta en Facebook

2.043.017 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

47.600 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

34.60% (Alexa)

49) Paginas vistas

6.92 (Alexa)

50) Duraciéon media de la sesion (minutos)

6:51 (Alexa)

Palabra clave (85/100) ' iCubos de Rubiko

URL analizada
Variables SEO On Page del sitio web

 https://kubekings.com

1) Tipo de e-commerce

Especializado en producto

2) Palabra clave coincide exactamente con | No
nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) 5

5) Ubicacién del servidor (pais) Espafia
6) Extension del dominio .com

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

Si (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacion correcta)

Correcta (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 20/100
Google Speed Test (mavil): 49/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 10.9s

14) Tamafio de la pagina

2.23MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

No (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

No (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

8547 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

1.54% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

Si (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

Si (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer péarrafo

Si (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

0 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

976 (2 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

24 (8 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / c6digo HTML

30.02%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

Si (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global

221,501 (Alexa)

289

Master en marketing digital, comunicacién y redes sociales



pagina web

@® Universidad
/% Camilo José Cela
37) Page Authority 34 (Moz)
38) Domain Authority 26 (Moz)
39) MozTrust 3/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 424 (Moz)

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

1.386 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

165 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

2.870 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

3362 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

3362 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

7868 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

9.920 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

58.40% (Alexa)

49) P4ginas vistas

3.10 (Alexa)

50) Duracién media de la sesién (minutos)

4:12 (Alexa)

Palabra clave (86/100)

URL analizada

fipinypono

https:

Variables SEO On Page del sitio web

1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Irlanda

6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacion correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 76/100
Google Speed Test (movil): 53/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 5.1s

14) Tamafio de la pagina

2.05MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title;: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

4776 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

2.51% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o

posteriores

Si (SEOquake)
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25) Palabra clave en el primer parrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extension Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacién)

28) Numero de barras en la URL de pagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

589 (2 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

50 (14 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / cédigo HTML

21.42%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 231 (Alexa)
37) Page Authority 39 (Moz)
38) Domain Authority 93 (Moz)
39) MozTrust 4/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

161.622.070 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

88.078 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

23.500.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

45.000 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

2.043.017 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

47.600 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

34.60% (Alexa)

49) P4ginas vistas

6.92 (Alexa)

50) Duracién media de la sesién (minutos)

6:51 (Alexa)

Palabra clave (87/100)

URL analizada

financyo

Variables SEO On Page del sitio web

https://juguettos.com/1066-nancy

1) Tipo de e-commerce

Especializado

2) Palabra clave coincide exactamente con | No
nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) 20

5) Ubicacién del servidor (pais) Espafa
6) Extension del dominio .com

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

Si (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacion correcta)

Correcta (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 92/100
Google Speed Test (movil): 62/100
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Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 5.7s

14) Tamafio de la pagina

1.92MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacién)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

Si (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

No (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

982 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

5.19% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

Si (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer parrafo

Si (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de pagina
web

1 (observacién)

29) Namero de enlaces internos

205 (11 nofollow) (SEOquake)

30) NUmero de enlaces externos

7 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / cédigo HTML

26,8%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

Si (SEOquake)

34) Open Graph

Si (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

Si (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global

274.534 (Alexa)

37) Page Authority 25 (Moz)
38) Domain Authority 45 (Moz)
39) MozTrust 3/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 27 (Moz)

pagina web

41) Namero de enlaces entrantes al sitio
web

18.503 (Ahrefs)

42) Namero de dominios de referencia al
sitio web

807 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

16.500 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

510 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

280.723 (observacién)

47) Seguidores en Twitter

7.649 (observacién)

48) Tasa de rebote (%)

53.10% (Alexa)

49) Paginas vistas

2,70 (Alexa)

50) Duracién media de la sesion (minutos)

3:17 (Alexa)

Palabra clave (88/100)

URL analizada
Variables SEO On Page del sitio web

fihot wheelso
https://play.hotwheels.com/es-es/shop/

1) Tipo de e-commerce

Especializado en producto

2) Palabra clave coincide exactamente con | Si
nombre de dominio
3) Palabra clave en nombre de dominio Si
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4) Edad del sitio web (afios) 23
5) Ubicacién del servidor (pais) Estados Unidos
6) Extensién del dominio .com

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): N/D
Google Speed Test (movil): N/D
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 5.0s

14) Tamafio de la pagina

5.88MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

548 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

3.65% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

No (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer pérrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

109 (0 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

14 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / c6digo HTML

26.13%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global

88,824 (Alexa)

37) Page Authority 30 (Moz)
38) Domain Authority 65 (Moz)
39) MozTrust 3/10 (Mo2z)
40) Numero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

364.287 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

2.139 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

19.900 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina

0 (SEOquake)
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principal

46) Me gusta en Facebook

No tiene presencia (observacién)

47) Seguidores en Twitter

No tiene presencia (observacién)

48) Tasa de rebote (%)

33.50% (Alexa)

49) Paginas vistas

3.60 (Alexa)

50) Duraciéon media de la sesion (minutos)

6:14 (Alexa)

Palabra clave (89/100)
URL analizada

fibarri o sesamoo
https://www.amazon.es/Barrio-

S%C3%A9samo-Serie-Cl%C3%A1lsica-
DVD/dp/B009XBVJRO

Variables SEO On Page del sitio web

1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Irlanda

6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 87/100
Google Speed Test (movil): 77/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 5.9s

14) Tamafo de la pagina

3.84MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si, y ademas "comprar" (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

Si (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

2900 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

0.55% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer péarrafo

No (observacién)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

No (observacién)

28) Numero de barras en la URL de pagina
web

3 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

408 (2 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

37 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / c6digo HTML

21.42%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)
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Variables SEO Off Page

pagina web

36) Alexa Rank Global 231 (Alexa)
37) Page Authority 39 (Moz)
38) Domain Authority 93 (Moz)
39) MozTrust 4/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 23 (Moz)

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

161.622.070 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

88.078 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

23.500.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

45.000 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

2.043.017 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

47.600 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

34.60% (Alexa)

49) P4ginas vistas

6.92 (Alexa)

50) Duracién media de la sesién (minutos)

6:51 (Alexa)

Palabra clave (90/100) ' fipower rangerso

URL analizada

Variables SEO On Page del sitio web

https://www.milanuncios.com/juguetes/power-
rangers.htm

1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios)

14 (Whois de domaintools.com y extensién IP
Whois de myip.ms)

5) Ubicacién del servidor (pais)

Estados Unidos

6) Extension del dominio

.com

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacion correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 90/100
Google Speed Test (movil): 45/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 8.0s

14) Tamafio de la pagina

1.52MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title; ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

No (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

1996 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

6.91% (SEOquake)
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22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

No (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer parrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

No (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

167 (4 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

19 (2 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / cédigo HTML

26.83%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

Si (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 1,383

37) Page Authority 32 (Moz)
38) Domain Authority 79 (Moz)
39) MozTrust 3/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

10.324.719 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

8.619 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

31.600.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

4.875 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

192.677 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

19.123 (observacién)

48) Tasa de rebote (%)

36.80% (Alexa)

49) P4ginas vistas

4.35 (Alexa)

50) Duracién media de la sesién (minutos)

6:57 (Alexa)

Palabra clave (91/00)

URL analizada

 figumballo
https://www.amazon.es/gumball-Juguetes-

Variables SEO On Page del sitio web

juegos/s?k=gumball&rh=n%3A599385031

1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Irlanda

6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacion correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
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Console)

Variables SEO On Page de la pagina
13) Velocidad de carga del sitio web Google Speed Test (PC): 87/100

Google Speed Test (movil): 69/100

Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 5.6s

14) Tamafio de la pagina 1.22MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web | Si (observacién)
16) Palabra clave en title: contiene la Si (SEOquake)
palabra clave

17) Palabra clave en title: ademas de No (SEOquake)

contener la palabra clave, empieza con ella
18) Palabra clave metaetiqueta “keywords” | Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion No (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras) 2916 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%) 1.13% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1 No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2 No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o Si (SEOquake)

posteriores

25) Palabra clave en el primer parrafo No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes Si (Extensién Web Developer)
27) URL amigable No (observacion)

28) Numero de barras en la URL de pagina | 2 (observacion)

web

29) Namero de enlaces internos 491 (2 nofollow) (SEOquake)
30) Numero de enlaces externos 36 (0 nofollow) (SEOquake)
31) Ratio texto / cédigo HTML 21.42%

32) Microformatos No (SEOquake)

33) Schema.org No (SEOquake)

34) Open Graph No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 231 (Alexa)

37) Page Authority 39 (Moz)

38) Domain Authority 93 (Moz)

39) MozTrust 4/10 (Moz)

40) Namero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio 161.622.070 (Ahrefs)

web

42) Numero de dominios de referencia al 88.078 (Ahrefs)

sitio web

43) Numero de paginas indexadas del sitio | 23.500.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)
web
44) Compartidos en Facebook de la pagina | 0 (SEOquake)

analizada

45) Compartidos en Facebook de la pagina | 45.000 (SEOquake)
principal

46) Me gusta en Facebook 2.043.017 (observacion)
47) Seguidores en Twitter 47.600 (observacion)
48) Tasa de rebote (%) 34.60% (Alexa)

49) Paginas vistas 6.92 (Alexa)

50) Duracion media de la sesion (minutos) | 6:51 (Alexa)

Palabra clave (92/100) ‘fluegos de estrategi ao

URL analizada ~ https://lwww.amazon.es/juegos-
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Variables SEO On Page del sitio web

 estrategia/b?ie=UTF8&node=1641954031

1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Irlanda

6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 86/100
Google Speed Test (movil): 91/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 11.3s

14) Tamafio de la pagina

6.08MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

Si (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

4399 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

0.48% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

Si (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

Si (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer pérrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

No (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

550 (2 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

34 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / c6digo HTML

24.86%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 231 (Alexa)
37) Page Authority 39 (Moz)
38) Domain Authority 93 (Moz)
39) MozTrust 4/10 (Moz)
40) Namero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

pagina web

41) Namero de enlaces entrantes al sitio
web

161.622.070 (Ahrefs)

42) Namero de dominios de referencia al

88.078 (Ahrefs)
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sitio web

43) Numero de péaginas indexadas del sitio
web

23.500.000 (bisqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

45.000 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

2.043.017 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

47.600 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

34.60% (Alexa)

49) Paginas vistas

6.92 (Alexa)

50) Duracién media de la sesion (minutos)

6:51 (Alexa)

Palabra clave (93/100)

URL analizada

~ fisam el bomberoo
https://www.onlinejuguetes.com/juguetes-de-

Variables SEO On Page del sitio web

sam-el-bombero

1) Tipo de e-commerce

Especializado

2) Palabra clave coincide exactamente con | No
nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) 7

5) Ubicacién del servidor (pais) Espafna

6) Extension del dominio

.com (observacion)

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (observacion)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

Si (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta)

Correcta (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOquake)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 79/100
Google Speed Test (movil): 40/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 7.3s

14) Tamafo de la pagina

2.10MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

No (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

4256 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

6.41% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

Si (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

No (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer pérrafo

Si (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (extension Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de pagina
web

1 (observacién)

29) Numero de enlaces internos

125 (6 nofollow) (SEOquake)

30) Numero de enlaces externos

295 (283 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / cédigo HTML

14.19%
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32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

Si (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 3,483,458
37) Page Authority 21 (Moz)
38) Domain Authority 28 (Moz)
39) MozTrust 2/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 1 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

1.123 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

91 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

1.840 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

1 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

16 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

No tiene presencia (observacién)

47) Seguidores en Twitter

174 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

50.00% (Alexa)

49) P4ginas vistas

7.00 (Alexa)

50) Duracién media de la sesién (minutos)

12:45 (Alexa)

Palabra clave (94/100)

URL analizada

' fidoctora jugueteso
https://www.onlinejuguetes.com/comprar-

Variables SEO On Page del sitio web

doctora-juguetes

1) Tipo de e-commerce

Especializado

2) Palabra clave coincide exactamente con | No
nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) 7

5) Ubicacién del servidor (pais) Espafia

6) Extension del dominio

.com (observacion)

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (observacion)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

Si (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacion correcta)

Correcta (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOquake)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 79/100
Google Speed Test (movil): 40/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 7.0s

14) Tamafio de la pagina

1.59MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si, y ademas "comprar" (observacién)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

Si, y ademas "comprar" (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

No (SEOquake)
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19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

2196 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

8.01% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

Si (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

No (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer parrafo

Si (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (extension Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

1 (observacién)

29) Namero de enlaces internos

124 (4 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

207 (196 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / cédigo HTML

12.32%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

Si (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 3,483,458
37) Page Authority 21 (Moz)
38) Domain Authority 28 (Moz)
39) MozTrust 2/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 1 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

1.123 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

91 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

1.840 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

16 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

No tiene presencia (observacién)

47) Seguidores en Twitter

174 (observacién)

48) Tasa de rebote (%)

50.00% (Alexa)

49) P4ginas vistas

7.00 (Alexa)

50) Duracién media de la sesién (minutos)

12:45 (Alexa)

Palabra clave (95/100)

URL analizada

fiplay doho
https://www.amazon.es/play-doh-Juguetes-
juegos/s?k=play+doh&rh=n%3A599385031

Variables SEO On Page del sitio web

1) Tipo de e-commerce Generalista
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) N/D

5) Ubicacién del servidor (pais) Irlanda

6) Extension del dominio .es

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta)

No procede (XML Sitemaps)
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11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake y AMP Test de Google Search
Console)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 79/100
Google Speed Test (movil): 48/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 5.5s

14) Tamafio de la pagina

1.72MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

No (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

3487 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

0.29% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer pérrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (Extension Web Developer)

27) URL amigable

No (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

547 (2 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

52 (16 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / c6digo HTML

20.76%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 231 (Alexa)
37) Page Authority 39 (Moz)
38) Domain Authority 93 (Moz)
39) MozTrust 4/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

161.622.070 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

88.078 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

23.500.000 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

45.000 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

2.043.017 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

47.600 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

34.60% (Alexa)

49) Paginas vistas

6.92 (Alexa)

50) Duracién media de la sesion (minutos)

6:51 (Alexa)
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" finenucod
https://www.juguetesdondino.com/personajes

Variables SEO On Page del sitio web

-juguetes-online/nenuco

1) Tipo de e-commerce

Especializado

2) Palabra clave coincide exactamente con | No
nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) 8

5) Ubicacién del servidor (pais) Espafa

6) Extension del dominio

.com (observacion)

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (observacion)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

Si (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta)

Correcta (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOquake)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 97/100
Google Speed Test (movil): 82/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 6.1s

14) Tamafio de la pagina

2.01MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si, y ademas "comprar" (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

No (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

1099 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

6.73% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

Si (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer pérrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

Si (extension Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

200 (6 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

2 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / c6digo HTML

48,03%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

Si (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 1.249.076
37) Page Authority 18 (Moz)
38) Domain Authority 33 (Moz)
39) MozTrust 2/10 (Moz)
40) Namero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

pagina web

41) Namero de enlaces entrantes al sitio
web

5.167 (Ahrefs)
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42) Namero de dominios de referencia al 144 (Ahrefs)
sitio web
43) Numero de paginas indexadas del sitio | 15.100 (bUsqueda de “site:ejemplo.com”)
web
44) Compartidos en Facebook de la pagina | 0 (SEOquake)

analizada

45) Compartidos en Facebook de la pagina | 38 (SEOquake)
principal

46) Me gusta en Facebook 6.263 (observacién)
47) Seguidores en Twitter 32 (observacion)
48) Tasa de rebote (%) 58,30% (Alexa)

49) Paginas vistas 2,10 (Alexa)

50) Duracién media de la sesion (minutos) | 1:42 (Alexa)

Palabra clave (97/100) " fiinstrumentos musicaleso

URL analizada https://www.madridhifi.com/instrumentos-
musicales

Variables SEO On Page del sitio web
1) Tipo de e-commerce Especializado en producto
2) Palabra clave coincide exactamente con | No

nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) 20

5) Ubicacién del servidor (pais) Espafna

6) Extension del dominio .com

7) Protocolo de hipertexto HTTPS Si (Don Dominio)

8) Robots.txt Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad) Si (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacion correcta) Correcta (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP No (SEOQuake)

Variables SEO On Page de la pagina
13) Velocidad de carga del sitio web Google Speed Test (PC): 97 /100

Google Speed Test (movil): 66/100

Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 7.5s

14) Tamafio de la pagina 2.26MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web | Si (observacién)

16) Palabra clave en title: contiene la Si, y ademas "comprar" (SEOquake)
palabra clave

17) Palabra clave en title: ademés de Si (SEOquake)

contener la palabra clave, empieza con ella
18) Palabra clave metaetiqueta “keywords” | Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras) 1093 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%) 0.73% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1 Si (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2 No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o No (SEOquake)

posteriores

25) Palabra clave en el primer parrafo Si (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes No (Extensién Web Developer)
27) URL amigable Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de pagina | O (observacion)

web

29) Numero de enlaces internos 265 (196 nofollow) (SEOquake)
30) Numero de enlaces externos 1 (0 nofollow) (SEOquake)
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31) Ratio texto / cédigo HTML

19.78%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 57,658
37) Page Authority 27 (Moz)
38) Domain Authority 40 (Moz)
39) MozTrust 3/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 4 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

52.204 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

592 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

19.900 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

541 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

7868 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

4.550 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

41.50% (Alexa)

49) P4ginas vistas

5.60 (Alexa)

50) Duracién media de la sesién (minutos)

5:48 (Alexa)

Palabra clave (98/100)

fibicicletaso

URL analizada
Variables SEO On Page del sitio web

https://www.bicimarket.com

1) Tipo de e-commerce

Especializado en producto

2) Palabra clave coincide exactamente con | No
nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) 14

5) Ubicacién del servidor (pais) Espafia
6) Extension del dominio .com

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

Si (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacion correcta)

Correcta (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 69 /100
Google Speed Test (movil): 26/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 7.4s

14) Tamafio de la pagina

1.70MB

15) Palabra clave en URL de la pagina web

No (observacién)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

Si (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)
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19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

1774 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

0.28% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

Si (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

No (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer parrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

No (Extensiéon Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

0 (observacion)

29) Namero de enlaces internos

589 (21 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

8 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / cédigo HTML

29.43%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

No (SEOquake)

34) Open Graph

Si (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 180,385
37) Page Authority 47 (Moz)
38) Domain Authority 39 (Moz)
39) MozTrust 5/10 (Moz)

40) Numero de enlaces entrantes a la
pagina web

29.019 (Moz)

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

52.204 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

592 (Ahrefs)

43) Numero de paginas indexadas del sitio
web

19.900 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

6.191 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

6.191 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

95.686 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

7.225 (observacion)

48) Tasa de rebote (%)

36.80% (Alexa)

49) P4ginas vistas

5.40 (Alexa)

50) Duracién media de la sesién (minutos)

5:39 (Alexa)

Palabra clave (99/100)

URL analizada

Variables SEO On Page del sitio web

fibellay bestiad
https://lafrikileria.com/es/318-cosas-de-la-
bella-y-la-bestia

1) Tipo de e-commerce

Especializado

2) Palabra clave coincide exactamente con | No
nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) 5

5) Ubicacién del servidor (pais) Espafa
6) Extension del dominio .com

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta)

No procede (XML Sitemaps)

Master en marketing digital, comunicacién y redes sociales

306




@® Universidad

%/ Camilo José Cela

11) Disefio web adaptable

Si (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 13 /100
Google Speed Test (movil): 3/100
Vel. de carga de pagina segun GTmetrix:

14) Tamafio de la pagina

15) Palabra clave en URL de la pagina web

Si (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

Si (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

Si (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

Si (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

Si (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

7995 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

0.49% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

Si (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

Si (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer pérrafo

Si (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

No (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

2 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

838 (66 nofollow) (SEOquake)

30) NUumero de enlaces externos

7 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / c6digo HTML

25.04%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

Si (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 403,122
37) Page Authority 22 (Moz)
38) Domain Authority 44 (Moz)
39) MozTrust 2/10 (Moz)
40) Numero de enlaces entrantes a la 0 (Moz)

pagina web

41) Numero de enlaces entrantes al sitio
web

15.009 (Ahrefs)

42) Numero de dominios de referencia al
sitio web

340 (Ahrefs)

43) NUumero de péaginas indexadas del sitio
web

22.700 (busqueda de “site:ejemplo.com”)

44) Compartidos en Facebook de la pagina
analizada

0 (SEOquake)

45) Compartidos en Facebook de la pagina
principal

7.096 (SEOquake)

46) Me gusta en Facebook

266.830 (observacion)

47) Seguidores en Twitter

70.800(observacion)

48) Tasa de rebote (%)

65.40% (Alexa)

49) Paginas vistas

2.90 (Alexa)

50) Duraciéon media de la sesion (minutos)

2:36 (Alexa)
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" fipin pono
_ https://www.pingpongplus.com/

Palabra clave (100/100)

URL analizada

Variables SEO On Page del sitio web

1) Tipo de e-commerce

Especializado en producto

2) Palabra clave coincide exactamente con | No
nombre de dominio

3) Palabra clave en nombre de dominio No

4) Edad del sitio web (afios) 9

5) Ubicacién del servidor (pais) Espafa
6) Extension del dominio .com

7) Protocolo de hipertexto HTTPS

Si (Don Dominio)

8) Robots.txt

Si (SEOquake)

9) Sitemap.xml (disponibilidad)

No (SEOquake)

10) Sitemap.xml (validacién correcta)

No procede (XML Sitemaps)

11) Disefio web adaptable

No (Mobile-Friendly Test de Google Search
Console)

12) AMP

No (SEOQuake)

Variables SEO On Page de la pagina

13) Velocidad de carga del sitio web

Google Speed Test (PC): 87 /100
Google Speed Test (movil): 57/100
Vel. de carga de pagina segin GTmetrix: 5,4

14) Tamafio de la pagina

1,18

15) Palabra clave en URL de la pagina web

No (observacion)

16) Palabra clave en title: contiene la
palabra clave

No (SEOquake)

17) Palabra clave en title: ademas de
contener la palabra clave, empieza con ella

No (SEOquake)

18) Palabra clave metaetiqueta “keywords”

No (SEOquake)

19) Palabra clave en descripcion

No (SEOquake)

20) Extension del texto (n° de palabras)

1317 (SEOquake)

21) Densidad de palabra clave (%)

0% (SEOquake)

22) Palabra clave en encabezado H1

No (SEOquake)

23) Palabra clave en encabezado H2

No (SEOquake)

24) Palabra clave en encabezado H3 o
posteriores

No (SEOquake)

25) Palabra clave en el primer pérrafo

No (observacion)

26) Palabra clave en Alt de las imagenes

No (Extensién Web Developer)

27) URL amigable

Si (observacion)

28) Numero de barras en la URL de péagina
web

0 (observacion)

29) Numero de enlaces internos

99 (4 nofollow) (SEOquake)

30) NUimero de enlaces externos

8 (0 nofollow) (SEOquake)

31) Ratio texto / c6digo HTML

29,2%

32) Microformatos

No (SEOquake)

33) Schema.org

Si (SEOquake)

34) Open Graph

No (SEOquake)

35) Tarjeta de Twitter

No (SEOquake)

Variables SEO Off Page

36) Alexa Rank Global 1726113
37) Page Authority 28 (Moz)
38) Domain Authority 23 (Moz)
39) MozTrust 3/10 (Moz)
40) Namero de enlaces entrantes a la 1536 (Moz)

pagina web

41) Namero de enlaces entrantes al sitio
web

4162 (Ahrefs)

42) Namero de dominios de referencia al

94 (Ahrefs)
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sitio web

43) Numero de paginas indexadas del sitio | 2880 (busqueda de “site:ejemplo.com”)
web

44) Compartidos en Facebook de la pagina | 8 (SEOquake)

analizada

45) Compartidos en Facebook de la pagina | 8 (SEOquake)
principal

46) Me gusta en Facebook 153 (observacion)
47) Seguidores en Twitter 15 (observacién)
48) Tasa de rebote (%) 93,1% (Alexa)

49) Paginas vistas 1,1 (Alexa)

50) Duracién media de la sesion (minutos) | 2:22 (Alexa)
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Anexo 4: Entrevistas realizadas

A continuacion, se reproducen integramente las respuestas a los cuestionarios
realizados a los responsables de Marketing Digital, SEO o webmaster de las
principales tiendas online de juguetes de Espafia.

ENTREVISTA N° 1

Nombre y apellidos Octavi Garcia

Cargo Director Marketing Digital
Empresa BUSQUETS (tiendagorjuss.com)
N° de afios dedicandose al | 5 afios

SEO

N° de personas que se 3 personas

dedican al SEO en su

empresa

1. ¢Qué es el SEO para usted y qué grado de importancia tiene? ¢Cree que las

empresas le dan laimportancia que tiene?
El proceso de mejorar la visibilidad de un sitio web en los resultados organicos.

2. ¢,Qué importancia cree que tienen los factores internos (dominio, servidor,
contenido, cédigo HTML, etc.) y los factores externos (enlaces entrantes hacia el

sitio, comportamiento del usuario, etc.) en el SEO?
NS / NC.

3. ¢(Cuéanta importancia tienen los enlaces en el SEO? (Y cudles cree que son los
factores mas importantes en una campafia SEO? (segun su experienciay

criterio)

Conseguir el click explicando en pocas lineas qué vendes y retener visitas mediante la

web.

4. ¢Cuénta importancia tienen las redes sociales en el SEO?

No excesiva, pero es obligatorio por coherencia.

5. ¢Como sera el SEO en los proximos afios? ¢Qué factores ganaran relevancia?

Cambia tanto cada pocos meses, que es dificil saber.
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ENTREVISTA N° 2
Nombre y apellidos Alejandro Alba Gil
Cargo Digital Business Spain & Italy Juegos KOMPAN
Empresa Juegos KOMPAN
N° de afios dedicandose al | 8 afios
SEO
N° de personas que se 1 persona
dedican al SEO en su
empresa

1. (Qué es el SEO para usted y qué grado de importancia tiene? ¢Cree que las

empresas le dan laimportancia que tiene?

Es la posibilidad que tiene cada empresa de tener presencia en buscadores y dar

mayor valor a su marca.

Las empresas 2.0 si que le dan importancia las otras no, porque solo aprecian los
retornos cuantitativos y no son capaces de ver que los cualitativos son un camino para

los otros.

2. ¢,Qué importancia cree que tienen los factores internos (dominio, servidor,
contenido, cédigo HTML, etc.) y los factores externos (enlaces entrantes hacia el

sitio, comportamiento del usuario, etc.) en el SEO?

Internos es personal cualificado o herramienta correcta. Externos, es la diferencia

entre tener una buena presencia o no. Por lo tanto, es vital.

3. ¢Cuéanta importancia tienen los enlaces en el SEO? (Y cudles cree que son los
factores mas importantes en una campafia SEO? (segun su experienciay

criterio)

La estructura de la web y la curacion de contenidos.

4. ¢Cuanta importancia tienen las redes sociales en el SEO?

Poca, muy poca.

5. ¢Como sera el SEO en los proximos afios? ¢Qué factores ganaran relevancia?
Estamos viendo como el SEO por voz es una tendencia actual, creo que por aqui

tendremos que movernos.
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ENTREVISTA N° 3

Nombre y apellidos Antonio Martinez
Cargo Gerente
Empresa Planeta juguetes

N° de afios dedicandose al | 2 afios
SEO

N° de personas que se 1 persona
dedican al SEO en su

empresa

1. (Qué es el SEO para usted y qué grado de importancia tiene? ¢Cree que las

empresas le dan laimportancia que tiene?
Posicionar mi web mejor en las busquedas de Google.
No, muchas ni saben en qué consiste.

2. ;Qué importancia cree que tienen los factores internos (dominio, servidor,
contenido, cédigo HTML, etc.) y los factores externos (enlaces entrantes hacia el

sitio, comportamiento del usuario, etc.) en el SEO?

No soy experto, pero diria que todo ayuda. Con los continuos cambios del algoritmo de

Google uno nunca sabe.

3. ¢Cuanta importancia tienen los enlaces en el SEO? ¢Y cudles cree que son los
factores mas importantes en una campafa SEO? (segln su experienciay

criterio)

Bastante, pero como decia antes no soy experto.

4. ¢Cuanta importancia tienen las redes sociales en el SEO?

Media, es evidente que suma, pero creo que no tanto como la gente piensa.

5. ¢,Como sera el SEO en los proximos afios? ¢Qué factores ganaran relevancia?

Uf, ni idea. Me da la sensacién de que vamos hacia una mayor importancia del pago

directo (Google Shopping, AdWords, etc.).
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ENTREVISTA N° 4

Nombre y apellidos Raquel
Cargo Responsable de Estrategia Digital
Empresa Robots para Nifios

N° de afios dedicandose al | 5 afios
SEO

N° de personas que se 1 persona
dedican al SEO en su

empresa

1. ¢Qué es el SEO para usted y qué grado de importancia tiene? ¢Cree que las

empresas le dan laimportancia que tiene?

En mi opinién el SEO son un conjunto de acciones técnicas y de contenido para

optimizar correctamente la web para los buscadores.

Creo que las grandes empresas invierten en SEO y las pequefias familiares todavia no
forma parte de su estrategia (0 no quieren invertir de forma regular y SEO es muy
diferente a SEM).

Las pequefias mas pequefias no tecnoldgicas que invierten algo buscan resultados a
corto plazo y aparecer el primero en los resultados de blsqueda para sus palabras
clave deseadas, sin valorar el long-tail. Hay palabras clave muy dificiles de conseguir,
hay que ser realistas e invertir de forma continuada en mejoras SEO, tanto de

contenido como técnicas.

2. ¢,Qué importancia cree que tienen los factores internos (dominio, servidor,
contenido, cédigo HTML, etc.) y los factores externos (enlaces entrantes hacia el

sitio, comportamiento del usuario, etc.) en el SEO?

Los criterios que valora Google, el buscador mas utilizado en Espafia varian, asi como
los cambios que creo hay que implementar correctamente tanto en SEO técnico como

en SEO de contenidos, onpage y offpage.

En pequefios proyectos no se tienen recursos para todo, especialmente tener un
especialista en SEO técnico asi que hay que ir trabajando poco a poco. Pero para

crecer, hay que invertir en profesionales.
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3. ¢Cuanta importancia tienen los enlaces en el SEO? ¢Y cudles cree que son los
factores mas importantes en una campafna SEO? (segln su experienciay
criterio)

Es muy importante tanto el enlazado interno como los enlaces entrantes de calidad.
Nosotros no nos dedicamos a la compra o basqueda muy activa de enlaces. La verdad
es que hacemos un SEO muy casero, segun nuestra disponibilidad entre otros

proyectos que tenemos.

Para nosotros uno de los factores que mejor nos funcionan es trabajar bien el
contenido, intentamos que esté bien actualizado y sea de calidad. Aunque tampoco es

imprescindible ya que existen proyectos con muy poco contenido que funcionan genial.
4. ¢ Cuanta importancia tienen las redes sociales en el SEO?

Somos conscientes de que las redes sociales pueden ayudar en el posicionamiento de
un proyecto pero no le dedicamos mucho tiempo, no lo consideramos un factor SEO
imprescindible. Las redes sociales hay que trabajarlas bien, implican dedicacion,

conocimiento y esfuerzo que no le podemos destinar.
5. ¢Como sera el SEO en los proximos afios? ¢Qué factores ganaran relevancia?

Creo que las busquedas de voz, cada vez mas frecuentes entre los usuarios, seran
muy relevantes. Los sites se tienen que adaptar ya que transformara el

posicionamiento SEO.
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ENTREVISTA N°5
Nombre y apellidos David Closa Ortega
Cargo Encargado de marketing
Empresa Tamtam Juguetes JAC
N° de afios dedicandose al | 4 afios
SEO
N° de personas que se Depende; al SEO dos pero hay un equipo externo
dedican al SEO en su dedicado a la creacion de contenidos.
empresa

1. (Qué es el SEO para usted y qué grado de importancia tiene? ¢Cree que las

empresas le dan laimportancia que tiene?

Tréfico "gratis" al que le hay que dedicar muchisimos recursos para que genere

resultados.

2. ;Qué importancia cree que tienen los factores internos (dominio, servidor,
contenido, cédigo HTML, etc.) y los factores externos (enlaces entrantes hacia el

sitio, comportamiento del usuario, etc.) en el SEO?

En cuanto a factores internos el mas importante, a mi parecer, son los metadatos y la
velocidad de carga; sin estos dos no existe posibilidad de posicionar. En cuanto a

factores externos, los enlaces son de lo mas importante.

3. ¢Cuanta importancia tienen los enlaces en el SEO? ¢Y cudles cree que son los
factores mas importantes en una campafa SEO? (segln su experienciay

criterio)

Yo diria que importancia técnica. Es decir, los ingresos generados gracias a estos

enlaces son muy residuales, pero la importancia para el rankeo es inmensa.

4. ¢Cuanta importancia tienen las redes sociales en el SEO?

NS / NC.

5. ¢,Como sera el SEO en los proximos afios? ¢Qué factores ganarén relevancia?

Velocidad de carga (todo pasard a CDN y AMP) y contenido original.
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ENTREVISTA N° 6

Nombre y apellidos Cecilia Rauek

Cargo CEO

Empresa playbroks.com

N° de afios dedicandose al | “No nos dedicamos al SEO”
SEO

N° de personas que se “Es ocasional”

dedican al SEO en su

empresa

1. ¢Qué es el SEO para usted y qué grado de importancia tiene? ¢Cree que las

empresas le dan laimportancia que tiene?

Son las acciones que realizamos para intentar mejor el posicionamiento de nuestra
pagina en los motores de busquedas para intentar aparecer lo mas arriba posible en

los resultados de las busquedas.

La importancia que le damos es variable en funcién del "tipo de motor de busqueda".
Por ejemplo, en buscadores tipo Google la importancia que le damos no es alta pero
en el buscador de Amazon si le damos mucha mas importancia. Creo que las
empresas le dieron al principio mas importancia pero han visto que hay muchas
variables que no se pueden controlar y las que son controlables no provocan grandes

cambios en el posicionamiento.

2. ;Qué importancia cree que tienen los factores internos (dominio, servidor,
contenido, cédigo HTML, etc.) y los factores externos (enlaces entrantes hacia el

sitio, comportamiento del usuario, etc.) en el SEO?

Los factores internos son importantes pero son un commaodity (es un "must" que todos
deben aplicar) y que es facil conseguir por lo que no producen un gran cambio en el

posicionamiento.

Los factores externos son los relevantes pero son una consecuencia de las acciones
de marketing, y del word of mouth de la marca en cada momento. Actualmente
requieren un esfuerzo grande (incluso econdmico) para poder destacar sobre otras

marcas

3. ¢Cuénta importancia tienen los enlaces en el SEO? (Y cudles cree que son los
factores mas importantes en una campafia SEO? (segun su experienciay
criterio)
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No tenemos tanta experiencia en este tipo de campafia.
4. ¢Cuanta importancia tienen las redes sociales en el SEO?

En nuestro caso son las mas importantes pero cuando van acompafiadas de

influencers.
5. ¢,Como sera el SEO en los proximos afios? ¢Qué factores ganaran relevancia?

No niego la importancia especialmente en portales verticales, pero cada vez es una
zona mas gris donde nadie sabe realmente cudles son esas variables que consiguen

en cada caso posicionar mejor.
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ENTREVISTA N° 7

Nombre y apellidos Edgard Massot
Cargo CEO
Empresa Muevecubos.com

N° de afios dedicandose al | 5 afios
SEO

N° de personas que se 1
dedican al SEO en su

empresa

1. ¢Qué es el SEO para usted y qué grado de importancia tiene? ¢Cree que las

empresas le dan laimportancia que tiene?

El SEO es una muy buena manera de conseguir trafico en nuestras webs. Es
importante cuidarlo pues a menudo mas del 90% del trafico proviene de Google. Creo

gue muchas empresas no ven el potencial que tiene.

2. ¢,Qué importancia cree que tienen los factores internos (dominio, servidor,
contenido, cédigo HTML, etc.) y los factores externos (enlaces entrantes hacia el

sitio, comportamiento del usuario, etc.) en el SEO?

Google cada vez prima mas la velocidad de las paginas, asi que tener un buen
servidor y un codigo optimizado es vital, y no solo para Google sino para ofrecer mejor
servicio a los usuarios, que es lo que cada vez mas valoran los buscadores. El tema

de los enlaces para mi cada vez es menos importante.

3. ¢(Cuéanta importancia tienen los enlaces en el SEO? (Y cudles cree que son los
factores mas importantes en una campafia SEO? (segun su experienciay

criterio)

Creo que cada vez los enlaces tienen menos peso en cuanto al posicionamiento SEO

y es més importante que el contenido responda a lo que busca el usuario.
4. ¢Cuénta importancia tienen las redes sociales en el SEO?

Antes era fuentes que podian aumentar tu posicionamiento, pero con la pérdida de
importancia de los enlaces y con las politicas de nofollow, cada vez es menos

relevante.

5. ¢,Como sera el SEO en los proximos afios? ¢Qué factores ganarén relevancia?
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La experiencia del usuario. Si nuestro contenido responde a lo que busca el usuario

para esas palabras claves, seguiremos en las primeras posiciones.
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ENTREVISTA N° 8

Nombre y apellidos Xenia Porcel
Cargo CEO
Empresa Juguear.com
N° de afios dedicandose al | 6 afios

SEO

N° de personas que se 1

dedican al SEO en su

empresa

1. ¢Qué es el SEO para usted y qué grado de importancia tiene? ¢Cree que las

empresas le dan laimportancia que tiene?

Es el SEO es el canal méas importante para conseguir visitas online. En Espafia no
todo el mundo le da la importancia que tiene ya que para que funcione se requiere
inversion de tiempo y dinero y a veces las empresas quieren resultados a corto plazo,

pero a la larga la inversion en SEO es mejor.

2. ¢,Qué importancia cree que tienen los factores internos (dominio, servidor,
contenido, cédigo HTML, etc.) y los factores externos (enlaces entrantes hacia el

sitio, comportamiento del usuario, etc.) en el SEO?
Considero que los factores externos son mucho mas importantes.

3. ¢Cuéanta importancia tienen los enlaces en el SEO? (Y cudles cree que son los
factores mas importantes en una campafia SEO? (segun su experienciay

criterio)

Creo que los enlaces son muy importantes, en mi experiencia pocos enlaces de muy
buena calidad (dominios con autoridad) es la clave para conseguir mejor SEO (junto

con un contenido propio de calidad).

4. ¢Cuénta importancia tienen las redes sociales en el SEO?

No considero que sean relevantes.

5. ¢,Como sera el SEO en los proximos afios? ¢Qué factores ganarén relevancia?

Creo que el futuro del SEO pasa por publicar contenido original y de calidad,
focalizarse en un SEO que dé servicio a los usuarios y que no sea tan técnico ni

enfocado a Google. Si los usuarios estan contentos, Google también lo esta.
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ENTREVISTA N°9

Nombre y apellidos Javier Tenor
Cargo Responsable de Marketing
Empresa Juguetes Ti6 Sam

N° de afios dedicandose al | 15 afios
SEO

N° de personas que se 1
dedican al SEO en su

empresa

1. ¢Qué es el SEO para usted y qué grado de importancia tiene? ¢Cree que las

empresas le dan laimportancia que tiene?

El SEO optimiza la pagina web para que los buscadores la "encuentren" mas
facilmente y la posicionen en un mejor lugar. Es fundamental para cualquier pagina

web. Si, creo que las empresas saben que es importante.

2. ¢,Qué importancia cree que tienen los factores internos (dominio, servidor,
contenido, cédigo HTML, etc.) y los factores externos (enlaces entrantes hacia el

sitio, comportamiento del usuario, etc.) en el SEO?

Ambos son importantes, el algoritmo ha ido variando dando mas peso a unos u otros.

La empresa debe trabajar en ambos sentidos

3. ¢(Cuéanta importancia tienen los enlaces en el SEO? (Y cudles cree que son los
factores mas importantes en una campafia SEO? (segun su experienciay

criterio)

Los enlaces son un elemento importante para el posicionamiento en buscadores. Es
un punto mas complicado de trabajar porque dependes de terceras partes para que

incluyan el enlace a tu pagina
4. ¢Cuénta importancia tienen las redes sociales en el SEO?

Si no me equivoco, el algoritmo les da mas importancia ahora, asi como al material

audiovisual.
5. ¢,Como sera el SEO en los proximos afios? ¢Qué factores ganarén relevancia?

Como comentdbamos, el material audiovisual, las redes sociales, y las apps.
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