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I. INTRODUCCION

1.1. Justificacion y motivacion de la investigacion

Segun los datos de la dltima encuesta de Navegantes en la Red, llevada a
cabo por la Asociacién para la Investigacion de los Medios de Comunicacion
(AIMC) podemos observar como la manera de leer la prensa en Espafa ha

cambiado en los Ultimos afios.

Los datos se recogieron entre el 19 de octubre y el 12 de diciembre de 2021 y
nos informan de lo siguiente: en 2021, un 55,3 % de los usuarios de Internet de
14 afios o0 més fue consumidor de prensa Unicamente en su version electronica;
un 23,6 % en ambas ediciones (impresay electrénica) y un 4,7 % solo en formato
impreso. Es decir, que mas de la mitad de los usuarios consumié prensa solo a
través de medios digitales. Un dato que, segun la tendencia, parece seguir un
crecimiento continuo desde los afios anteriores: en 2018, era un 45,3 % de los
usuarios el que leia la edicion digital. Lo que nos hace ver un importante

incremento del porcentaje en apenas pocos afos.

Figura 1: Forma de lectura de la prensa en Espafia (2021)

FORMA DE LECTURA DE LA PRENSA (%) SUSCRITO A PERIODICO 0 REVISTA (%)
319 = pai = 50 = 36

33

33

59,3 56,3
47,8 118
45,3
7/

2018 2019 2020 2021 2019 2020 2021

Solola Ambas ediciones Solola Solola Ambeas ediciones Solola
edicion impresay edicion @ edicon impresay edicion
electronica electronical impresa electronica electronica) impresa

Fuente: AIMC (2021)

Si bien es cierto que hay un descenso en el afio 2021 frente a 2020 (que alcanz6
el 59,3 %) no debemos olvidar la situacion atipica a nivel internacional que se

dio especialmente durante los primeros meses del afio 2020 debido a la
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pandemia por COVID-19. Este acontecimiento, que provoco el aislamiento de las
personas en sus hogares durante varias semanas, llevé a que la mayoria
buscara informacion, entretenimiento y diversas actividades a través de la red,

de ahi que el crecimiento haya sido mayor e inusual en ese afio especifico.

Como hemos podido comprobar, el consumo de la informacién noticiosa esta
viviendo una gran revolucion, al igual que su forma de produccion y de difusion.
Y es que, el mundo del Periodismo en si ha pasado -y est4 pasando- por una
auténtica transformacion. Transformacion que lleva fragudndose ya desde la

irrupcion de Internet hace mas de veinticinco afos.

Con la llegada de las nuevas formas de consumir contenidos a traves de la red,
las empresas informativas han tenido que replantear el perfil de los periodistas,
al igual que las universidades y centros de ensefianza, con el objetivo de adaptar
las competencias de estos profesionales a los medios y a las audiencias. De
hecho, toda esta adaptacion de la industria periodistica ha provocado que las
rutinas productivas de los periodistas se hayan visto afectadas (Lopezosa, C. et
al., 2020a) y cada vez los perfiles profesionales requieren de una formacion mas
especifica y experiencia en el ambito digital.

Por otro lado, se debe tener presente que uno de los factores a los que se
enfrentan tales profesiones es la sobreabundancia de informacion en linea, de
ahi la gran importancia del SEO (Search Engine Optimization) para los medios
de comunicacion. Es decir, la importancia de todas aquellas préacticas que se
encargan de incrementar la visibilidad y el tréafico de visitantes que reciben los

sitios web a través de los motores de busqueda (Larrondo Ureta, A. et al., 2021).

El presente proyecto se centra precisamente en Internet y en los motores de
bdsqueda, de manera especifica en Google. Y es que, los buscadores tienen
una funcion trascendental en la navegacion que realizan los internautas.
Ademas, cabe sefalar que Google es el buscador por excelencia, més de un 90
% de las busquedas realizadas en Espafa se realiza a través de Google (Urosa,
F., 2021).
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Teniendo en cuenta esta situacibn casi monopolica del buscador, nos
centraremos en su funcionamiento, fijAndonos especialmente en el
posicionamiento organico o natural, poniendo la mirada en los contenidos de los

medios de comunicacion.

De esta manera, a lo largo de las siguientes paginas dilucidaremos las préacticas
gue pueden adoptar los medios de comunicacion en linea para posicionarse en
Google através de la revision de diversos criterios que también abordaremos en

el estudio.

1.2. Objeto de estudio

El objeto de estudio de esta investigacion es el llamado Search Engine
Optimization (en adelante, SEO), una expresion anglosajona que se suele
traducir y entender con conceptos como Optimizacibn para motores de

basqueda, Optimizacion para buscadores o Posicionamiento Web, entre otros.

Sin embargo, cabe sefialar que el término SEO ha adquirido un papel de término
propio en el ambito del idioma espafiol, pese a ser la sigla de palabras que

pertenecen a otro idioma (Lopezosa, 2019).

En este caso de estudio, abordamos el SEO aplicado a los medios de
comunicacion digitales. Por tanto, en las proximas paginas analizamos los
factores que se encargan del posicionamiento de noticias publicadas por tales
medios y la eficacia de esos factores en conseguir tal meta. Es decir, evaluamos
las diferentes maneras de optimizacion web que se pueden adoptar en la

produccién periodistica.
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1.3. Objetivos de lainvestigacion

El principal objetivo al que se quiere llegar es averiguar como Google
posiciona las noticias procedentes de los medios de comunicacion en la primera

pagina de Google Resultados (apartado Google “Todo”) y en Google News.
En cuanto a objetivos especificos destacamos los siguientes:

O.E.1. Identificar cuéles son los factores de ordenamiento que utiliza Google
para posicionar las noticias de los medios de comunicacién en Google

Resultados, en Google Noticias y en la plataforma Google News.

O.E.2. Analizar la importancia de tales factores y su eficacia a la hora de

posicionar una noticia.

O.E.3. Descubrir qué puede realizar un medio de comunicacion para mejorar sus
posicionamientos en Google evaluando la relacion entre los factores

analizados y el posicionamiento de las noticias.

O.E.4. Comprobar si los tres indices de Google que incorporan noticias (indice
general de Google Resultados, pestafia de Noticias y Google News) son

de manera individual fuente de trafico para los medios.

O.E.5. Demostrar la utilidad de lograr un buen posicionamiento en las distintas
plataformas que ofrece Google para aumentar el trafico de las noticias de
los medios y potenciar la visibilidad de las webs de los medios digitales.

O.E.6. Mostrar la importancia de que los profesionales de la informacién y la
comunicacion tengan conocimientos en esta materia con el fin de mejorar
sus rutinas productivas valiéndose de las ventajas que puede aportar el

buscador Google a la visibilidad de su trabajo.
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1.4. Hipotesis

Expuestos anteriormente los objetivos de la investigacion, nombramos una
serie de hipdtesis que servird a modo de guia de las siguientes paginas. Las
hipotesis han sido formuladas a partir de los criterios de posicionamiento que

analizaremos durante el estudio:

Hipotesis 1 (H1). Més del 80 % de las noticias de las paginas web analizadas

contard con la presencia de la palabra clave en el titular.

Hipotesis 2 (H2). Més del 50 % de los titulares de las noticias estudiadas

comenzara con la palabra clave.

Hipdétesis 3 (H3). Mas del 70 % de las etiquetas title (titulo) de las paginas web

donde se alojan las noticias analizadas coincidira con el titular.

Hipotesis 4 (H4). Mas del 50 % de las metadescription (descripcion) de las

paginas web evaluadas contara con la palabra clave.

Hipotesis 5 (H5). Méas del 80 % de los titulares de las noticias analizadas sera

igual al elemento <h1> de las paginas web donde se alojan.

Hipdtesis 6 (H6). Al menos un 50 % de las paginas web que alojan las noticias

evaluadas tendra una extensiéon de texto mayor a 1.200 palabras.

Hipotesis 7 (H7). Mas del 60 % de las paginas analizadas tendra densidad de la

palabra clave entre 2% y 3 %.

Hipotesis 8 (H8). Al menos un 60 % de las paginas web que tengan imagen
principal contendrd la palabra clave en la respectiva etiqueta alt de la

imagen.

Hipétesis 9 (H9). Mas del 70 % de las paginas web tendra una imagen principal

cuyo tamarfo sea mayor a 500 pixeles de ancho.

Hipdtesis 10 (H10). Mas del 85 % de las paginas estudiadas contendra una

imagen principal cuya proximidad al titular de la noticia sea inmediata.

Hipdtesis 11 (H11). Mas del 50 % de las paginas web analizadas recibird mas de

40 enlaces externos.
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Hipdtesis 12 (H12). Mas del 50 % de las paginas web seleccionadas contendra

mas de 100 enlaces internos.

Hipdétesis 13 (H13). Al menos el 40 % de los sitios web de las paginas web
estudiadas contara con mas de 1.000.000 de enlaces entrantes a todo el

dominio.

Hipdtesis 14 (H14). Al menos el 50 % de las noticias de las paginas web
analizadas pertenecerd a sitios web que contengan mas de 10.000
paginas indexadas en Google Resultados que contengan la palabra clave.

Hipotesis 15 (H15). Al menos el 20 % de las noticias de las péaginas web
estudiadas pertenecera a sitios web que contengan méas de 10.000

paginas indexadas en Noticias Google que contengan la palabra clave.

Hipotesis 16 (H16). Méas del 80 % de las noticias de las paginas web estudiadas

aparecera con el nombre del autor de la noticia.

Hipotesis 17 (H17). Méas del 30 % de las noticias tendréa una frescura de 1 dia

desde la publicacion.

Hipétesis 18 (H18). Mas del 50 % de las paginas web que contienen las noticias

analizadas tendrda un tamafio menor a 3 MB.

Hipdétesis 19 (H19). Al menos el 30 % de las url de las noticias estudiadas tendra

entre 1 y 50 impactos en la red social Facebook.

Hipotesis 20 (H20). Al menos el 70 % de las paginas web analizadas tendrd una

velocidad de carga en movil menor a 3 segundos.

Hipétesis 21 (H21). Al menos el 60 % de las paginas web analizadas tendra una

velocidad de carga en ordenador menor a 3 segundos.

Hipétesis 22 (H22). Mas del 80 % de las noticias evaluadas sera de contenido

propio (del medio correspondiente).

Hipotesis 23 (H23). Mé&s del 70 % de las paginas web estudiadas tendréd acceso
libre (sin pago por suscripcion) al contenido noticioso que contiene y que

se ha posicionado en primeras posiciones.
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Hipdtesis 24 (H24). Mas del 80 % de paginas web analizadas contara con una

url amigable.

Hipdétesis 25 (H25). Mas del 60 % de los sitios web que alojan las noticias

estudiadas tendra una antigiiedad superior a 15 afios.

Hipdtesis 26 (H26). Mas del 80 % de los sitios web que contienen las noticias

analizadas cuenta con sitemap.

Hipétesis 27 (H27). Mas de 50 % de los sitios web contenedores de las noticias
estudiadas tendrd méas de 900.000 paginas web indexadas en Google
Resultados.

Hipdtesis 28 (28). Al menos el 40 % de los sitios web que contienen las noticias
estudiadas tendra mas de 100.000 péaginas web indexadas en Noticias

Google.

Hipotesis 29 (H29). Més del 60 % de los medios correspondientes a las noticias

analizadas es un medio generalista.
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Il. MARCO TEORICO

2.1. Internet y los motores de busqueda

Si bien el “groso” de la investigacion esta centrado en la optimizacion para
motores de busqueda, conviene hacer un pequefio repaso de algunos datos
sobre Internet. Y es que, el progreso que ha supuesto la digitalizacion en todos
los &mbitos ha sido significativo: ha cambiado nuestra manera de trabajar, de
relacionarnos con otras personas, de consumir y crear contenidos y, al fin y al

cabo, de vivir.

Internet no ha dejado de ir ganando protagonismo con el paso de los afios, tanto
es asi que actualmente tiene una gran relevancia en la vida diaria de la poblacion
mundial. En junio de 2022, mas de 5.400 millones de usuarios han tenido acceso
a Internet, lo que supone un 69 % de tasa de penetracion de Internet con
respecto a la poblacion del planeta, segun cifras de Internet World Stats (IWS,

2022), basadas en la Organizacion de Naciones Unidas (ONU) y Nielsen.

Si nos centramos en Espafia, los datos son reveladores: en el afio 2021, el 93,9
% de la poblacion de 16 a 74 afios utilizé Internet en los Ultimos tres meses
previos a la encuesta, lo que se traduce en un total de 33,1 millones de personas.
De hecho, por frecuencia de uso, el 85,8 % del total se conectd diariamente a
Internet (INE, 2021). Datos que posicionan al uso de Internet como una préctica

totalmente instaurada.

Ahora que sabemos en cifras de la magnitud actual de Internet, es conveniente
hablar sobre los motores de busqueda -0 buscadores- y cuales son sus

caracteristicas.

Dentro del ambito digital, los buscadores pueden encontrarse en la gran mayoria
de sitios web, y su finalidad es facilitar la basqueda de un contenido concreto.
En muchos portales aparecen como “caja de busquedas”. Algunos ejemplos
claros son el buscador de videos dentro de la plataforma YouTube o el buscador

de productos dentro de Amazon (Urosa, 2021).
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No obstante, en el campo de esta investigacion nos referiremos a motores de
blusqueda como aquellos portales que se encargan de recoger informacién y
almacenarla para después ofrecerla segun cierta relevancia. En este caso

hablamos de portales como Google o Yahoo!, entre otros.

En este sentido, podemos decir que los buscadores son sistemas que permiten
a los usuarios de Internet, encontrar de manera rpida informacion especifica
sobre un tema mediante términos de busqueda; estos ultimos también son

llamados palabras clave (keywords, en inglés).

Jerri L. Ledford explica que un motor de bdsqueda “es un programa que utiliza
aplicaciones que recogen informacion de paginas web y luego indexa esa

informacion y la almacena en una base de datos”. (Ledford, 2008).

2.2. Origen de los buscadores

Pese a que apenas unas décadas atras Internet ni siquiera estaba en el
imaginario colectivo, actualmente consultar Google mas de una vez al dia entra

dentro de la normalidad.

No obstante, lo que ahora es tan ordinario, ha tenido que pasar por un proceso
evolutivo para llegar hasta donde estamos. Veamos como los usuarios de los

inicios de Internet eran capaces de consultar informacion.

Tal y como comenta Ricardo Carreras (2013) referenciando a un estudio de la
Universidad de Leiden en Holanda y otros autores, el primer buscador que
podemos denominar como tal fue “Archie”, llamado asi por el diminutivo de

“Archives” (archivos en inglés).

Fue creado en 1990 por Alan Emtage, un estudiante de ciencias informaticas de
la Universidad McGill. Lo que hacia este buscador era indexar nombres de
archivos “creando una base de datos abierta que daba como resultado de la

busqueda los archivos que coincidian con la palabra buscada” (Carreras, 2013).
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Figura 2: Apariencia de Archie, primer motor de busqueda

Welcome to archie.icm.edu.pl

Search for:

Databaso: Dworldwide Ancoyrous FTF Polish Web Index
Bearch Type: (J8Sub Skring Exact Regular Expression
Cagal O Inpenpitive Sensitive

Do you want to look wp strings omly (no sites returned):
o KO YE&

Output Formak For Web Imdex Soarch: Feywords Only
JExserpka Only
Links Omly

Eearch RAeset

Fuente: Stackscale

Tras él y durante la década de los afios 90, empez6 a desarrollarse una gran
cantidad de motores de busqueda.

Después de Archie, surgié “Ghoper” un afio mas tarde. Francisco Javier Vidal

(2008) referenciando a Paul Gilster (1996) sostenia asi:

“El programa Gopher y la tecnologia que le acompafa aparecen en 1991 en el
seno de la Universidad de Minnesota, en EEUU, como método de organizacion
y recuperacion de informacién relacionada con esta institucion, extendiéndose
posteriormente como sistema de navegacion por la red, ya que permitia la
conexion entre distintos servidores de informacion mediante la activacion de

enlaces y el acceso a diferentes recursos”.

Aliweb, Jumpstation y Web3 Catatalog nacieron en 1993. Después, entre 1994
y el afio 2000, los buscadores empezaron a popularizarse en Estados Unidos,
destacando los siguientes: “Excite, Altavista, Galaxy, Web Crawler, Yahoo!,
Lycos, Ask, Google, MSN” (Urosa, 2021).

Web Crawler fue un hito en la evolucion porque fue el primer buscador con la
capacidad de leer y obtener todo el contenido disponible en una pagina web
(Carreras, 2013). No obstante, en la actualidad ya no existe como buscador
propio.
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De entre ellos, Yahoo!, que fue fundado en 1994 por Jerry Yang y David Filo
sigue existiendo a dia de hoy. Se inici6 como un directorio de sitios web hasta
convertirse en un motor de busqueda como tal, bajo el nombre de Yahoo!

Search.

Tiempo después, en 1998, nacieron Google y MSN Search. MSN Search fue
desarrollado por Microsoft y es el que desde 2009 conocemos como Bing
(www.bing.com). Al igual que Yahoo!, Bing continua en funcionamiento (Urosa,
2021).

En cuanto a Google, teniendo presente su relevancia actual y su importancia
para esta investigacion, desarrollamos de manera mas extensa su historia y su

funcionamiento a continuacion.

2.3. Breve resumen de la historia de Google

Todo se inicia en 1995 en la Universidad de Stanford, con Larry Page y

Sergey Brin, fundadores de Google.

Larry Page estaba pensando en cursar un posgrado en tal universidad. Por su
parte, Sergey Brin, ya estudiante de doctorado en el centro, era el encargado de
mostrarle la institucion. Si bien hay quienes apuntan a que en el encuentro no

tuvieron mucho en comun, al afio siguiente crearon una asociacion (Google, s.f.).

Tal y como explica Urosa (2021) en referencia a Vise y Malseed (2006), los
estudiantes se conocieron cuando Page tenia 22 afios y Brin, 21. En aquel
momento ninguno sabia muy bien qué queria hacer con su proyecto de
investigacion, cuando a Page se le ocurrio la idea de “bajar toda la red (Internet)
a su ordenador”. Sergey, interesado por la explotacién de datos y la mejora de

la informacion comenzo a ayudarle, pese a ser algo descabellada la idea.

Un punto esencial en la historia es que, buscando informacion para su proyecto
en el buscador Altavista, Page se dio cuenta de que los resultados que le
aparecian, también incluian informacion sobre enlaces. Esto llamé su atencion y
quiso profundizar. De esta manera, en 1996 formaron un equipo para descargar
y analizar enlaces.
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Segun aparece en el mismo libro de Vise y Malseed (2006), Google, la historia,

Page explicé lo siguiente durante una visita a Israel en 2004:

“Las citas son importantes. Resulta que la gente que ha ganado el premio Nobel
tiene hasta diez mil citas... (un buen numero de citas en la literatura cientifica),
lo que significa que su trabajo es importante porque hay muchas personas que
piensan que vale la pena mencionarlo». Page habia llegado a la conclusion de
gue eso era igualmente aplicable a los sitios web. Y dio un paso mas, dando
lugar a un nuevo concepto: no todos los enlaces eran iguales por naturaleza,
sino que unos eran mas importantes. Pero ¢cémo decidir qué sitios eran
importantes? Muy sencillo: los sitios con mas enlaces... Jugando con su apellido
y con los documentos de la red que estaba estudiando, Page empezé a llamar

“PageRank” a su sistema de clasificacion de enlaces.”

Fue asi como desde su dormitorio en la universidad, y pese a que no erasu idea
inicial, acabaron desarrollando un motor de busqueda que era capaz de utilizar
los vinculos para determinar la relevancia de las paginas web individuales en la
WWW (World Wide Web). Lo llamaron Backrub (Google, s.f.). Para lograrlo,
Rajeev Motwani Catedratico de Ciencias de Computacién de la Universidad de
Stanford, también colabor6 con ellos (Urosa, 2021).

No obstante, apenas un afio después, en 1997, cambiaron el nombre de Backrub

por “Google”, la denominacion que todos conocemos.

Figura 3: Vista de Google en 1997

Google Search Engine

This is a demo of the Google Search Engine. Note, it is research in progress so expect some downfimes and
malfunctions. You can find the older Backrub web page here.

Google is being developed by Larry Page and Sergey Bnn with very talented implementation help by Scott
Hassan and Alan Steremberg,

SfPfeE (=

Search Stanford

I
[107esuts =] [clusteringon =] | Search |

Search The Web

I
[10results =] [clusteringon 7] Seuﬂ:hl

Fuente: Emezeta Blog
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Su inspiracion fue una expresion matematica llamada Gugol (en inglés, Googol)
gue es el 1 seguido de 100 ceros (o lo que es lo mismo: 10'%). Es decir, el
nombre de un digito que precisamente reflejaba a la perfeccion la mision que se
habian propuesto ambos estudiantes: “organizar la informacion del mundo para

que fuese accesible y util para todos” (Google, s.f.).

Como curiosidad, la palabra ya habria sido usada décadas atras, por Enid Blyton
en el noveno capitulo de su libro The Magic Faraway Tree (1943), titulado Google
Bun (Carreras, 2013).

En agosto de 1998, Andy Bechtolsheim, el cofundador de Sun, entregd a Larryy
Sergey un cheque por el valor de 100.000 délares. Podemos decir que ese fue
el nacimiento oficial de Google Inc., conformandose oficialmente la sociedad el
4 de septiembre de 1998 (Google, s.f.).

Figura 4: Evolucién del logotipo de Google (desde el inicio a la actualidad)

Google!
=eesi= Google Go Sle

1997 1999 | 2013
-0 ——© ® ® ® ® e |
' 1996 1998 2010‘ 2015 |

Google Google Google

Fuente: Now Ideas Blog

A raiz de ahi, las innovaciones y mejoras no han dejado de aparecer, dando lugar
a Google tal y como lo conocemos ahora. Asi es como desde Google definen

actualmente su trabajo:

“La busqueda incesante de mejores respuestas continla siendo el objetivo
principal de todo lo que hacemos. En la actualidad, con mas de 60,000
empleados en 50 paises, Google crea cientos de productos que usan miles de

millones de personas en todo el mundo.” (Google, s.f.).
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De hecho, como ya apuntdbamos al inicio del proyecto, tal es la relevancia de
Google como buscador, que en Espafia es el motor de busqueda por excelencia.

Algo que, por supuesto, también ha tenido su evolucién:

Urosa (2021) apunta a que un estudio sobre el uso de Internet en Espafa en
1996 elaborado por AIMC (Asociacion para la Investigacion de Medios de
Comunicacion), sefialaba que el buscador mas usado era Yahoo!, seguido de
Altavista. No obstante, la situacion actual es distinta: un 94,13 % de internautas
en Espafia us6 Google como motor de busqueda principal en junio de 2022,

segun Statista (2022).

Figura 5: Porcentaje de usuarios que usaron Google como principal buscador en paises seleccionados
(junio 2022)

98,49%

97,52%

97,33%

97,17%

96,99%

96,39%

9431%

94,22%

94,13%

93,75%

93,14%

91,89%

Fuente: Statista (2022)

En este caso, y como curiosidad, un dato especialmente llamativo en este
sentido es que la cuota de utilizacion de Google en Estados Unidos es de 86,88
% situandose por debajo de la media mundial (91, 89 %), pese a ser el pais que

hizo ver la luz a este gigante de busquedas.
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2.4. La busqueda en Google: cémo funciona

Después de hablar sobre el origen de los motores de busqueda y mas
concretamente sobre el de Google, vamos a tratar de explicar de forma béasica

como es su funcionamiento.

Lo primero que tenemos que entender al respecto es que los motores de
basqueda no tienen contenido propio como tal. Realmente de lo que se encargan
es de recoger el contenido que hay en Internet, registrarlo y almacenarlo en
servidores (Urosa, 2021).

Google lo explica de la siguiente manera:

Antes siquiera de que un usuario comience a escribir en Google, el buscador ya
estd trabajando para organizar la informacién sobre las paginas web que
contiene en su indice de Busqueda.

El indice de Busqueda de Google podria decirse que es como una gran biblioteca
gue contiene la informacion de todas las paginas web. Cuando se hace una
consulta, en apenas una fraccién de segundo, los algoritmos de Google hacen
una revision de los millones de sitios web de su indice para encontrar y mostrar
los resultados mas Uutiles y relevantes para la busqueda del usuario (Google,
2022a).

Para profundizar brevemente sobre el funcionamiento de la Busqueda de

Google, hay que destacar que funciona siguiendo fundamentalmente tres fases:

La primera es la del “Rastreo”, en ella, Google utiliza programas automatizados
(lamados “rastreadores”) que visitan de manera automatica las paginas web
publicas en Internety descarga el texto, las imagenes y los videos de las mismas.
(Google, 2022c¢)

Como no existe un “registro central’ con todas las paginas web, Google tiene

gue buscar de manera constante paginas nuevas y actualizadas.

La segunda es la de la “Indexacidon”, con la que Google analiza toda esa

informacion que ha recogido y la almacena en su indice, lo que viene siendo su

18
Master Universitario en Marketing Digital, Comunicaciony Redes Sociales



@ Universidad
7%/ Camilo José Cela
gran base de datos. Es decir, es una fase en la que Google interpreta el

contenido de las paginas que descubre para incluirlas en su listado.

Por ultimo, se llega a la etapa final, la de la “Publicacién de los resultados de
busqueda”, con ella, cuando un usuario realiza una busqueda en el buscador,
Google devuelve la informacidon mas relevante y pertinente sobre su consulta
(Google, 2022c).

De hecho, tal y como recoge el propio Google, el 15 % de las busquedas que
recibe a diario son busquedas nuevas, de ahi que sea de tal relevancia que se
implemente un proceso riguroso que garantice que los resultados son buenos

para el usuario (Google, 2022a).

2.4.1. Cébmo organiza Google lainformacién

Al realizar una busqueda en Google puede haber miles de millones de
paginas web con potenciales coincidencias para tal consulta. De hecho, cada

minuto se producen millones de paginas nuevas (Fox, 2020).

La mision de Google es organizar la informacion de tal manera que sea util y
accesible para los usuarios, y por eso, una de las funciones principales del
buscador es ofrecerla a través de una pagina de resultados que sea “facil de

digerir”.

Las paginas de resultados o SERP (Search Engine Result Pages, en inglés) las
genera Google a través de su algoritmo matemaético, el que tiene en cuenta mas

de doscientos factores (Carreras, 2013).

Ademas, dichas péaginas de resultados, desde hace algunos afios, ofrecen los
resultados correspondientes en formatos muy variados. Por ejemplo, mientras
hace unos afios al hacer una busqueda de un alimento se obtenia
mayoritariamente enlaces a paginas web con recetas (en este caso), ahora con
la misma consulta Google nos ofrece una tipologia de resultados mucho mas

rica: nos aparecen valores nutricionales, videos, restaurantes cercanos...
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Figura 6: Ejemplo de la evolucion de la SERP en Google
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Es decir, que ademés de ofrecernos los enlaces a paginas web con los que
estamos familiarizados, también nos ofrece resultados en forma de mapas,
imagenes, recetas, resultados deportivos, informacion nutricional, sitios de
interés, datos, videos o noticias, entre muchos otros. Este ultimo formato -
referido a las noticias- es el punto que mas nos concierne para este trabajo y el

gue desarrollaremos mas ampliamente.

Figura 7: Ejemplos de tipologia de resultados en Google (2022)
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Fuente: Elaboracion propia a partir de capturas de pantalla
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2.4.2. Googley lainformacién de actualidad

En cuanto a contenidos noticiosos, la Busqueda de Google nos permite,
como usuarios, acceder a ellos en diversas formas, principalmente las
siguientes: como Noticias destacadas (directamente a través de Google Todo),
en la pestafia de Noticias de la Busqueda, en el espacio Google Discovery en la
plataforma Google News (recientemente llegada de nuevo a Espafia -en el

momento en el que se realiza esta investigacion-).

“Noticias destacadas” (Top Stories) es, en si misma, una seccion que aparece
en la Busqueda de Google cuando el buscador detecta que la consulta se ha
realizado especificamente en busca de noticias (Google, 2022c). Aparece en la
parte superior de los resultados y muestra contenido periodistico y de calidad
pertinente a la consulta. En esta seccion se incluyen, como decimos, articulos

pertinentes a las busquedas y un enlace que lleva a otros articulos relacionados.

Figura 8: Vista del apartado de resultados generales en Google (2022)
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Fuente: Elaboracion propia

La “pestana de Noticias” (News Tab), que se puede visualizar como otro
apartado dentro de la Busqueda de Google, filtra los resultados cuando los
usuarios buscan noticias. Esta pestafia sirve para ofrecer un contexto mas

amplio, pues muestra mas articulos que una consulta de busqueda en Google
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Todo. Para poder llegar a aparecer en cualquiera de estas secciones lo que los

editores deben hacer es crear contenido de gran calidad y también cumplir con

las politicas de contenido de Google Noticias (Google News) (Google, 2022c).

Figura 9: Vista del indice de Google Noticiasen Espafia (2022)
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Fuente: Elaboracion propia

El apartado de “Google Discover” es un espacio -un feed- que muestra contenido

adaptado segun los intereses del usuario, a diferencia de la Busqueda de

Google, donde los usuarios son los que escriben términos para encontrar

informacion relacionada con su consulta. El contenido que aparece en este

espacio se actualiza automaticamente segun se publica contenido nuevo, no

obstante, esté creado para mostrar contenido util, por lo que no solo muestra el

contenido mas reciente (Google, 2022d). Podemos encontrarlo bajo la barra de

Busqueda de Google cuando accedemos a ella a través de un dispositivo mavil.

Figura 10: Vista de Google Discover (2022) en dispositivo movil
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Por otra parte, los usuarios también pueden visualizar contenidos periodisticos
en “Google News”. Se trata de una plataforma que actia como agregador de
noticias personalizado, es decir, un servicio que organiza y destaca contenido
noticioso de actualidad y que permite a los usuarios acceder a él de manera

sencilla, lo que da mucha visibilidad a los medios de comunicacion.
Figura 11: Vista de la plataforma de Google News (2022)

Google News Q  avion X v ® © i a

20minutos
(™) Aviondepapel.tv
Asifue el primer vuelo de un avion eléctrico del mundo \‘ Y R
: : ¢r Seguir < Compartir
+ Conoce a Alice, el primer avién de pasajeros totalmente eléctrico
(@ Ver cobertura completa v
Temas

Se busca avion: las compras milmillonarias de las aerolineas saturan Boeing y
Airbus

-~

TN
Aura Aero ERA: el avién eléctrico francés que ya cuenta con més de 330 reservas ¥

B Xataka —— )

.";’
s
l\

El avion eléctrico de pasajeros es el gran reto a futuro de la industria. Y ya ha
completado un vuelo...

Fuente: Elaboracion propia (2022)

Tanto las Noticias destacadas, como el apartado de Noticias Google y la
plataforma Google News seran muy tenidos en cuenta en lo que resta a la
investigacion, especialmente en el analisis cuantitativo que veremos mas
adelante. Y es que, como decimos, en cada uno de estos indices pueden
aparecer noticias de medios de comunicacién, por lo que todos tienen la

funcionalidad de atraer trafico para dichos medios.

2.5. ¢Qué es Google News?

Google News es un agregador de noticias procedentes de otros medios
creado en 2002 por Krishna Bharat. Se trata de un agregador de contenido, es
decir, es como “una web en la que se pueden encontrar noticias relacionadas
con el interés de cada usuario” (Mendiola, 2022).
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Fernandez (2022) apunta que Google News es un indice de informacién en el
gue se pueden ver las Ultimas noticias de diferentes medios sobre los temas que

mas interesan a cada usuario.

A diferencia del indice general de Google (el apartado de la busqueda universal)
gque esta concebido para ofrecer resultados de todo tipo de consultas, ya sea
informacionales o no, el indice de noticias de Google y Google News solo
recogen noticias de actualidad. No obstante, existen diferencias entre estos

ultimos.

Google News es un servicio de noticias que se encarga de recoger a diario
titulares de multitud de fuentes de informacién del mundo y las muestra tal y
como si fuera una portada de periddico, mientras que el apartado de Noticias
muestra los resultados con el titulo en forma de enlace y la metadescripcion
correspondiente (como la busqueda universal, pero solo con noticias) (Lopezosa,
C. et al., 2020Db).

Por otra parte, también cabe sefialar que Google News solo redistribuye noticias
gue ha extraido de medios de comunicacion que han sido aceptadas por Google,
ya que para poder aparecer en la plataforma hay que solicitar la inclusién
formalmente. Por su lado, la seccion de Noticias no da prioridad a ninguna fuente
especifica, acepta cualquier web que esté considerada como cibermedio
(Lopezosa, C. et al., 2020Db).

En cualquier caso, en el Blog principal sobre la Busqueda de Google, Google
aporta algunos consejos y recomendaciones -en cuanto a titulares, contenido,
enlaces y transparencia- a sus editores en pro de que estos consigan alcanzar

un mayor éxito en sus servicios de noticias (Google, 2019).

2.5.1. Lavueltade Google News a Espafa

Un punto que cabe sefalar de este servicio es que desde que en 2014 se
aprobara la anterior Ley de Propiedad Intelectual, Espafia habia dejado de contar

con este servicio.

El problema se inicié6 dado que la ley obligaba al servicio de Google a tener que

pagar un canon a los editores de noticias -el canon AEDE (Asociacion de
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Editores de Diarios Espafioles), también conocido como tasa Google- dado que
el servicio extraia un “fragmento significativo” de contenido de sus noticias para

mostrarlo en Google News (Fernandez, 2022).

Sin embargo, Google News salié del pais espafiol porque Google considerd que
no debia pagar beneficios econdmicos a los editores puesto que lo que se ofrecia

era un servicio gratuito para los internautas (Lopezosa, C. et al., 2020b).

Ante la disyuntiva, el propio director de Google News anunci6 la salida de Espafia
del servicio a través del blog de Google.

No obstante, con la nueva normativa de finales de 2021 se ha vuelto a dar la
bienvenida a Google News en Espafia gracias a que la ley ahora permite

negociar individualmente a los editores con Google (Mendiola, 2022).

2.6. Seach Engine Optimization (SEO)

Como hemos ido comprobando, la relevancia de Internet en la vida actual
de las personas es bastante elevada, se ha consolidado como una de las fuentes
mas importantes donde acceder a la informacion. Y es que, la mayoria de
personas, cuando quiere resolver una duda, tiene una inquietud, busca algun
tema de su interés, quiere entretenimiento o ampliar su conocimiento -entre otras
muchas actividades mas-, utiliza los motores de busqueda para encontrar las

soluciones que quiere encontrar.

Tal y como cuenta un video oficial de Google en su canal de YouTube (2020), “la
web siempre esta cambiando y la gente siempre esta buscando cosas nuevas.
De hecho, una de cada siete busquedas en el mundo es sobre algo que nunca

ha sido escrito por nadie antes en la caja de busqueda”.

Teniendo en consideracion el nimero de paginas nuevas que Sse crea
diariamente en Internet y el numero de busquedas que se puede llegar a hacer
en Google por los usuarios al dia en el mundo, no es de extrafiar que para el
gigante norteamericano sea una tarea indispensable tratar de ofrecer a sus
usuarios la informaciébn mas pertinente a sus consultas. Del mismo modo,

también es de interés para aquellos propietarios de paginas web que quieren
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gue sus paginas se posicionen bien y sean visibles para los usuarios mas

cualificados.

El concepto de optimizacion para motores de busqueda o SEO (formado a partir
de las palabras en inglés Seach Engine Optimization) se refiere al conjunto de
técnicas que se aplica tanto de forma interna como de forma externa en una
pagina web para mejorar su posicionamiento y que tenga una mayor probabilidad
de aparecer en los primeros resultados de busqueda. Esto causa que el
contenido que se posicione tenga mejor visibilidad y, por ende, mayor trafico web
(Lopezosa, 2019).

Ademas de “optimizacion para motores de busqueda’, este concepto es
entendido en espafol -segun cada quien- con numerosos términos mas. Algunos
de los mas vistos son: optimizacion del posicionamiento en buscadores,
posicionamiento en buscadores, posicionamiento web, posicionamiento natural

0 posicionamiento organico (Urosa, 2021).

Por otra parte, también son muchos son los autores los que aportan su propia

definicidn sobre el SEO. Entre ellas destacamos:

Macia y Gosende (2009), en su libro Posicionamiento en Buscadores, incluyen

la siguiente definicion:

El posicionamiento en buscadores consiste en adoptar ciertas estrategias y
aplicar diversas técnicas tendentes a lograr que los principales buscadores de
Internet encuadren una determinada pagina web en una posicién deseada dentro

de su pagina de resultados, para determinados conceptos clave de busqueda.

Por su lado, Ledford (2008), explica de una mas manera mas sencilla que “el
SEO es la ciencia de la personalizacion de los elementos de un sitio web para

lograr la mejor posicidén en el ranking de un buscador”.

Con similares palabras, Lopezosa junto a Codina, Diaz-Noci y Ontalba-Ruipérez
(2020) lo definen como “el conjunto de técnicas que ayudan a que un contenido
web aumente sus posibilidades de aparecer en los principales resultados de los

rankings de Google, Bing, etc.”.
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Tras esto, un apunte importante que debemos hacer es que siempre hay que

diferenciar entre posicionamiento organico o natural y posicionamiento de pago.

El posicionamiento de paso en buscadores es llamado SEM (Search Engine
Marketing) y hace referencia a aquellos resultados por los que las empresas
estan dispuestas a pagar con el objetivo de aparecer en las primeras posiciones

de los buscadores.
En la siguiente imagen vemos un ejemplo muy visual a continuacion:

Figura 12: Resultados de pago (SEM) y resultados organicos (SEO) en Google
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Fuente: Elaboracion propia
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2.6.1. Variables que afectan al posicionamiento

Para alcanzar las primeras posiciones de manera organica, los resultados
se muestran gracias a la acciébn de los algoritmos matematicos de los
buscadores, los que procesan una gran cantidad de datos para elaborar el

ranking que finalmente vemos como usuarios.

De esta forma, para poder posicionar una pagina web se tienen que tener en
cuenta varias técnicas o estrategias que pueden ir variando con el paso del
tiempo (Urosa, 2021). De hecho, Google asiduamente suele hacer
actualizaciones al respecto. Uno de los ejemplos mas actuales -en el momento
de realizacion de esta investigacion- es la llamada Helpful Content Update, una
“actualizacion de contenido util” con la que Google estaria tratando de dar

prioridad de las paginas con mas autoridad (Dotan, 2022).

Tal y como cuenta la compafia, el objetivo de esta actualizacion “es
recompensar mejor al contenido que ofrece una experiencia satisfactoria para
los visitantes, mientras que el contenido que no cumple las expectativas de los

visitantes, no tendra un buen rendimiento” (Google, 2022¢).

No obstante, de manera general, podriamos decir que Google se basa en

algunos cimientos fundamentales.

Urosa (2021) referencia a Will Coombe (2017) y afiade que dicho autor considera
gue Google se fundamenta en cuatro pilares para mostrar sus resultados: la

relevancia, la rastreabilidad, el compromiso y la autoridad.

Clay y Esparza (2009) también referenciados por Urosa (2021) dividen los
factores de posicionamiento en tres grandes ejes: el contenido, la popularidad y

la arquitectura del sitio web.

Como vemos, se trata de cimientos que, para cada cual, pueden variar en

relevancia dentro del posicionamiento en Google.
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2.7. SEO en medios de comunicacién digitales

Que la industria periodistica haya entrado en Internet ha propiciado, con el paso
de los afos, numerosos cambios en las rutinas productivas, especialmente en lo
que se refiere a la difusién de noticias. Ahora, los nuevos vectores de difusion
son los buscadores, de ahi que los editores tengan una alta dependencia a estos
motores de busqueda (Lopezosa, C. et al., 2020b).

Ante esto, podemos imaginar la necesidad de los motores de busqueda de
ayudar a los internautas a acceder al contenido mas relevante para cada
consulta y la de los medios (en este caso) de conseguir una mayor visibilidad

web, lo que se traduce también en un mayor trafico en sus noticias.

De hecho, conviene recordar que el interés por parte de los medios por aumentar
su visibilidad no es baladi, leer noticias es Internet es una de las actividades mas
realizadas en la red. “Leer noticias, periédicos o noticias de actualidad” se
posiciona la tercera actividad mas realizada en Internet entre las personas de 16
a 74 afos en Espafia en 2021 (INE, 2021).

Figura 13: Actividades realizadas en Internet por la poblacion de entre 16 a 74 afios en Espafia (2021)
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Fuente: INE (2021)
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Es por eso que, tras todo el repaso que hemos realizado desde el origen de
Google hasta el posicionamiento en buscadores, ahora nos centremos mas
especialmente en la vinculacion del SEO con los medios de comunicacion. Y es
que, en este sector informativo, a diferencia de otros &mbitos, priman dos
necesidades: optimizar la visibilidad de sus paginas en los buscadores, pero
también la de hacer el mejor periodismo posible -en su compromiso de calidad

con los ciudadanos-.

Esto ultimo también nos hace ver que el buen periodismo necesita tener un buen
SEO, tanto por la abundancia de contenidos que existen en la actualidad, como

por los cambios en los habitos de consumo de las personas (Codina et al., 2017).

El presente proyecto busca dilucidar cuales son las factores mas importantes a
la hora de posicionar una noticia en los primeros resultados de Google a través

del andlisis de varios factores que afectan a tal posicionamiento.
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l1l. METODOLOGIA

El marco metodolégico aplicado en este trabajo se centra en la obtencién de
datos sobre los factores que influyen en el posicionamiento de noticias en
Google. Para ello, se han llevado a cabo dos clases de analisis, un analisis

cuantitativo y uno cualitativo.

En un primer lugar, partimos de un estudio cuantitativo realizado a través
de la observacion directa de los resultados de Google. Para ponerlo en marcha,
primero han sido seleccionadas determinadas palabras clave para luego trabajar

con ellas en el andlisis propiamente dicho.

A continuacion, se han observado y recogido los datos de los tres primeros
resultados de las “Noticias destacadas” en Google Todo, en el apartado Google
Noticias y en la plataforma Google News para cada palabra clave teniendo en

cuenta diferentes factores de posicionamiento.

Por otra parte, se ha elaborado un andlisis cualitativo que también tiene el
fin de obtener datos sobre el posicionamiento de noticias. La forma de
desarrollarlo ha sido mediante la recolecciéon de opiniones de profesionales de la
informacion y la comunicacién encargados de SEO y/o de ambitos digitales de
similar competencia. Para llegar a ellos se han buscado los perfiles con tal
trayectoria profesional y se ha contactado con ellos a través de la red social
LinkedIn. Una vez hecho, se les ha enviado un cuestionario elaborado a través
de la herramienta de formularios que permite crear Google.

3.1. Andlisis cuantitativo

3.1.1. Periodo de recogida de datos

El espacio temporal seleccionado para la obtencion de los datos ha
comprendido el siguiente margen: se ha llevado a cabo durante 12 dias
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ininterrumpidos entre el 14 de agostoy el 25 de agosto de 2022, ambos incluidos.

Cada dia han sido analizados los tres primeros resultados de tres palabras clave.

3.1.2. Palabras clave seleccionadas

Han sido elegidas 36 palabras clave en total, las cuales pertenecen a tres
ambitos diferentes: el primero asociado a palabras relacionadas con el verano o
la época estival; el segundo relacionado con palabras del campo digital y, el
ultimo, a palabras referentes a personalidades publicas en Espafia (por ejemplo,
politicos, influencers, o cantantes). Por tanto, han sido elegidas 12 palabras clave
para cada uno de los tres grupos. Al analizarse tres resultados de cada una de

las 36, se consigue un total de 108 resultados analizados.

Mostramos en la siguiente tabla las palabras clave en orden alfabético:

Tabla 1: Palabras clave utilizadas en la investigacion por orden alfabético

PALABRAS CLAVE
VERANO
AIRE ACONDICIONADO OPERACION SALIDA
AVION PISCINA
CARRETERA PLAYA
FESTIVAL TEMPERATURAS
MALETA VERANO
OLA DE CALOR VIAJE
AMBITO DIGITAL
FACEBOOK REDES SOCIALES
FOTO TIKTOK
IMAGEN TIKTOKER
INFLUENCER TWITTER
INSTAGRAM VIDEO
MEME VIRAL
PERSONAJES PUBLICOS EN ESPANA
AITANA OCANA MARIA POMBO
ALMEIDA PABLO MOTOS
IRENE MONTERO PEDRO SANCHEZ
ISABEL DIAZ AYUSO ROSALIA
LEONOR SANTIAGO ABASCAL
LETIZIA ORTIZ SARA CARBONERO

Fuente: Elaboracion propia
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3.1.3. Especificaciones de la obtencion de datos

En cuanto a la obtenciobn de los datos, nombramos una serie de

especificaciones propias de esta investigacion.

e El dispositivo de navegacion con el que se han realizado todas las
blusquedas correspondientes ha sido un ordenador.

e Para que los resultados no se vieran alterados por otras consultas
anteriores, las busquedas se han hecho abriendo una ventana de “Perfil
de invitado dentro del navegador”, en este caso, Google Chrome. De esta
manera, las busquedas realizadas durante el andlisis no han dejado
rastros como cookies, evitando que pudieran alterar el resto de
bdsquedas.

e Para determinar el orden de las noticias, se ha considerado el orden que
seguiria una columna, es decir, el siguiente posicionamiento dentro del
bloque de las noticias destacadas:

Figura 14: Orden de seleccién de noticias
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1 Levante 8
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lorenla nita
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#= ONDA CERO
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2 &2 ONDA CERO
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as

Adids a la ola de calor: la
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partir de ahora

Hace 2 dias Hace 1 dia
Mas noticias -

Fuente: Elaboracion propia

e En el momento de buscar la posicién algunas noticas seleccionadas, en
ciertas ocasiones, no han aparecido como tal en la primera pagina de
resultados de Google News de manera directa.
No obstante, si se han incluido dentro de la “Cobertura completa”, seccion
gue aparece en solo algunos casos, determinados por Google, para reunir
un conjunto de noticias que tratan el mismo tema. En estos casos se ha
indicado cuando ha ocurrido. Asi es como se visiona en los resultados de

Google:
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Figura 15: Cobertura completa en Google (2022)
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Fuente: Elaboracion propia

e En caso de que alguno de los resultados fuese una noticia de contenido
capado, es decir, que el medio de comunicacién no la hiciese disponible
para al publico general por ser su acceso de pago, sus datos de igual
manera han sido analizados. Las herramientas utilizadas no han supuesto
un inconveniente para obtener los datos de este tipo de contenido
exclusivo solo para suscriptores.

e Segun la palabra clave seleccionada, es posible que el bloque de “Noticias
destacadas” no haya aparecido justo bajo la barra de busqueda de
Google, en cualquier caso, han sido analizados los tres primeros
resultados que hayan aparecido en ese bloque (aun pudiendo encontrarse

mas debajo de lo habitual).

e En cuanto a Google News, al tratarse de una plataforma que organiza los
resultados de manera personalizada, hemos Unicamente analizado los
resultados que han aparecido en la pestaina de “Inicio”, dejando de lado
la de “Para ti”.

e Sobre las palabras clave, han sido analizadas tal cual han sido escritas
en la tabla que hemos afadido anteriormente. De tal forma que solo se ha
anotado su presencia si la palabra clave era exacta.

e Enlos casos en los que no se ha encontrado la noticia en el apartado de
Google Noticias y la plataforma de Google News, se ha anotado con un
“0” en la casilla correspondiente.

e En lo que se ha referido al analisis de la proximidad de las imagenes
principales de las noticias a sus respectivos titulares, se ha calificado con
un “1” si la imagen aparecia inmediatamente antes o después del titular o

si aparecia un pequefio parrafo entre dichos elementos. Por otra parte, se
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ha anotado con un “2” los casos en los que las imagenes estaban
colocadas mas lejos del titular, habiendo de por medio otros elementos

COomo sumarios o iconos de redes sociales, entre otros.

3.1.4. Herramientas utilizadas para la recoleccion de datos

Google Trends

Se trata de una herramienta que proporciona el propio Google para consultar los
términos de busqueda mas populares. Permite conocer cuél ha sido el interés
gue ha tenido un término en las busquedas de Google en un periodo y lugar

determinado.

En esta investigacion se ha empleado precisamente para dilucidar si las palabras

clave escogidas tenian interés de busqueda.

Figura 16: Vista de Google Trends (2022)
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Fuente: Elaboracion propia

SEOQuake

SeoQuake es un conocido plugin o extensién para el navegador que permite
obtener los parametros de optimizacion de una pagina web que estemos

visitando, asi como otras caracteristicas.

En este estudio ha sido una parte fundamental para la obtencién de datos.
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Figura 17: SeoQuake
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Reddico
Figura 18: Reddico
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® Font:

permite hacer consultas de numerosas meétricas.

Other- 32 8

Es muy util porque también muestra comparativas

® Stylesheet- 2672

® Media- 08ytes

de las métricas con las de otras péaginas web

introduciendo la palabra clave correspondiente. iy .
Fuente: Elaboracion propia

En esta investigacion hemos podido conocer el

tamarfio de las paginas web donde las noticias estaban alojadas.

PageSpeed Insights

Es otra herramienta de la familia Google que nos permite conocer la velocidad

de carga de las paginas web en diferentes dispositivos.
Figura 19: Page Speed Insights

7 PageSpeed Insights

0n-20220814160706-nt.htmi ‘ m

——s  Evaluacion de las Métricas web principales:No superada ©

© Largest Contentful Paint (LCP! Eirstnput Delay (E1D) Cumulative Lavout Shift (CLS)
19s 0,16

 Eirst Contentful Paint (FGP) Interaction to Next Paint (INP) A ® Time to First Byie (TTFB) A

16s

Fuente: Elaboracion propia
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Arsys es una plataforma de compra de dominios. Nos hemos ayudado de una de

sus herramientas que permite conocer datos acerca de un dominio ya ocupado.

Con ello, hemos obtenido la antigtiedad de cada sitio web.

Figura 20: Arsys

[E] Whois - Google Chrome = (=] X
@ arsys.es/query?d=elmundo.es &
Whois

Domain Name: elmundo.es

Creation Date: 2000-03-18T00:00:00.000Z

Registrar Registration Expiration Date: 2023-03-18T00:00:00.000Z
Nameserver: ns2-82.azure-dns.net

Nameserver: nsl-02.azure-dns.com

Nameserver: ns3-02.azure-dns.org

Nameserver: ns4-02.azure-dns.info

Fuente: Elaboracion propia

Modo “Inspeccionar elemento” del navegador

Esta funcionalidad nos ha permitido conocer datos como el tamafio de las

imagenes que acomparfaban a las noticias, ademas de otra informacion de

utilidad como la etiqueta “alt” de las mismas y conocer si contenian 0 no la

palabra clave correspondiente.

— . 3] @ ow
= infolibre ® =
d 17 Blduud id Lditldilvin y d £o €1 ®
aire acondicionado para ahorrar

» E Gobierno gallego publica guias de ahorro energético

con limite para aire

y
calefaccion, y en las que pide ‘no abusar’. Ahora, la direccion
del PP califica medidas como estas de “ocurrencia” o de

*broma de mal gusto®

» Este verano, ya con Rueda en la presidencia, la Xunta
volvi6 a publicar estas recomendaciones. Entre ellas,
*controlar el consumo del aire acondicionado’ o ‘mantener

puertas y ventanas cerradas cuando el aire esté
funcionando’

00600

llustracion 21: Modo inspeccionar del navegador

Fuente: Elaboracion propia
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Barra de busqueda de Google

La propia barra de busqueda de Google nos ha aportado cuantiosa informacion
para nuestra investigacion simplemente con hacer la busqueda y observar los

resultados.

Gracias a ella hemos podido saber datos tales como el nimero de resultados
indexados en Google para una determinada palabra clave, el numero de
resultados indexados para una determinada palabra clave en Google Noticias, el
ndamero de resultados indexados en Google de cada medio de comunicacién
seleccionado y el niumero de resultados indexados en Google noticia para cada

uno de los medios de comunicacién seleccionados.

Figura 22: Barra de busqueda de Google (resultados para una palabra clave)

Go g|e site:larazon.es viaje X & Q
Q  Todo & Imagenes [ Noticias © Maps [*] Videos i Mas Herramientas
Aproximadamente 88.300 resultados (0,38 segundos)
Fuente: Elaboracion propia
Figura 23: Barra de bisqueda de Google
Go g|e site:larazon.es X § Q
—
Q Todo [&] Imagenes & Noticias  Shopping Q Maps : Mas Herramientas

Aproximadamente 920.000 resultados (0,14 segundos)

Fuente: Elaboracion propia
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SharedCount

SharedCount es una herramienta que nos ofrece informacion sobre el impacto

que ha tenido una url en las redes sociales.

En esta investigacion la hemos empleado para conocer el nUmero de reacciones
totales (compartidos, comentarios, reacciones...) que ha tenido cada noticia en

la red social de Facebook.

Figura 24: ShareCount

¥EnSharedCount =
Ne  URLs f Facebook P Pins ¥y Total
https://www.infolibre.es/... O 1.2k~ 0 1.2
Shares: 402

Comments: 302
Comments Plugin: 0

Reactions: 519

Total 0 12

Export to CSV Clear all

Fuente: Elaboracion propia
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Sitemap

Los sitemap son archivos (normalmente de tipo .xml) que proporcionan

informacion sobre las paginas web a los buscadores como Google.

Para saber si los medios de las noticias analizadas contaban con tal archivo
hemos hecho una doble validacion. Primero hemos escrito en la barra de
basqueda el dominio de cada medio, seguido de una barray el tipo de archivo
para observar si existia tal archivo sitemap. Después, nos hemos servido de la
plataforma XML Sitemaps (https://www.xml-sitemaps.com/) para comprobar que

efectivamente el archivo era correcto.

Figura 26: Sitemap

style information associated with it. The document tree is shown below.

Nueva York, Gilvez, Tokioc/news:keywords>

~estado-tutelado-poder-202209172025_noticia, html¢/loc

Fuente: Elaboracion propia

llustracion 25: XML-sitemaps.com

@XML-SitemapS.com B PROSITEMAPS <> UNLIMITED GENERATOR  ABI

XML Validation Results

v/ Noissues detected

Sitemap URL https://www.abc.es/sitemap.xml
Character Set UTF-8

Sitemap is valid Yes

Warnings

Errors

Fuente: Elaboracion propia
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3.1.5. Variables de posicionamiento analizadas

Han sido analizadas dos clases de factores. En un primer lugar han sido
evaluados los factores especificos y, en segundo, los estructurales. Nombramos

en el siguiente listado los veintinueve criterios de posicionamiento analizados:

Presencia de la palabra clave en el titular

Posicion de la palabra clave en el titular

Coincidencia de la etiqueta title (titulo) con el titular

Presencia de la palabra clave en la metadescription (descripcion)
Coincidencia del titular con el elemento <h1>

Extension del texto (nUmero de palabras)

Repeticion y densidad de la palabra clave

Presencia de la palabra clave en la etiqueta alt de la imagen principal

© 0 N O R~ WD PRE

Tamario de la imagen principal

10. Proximidad de la imagen principal al titular

11.Ndamero de enlaces externos

12.Numero de enlaces internos

13.Numero de enlaces entrantes al sitio web

14.Namero de paginas del sitio web indexadas en Google Resultados que
contienen la palabra clave

15.Numero de péaginas del sitio web indexadas en Noticias Google que
contienen la palabra clave

16. Autoria de la noticia

17.Frescura de la noticia (tiempo desde que ha sido publicada)

18. Tamario de las paginas web que contienen la noticia (mb)

19.Impacto de la url de cada noticia en la red social Facebook

20. Velocidad de carga de la pagina web en movil

21.Velocidad de carga de la pagina web en ordenador

22.Tipo de contenido (si es propio 0 no)

23.Tipo de contenido (contenido exclusivo para suscriptores o abierto al
publico)

24.Existencia de una url amigable

25. Antigliedad del sitio web
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26. Existencia de sitemap
27.Numero de paginas web indexadas en Google Resultados de cada medio
de comunicacion seleccionado
28.Numero de paginas web indexadas en Noticias Google de cada medio de
comunicacion seleccionado

29.Tipo de medio (especializado o generalista)
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3.2. Andlisis cualitativo

En cuanto al analisis cualitativo, como ya apuntabamos en la introduccion
del marco metodoldgico, se ha basado en la recolecciébn de opiniones de
profesionales de la informacién y la comunicacion encargados de SEO (y/o de
ambitos digitales de similar competencia) especificamente en medios de

comunicacion digitales (nativos o no).

Para ello se ha elaborado un formulario a través de la herramienta que
ofrece Google para tal funcion y en ella se han compilado las preguntas, se han

enviado y se han recabado las respuestas.

3.2.1. Preguntas dirigidas a especialistas de SEO en medios

Las preguntas en cuestion han sido las siguientes:

1. Como profesional del SEO, ¢qué importancia le da a Google? Siendo 1 la

minima importancia, y 10, la maxima.

2. ¢Qué importancia cree que se le da a Google dentro de su medio de

comunicacion?

3. ¢Considera un factor relevante que se inserten noticias de su medio en la

primera pagina de resultados de Google?

4. ¢ Monitorizan en su medio esas inserciones y las analizan? Es decir, ¢tienen
en cuenta a posteriori aquellas noticias que han alcanzado los primeros

resultados?

5. ¢ Qué porcentaje de trafico recibe su medio gracias a esas inserciones en la

primera pagina de resultados?

6. ¢Se tienen en cuenta en su medio a Google y a Google News a la hora de

redactar noticias?

7. ¢ Qué factores considera, en su opinidon, mas importantes para que una noticia
aparezca en la primera pagina de resultados de Google? (por ejemplo, extension
de la noticia, densidad de la palabra clave, cantidad de enlaces externos...)
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8. ¢lIntentan reforzar el posicionamiento de sus noticias? ¢Qué mecanismos

utilizan para hacerlo?

9. ¢ Se suele prestar atencién en su medio de comunicacion a los cambios de

algoritmo que pueda presentar Google?

10. ¢ Considera la vuelta de Google News a Espafia un factor positivo para su

medio? ¢Por quée?

11. ¢ Qué opina de la dltima actualizacion de Google, 'Helpful Content Update’

(HCU)? ¢ La considera positiva para su sector?

12. Por ultimo, ¢tiene alguna opinion acerca del futuro del SEO y de la relaciéon

del mismo con los medios de comunicacién que quiera aportar?

3.2.2. Seleccion de profesionales

Para seleccionar los profesionales que mejor encajasen con nuestra
investigacion, se han buscado perfiles cuyos trabajos actuales se desarrollasen
en los medios de comunicacién y en relacion a SEO en medios. Por preferencia

se ha optado por escoger aquellos medios con mayor impacto en Espania.
Se han obtenido respuestas de los siguientes profesionales:

e Armando Hueso. Responsable de SEO en Diario ABC.

e Heéctor Atienza. Responsable de SEO de contenidos y Audiencias en El
Mundo.

e David Murciano. Director de Audiencias y responsable de SEO en El
Espariol.

e Clara Soteras. Responsable de SEO en El Nacional.

e Carles Duarte. Responsable de Audiencias y Producto Digital y SEO
Advisor en El Confidencial.

e Ignacio Lépez Albero. Responsable de SEO en Okdiario. Manager de
Marketing Digital.

e Responsable de Crecimiento y Transformacion Digital en La Vanguardia.
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IV. RESULTADOS

4.1. Resultados del andlisis cuantitativo

Criterio 1. Presencia de la palabra clave en el titular: el titular contiene la
palabra clave exacta
H1. Mas del 80 % de las noticias de las paginas web analizadas contaran con la

presencia de la palabra clave en el titular.

Los datos se han obtenido mediante la observacion directa de los titulares. Los

resultados apuntan lo siguiente:

Cabe sefialar que, de aqui en adelante, todos los gréficos son de elaboracion

propia.

El titular contiene la PC

mSi

No

El titular contiene la PC exacta (por
posiciones)

§ 100.00% 86,10% 86,10% 86,10%
2 80,00%
S 60,00%
2
©
£ 4000% 90% 90% 90%
8 20,00%
&£  000%
Primera Segunda Tercera
BSi = No
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Un 85 % de los titulares de las noticias analizadas contiene la palabra clave

correspondiente. Por tanto, la hip6tesis se cumple (mas del 80 %).

En este caso es llamativo que en el andlisis por posiciones se han obtenido unos
porcentajes proporcionales (todos ellos cuentan con 86,1 %) que también validan

la hipétesis.

Esto nos da a entender que se trate de un factor, en suma, influyente en el

posicionamiento.

Criterio 2. Posicion de la palabra clave en el titular: el titular comienza con

la palabra clave

H2. Mas del 50 % de los titulares de las noticias estudiadas comenzara con la

palabra clave.

Los datos se han obtenido por observacion directa de los titulares como en el

factor anterior. Los resultados sefialan:

El titular comienza con la PC

20%
Si

No
80%
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El titular comienza con la PC

8 10 . 80,6 83,3
s 80
c
S 60
2
3 40 25
= 19,4
o B - =
g

0

Primera Segunda Tercera
Si = No

En este caso la hip6tesis no se valida. El 80 % de las noticias analizadas no

comienza con la palabra clave.

Si bien es cierto que en el andlisis por posiciones observamos que en la primera
posicion el porcentaje desciende, aun asi continda siendo alto, un 75 % de los
titulares no tiene la palabra clave al inicio, Unicamente un 25 % de las noticias da

comienzo al titular con ella.

En la segunda y tercera posicion es mas del 80 % de los titulares los que no

comienzan con la palabra clave.

Con ello podemos afirmar que, si bien puede influir en alguna medida, no se trata

de un factor que determine excesivamente el posicionamiento.

Criterio 3. Coincidencia de la etiqueta title (titulo) con el titular: etiqueta
titulo es igual al titular
H3. Mas del 70 % de las etiquetas title (titulo) de las paginas web donde se alojan

las noticias analizadas coincidira con el titular.

Para recoger los datos se ha consultado la herramienta SeoQuake. Los datos

obtenidos apuntan lo siguiente.
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Etiqueta titulo = titular

mSi
No

Etiqueta titulo = titular (por posiciones)

(%]
©
3 100,0 77.8 80,6
5 80,0 69,4
[
3 60,0
(]
= 0,6
© 40,0 ¢
JGC—J' 2I2 9,4
© 20,0
o
& 00
Primera Segunda Tercera
B Si mNo

Un 76 % de las paginas web analizadas cuenta con una etiqueta titulo igual al

titular, lo que quiere decir que la hipétesis queda validada.

Si nos fijamos en el analisis por posiciones, llama la atencion que cuanto mas
alta es la posicién, menos coincidencia tiene el titular de la noticia con la etiqueta
titulo. No obstante, el porcentaje de las noticias situadas en primera posicion que
contiene una etiqueta titulo igual al titular alcanza practicamente el 70 % (siendo
69,4 %).

Aungue no podemos decir que el resultado es muy concluyente si que podemos
afirmar que es un factor que se tiene en cuenta en las redacciones, ya que un
alto porcentaje de noticias (76 %) cuenta con una etiqueta titular coincidente con

el titular.
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Criterio 4. Presencia de la palabra clave en la metadescription
(descripcidn): etiqueta description contiene la palabra clave
H4. Mas del 50 % de las metadescription (descripcion) de las paginas web

evaluadas contara con la palabra clave.

Los datos se han recogido mediante la consulta de SeoQuake. Los resultados

nos informan de lo siguiente:

Etiqueta descripcion contiene la PC

mSi

No

71%

Etiqueta descripcion contiene la PC
(por posiciones)

@ 72,2 72,2
T 80 624
9
g 60
el
2 40 27,8 27,8 306
g o
Primera Segunda Tercera
HSi ®No

La hipétesis no se valida, el 71 % de las etiquetas descripcion no contiene la
palabra clave.

De hecho, analizando individualmente las primeras posiciones, ninguna supera
el 50 %, siendo de 27,8 % (primera); 27,8 % (segunda) y 30,6 % (tercera). Con
esto podriamos decir que incluir la etiqueta description podria ser un factor no

muy determinante en el posicionamiento.
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Criterio 5. Coincidencia del titular con el elemento <h1>: <h1> es igual al
titular de la noticia
H5. Mas del 80 % de los titulares de las noticias analizadas seré igual al elemento

<h1> de las paginas web donde se alojan.

Los datos recogidos para esta variable también se han obtenido a través de la
herramienta SeoQuake y se han comprobado con la opcion de “Inspeccionar el
elemento” del navegador. Estos son los resultados:

<H1> = titular

0%

m S
No

<H1> = titular

” 100 100 100
©
'S 100
2 80
S 60
2
& 40
c
g 20 0 0 0
g 0
Primera Segunda Tercera
B Si mNo

En este caso, los resultados son dilucidadores y la hipotesis se cumple. ElI 100
% de los casos igualan el titular con el elemento <h1>.

Podriamos afirmar que en este sector -medios de comunicacion- lo comun es
hacer coincidir tal elemento con el propio titular de la noticia que va a alojar la
pagina web.
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Criterio 6. Extensién del texto (nUumero de palabras)
H6. Al menos un 50 % de las paginas web que alojan las noticias evaluadas
tendra una extension de texto mayor a 1.200 palabras.

Para recoger los datos se ha utilizado la herramienta SeoQuake. Los resultados

nos informan de lo siguiente:

Extension del texto

& 300 51 e
2 250 19,4
c
o 20,0 13,0
o 150 7,4
© 10,0 28
c
g 50 - -
S 0,0
Q Q Q Q Q Q
S L LSS S S
§ NN AN S
OIS A A AR NS
N N - A S
N2 de palabras
Extension del texto (por posiciones)
40,0
8 350
=
§30,0
S 250
T 20,0
g 15,0 2,8
g 100, i_b 2,828
B ) '
o ’
0,0 .

Q Q Q

Q Q Q

@” @” > N @” &
N N v ) ™

o
o

N2 de palabras

B Primera Segunda M Tercera

La hipotesis queda validada porque un 63,9 % de las noticias analizadas tiene
una extension igual o superior a 1.200 palabras. De hecho, en el caso individual
de las primeras posiciones, las noticias situadas en el primer posicionamiento
gue cuentan con mas de 1.200 palabras alcanzan el porcentaje de 80,7 %. Es

decir, unas 75 noticias de las 108.
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Criterio 7. Repeticion y densidad de la palabra clave

H7. Mas del 60 % de las paginas analizadas tendra densidad de la palabra clave
entre 2 %y 3 %.

Los datos recogidos se han obtenido con la herramienta SeoQuake. Los

resultados sefalan:

Densidad

45,0
8 40,0
-fg’ 35,0
< 30,0
3 250
2 20,0
©
£ 150
8 10,0
g 50 D & -

0,0

\ \ '\,\ ’\,\ ’]/\ '))QQ
NN N 1 N
AN N S
Densidad (por posiciones)

45,0 4,7 41

40,0
8 350
=
30,0
c
3 250
(0]
T 20,0
g 15,0 .5
g 10,0 56 5,6 '

2,8
5,0 0,0 B0 ,0 0,0
0,0 -

0,01-050 0,51-100 1,01-1,50 1,51-2,00 2,00-250 2,51-3,00

M Primera Segunda M Tercera

La hipétesis en este caso no se valida. La densidad media de la palabra clave
de las noticias analizadas se situa entre el 0,51 % vy el 1 %.

En concreto, en el desglose individual, el 41,7 % de las noticias situadas en
primera posicion tiene una densidad de palabra clave entre tal baremo: 0,51 % y
1 %.
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Criterio 8. Presencia de la palabra clave en la etiqueta alt de la imagen

principal: etiqueta alt contiene la palabra clave

H8. Al menos un 60 % de las paginas web que tengan imagen principal contendra

la palabra clave en la respectiva etiqueta alt de la imagen.

Para recoger los datos de este criterio hemos empleado la opcion “Inspeccionar

elemento del navegador” y los resultados nos informan de lo siguiente:

Etiqueta ALT contiene la PC

mSi
No

50%

Etiqueta ALT contiene la PC (por

posiciones)
8 52,8 26 o
S 60,0 47,2
= 444 41,7
c
L 40,0
2
©
€ 20,0
3
S
a 00
Primera Segunda Tercera
HSi W No

En este aspecto vemos que los porcentajes son igualitarios: el 50 % de las
imagenes principales que acompafan a las noticias no contiene la palabra clave

en su etiqueta alt. Por lo tanto, la hipétesis no se cumple.
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Si bien puede no ser un factor altamente influyente, si que podria ser algo
determinante: el 47,2 % de las noticias situadas en primera posicion si cuentan

con etiqueta alt en sus imagenes principales.
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Criterio 9. Tamarfo de laimagen principal
H9. Més del 70 % de las paginas web tendra una imagen principal cuyo tamafio
sea mayor a 500 pixeles de ancho.

Para la recogida de datos hemos consultado la opcidon de “Inspeccionar

elemento” del navegador. Los datos son los siguientes:

Tamafio de imagen

70,0 63,7

60,0
50,0
40,0
30,0
200 10,8 14,7

0'0 -_—~ - W =

Porcentaje de medios

O N H P O O D
@'@ o Q,q 0@ S & P &ooo) RS
AW P @A @ P '\/QQQ

Pixeles (ancho)

Tamaiio de imagen (por posiciones)

70,6

. 800 61,8
£ 70,0 58,8
2 60,0
c
50,0
S 400 s 176
L 00 00
T 30,0 ' 18| 11,8 5,9
S ' 2 9 2,9 Y 11 ) OIO 0,0 0'0
g 200 29 00 59 8,8 r' 29 2,9 29
o 10,0 ’ 0,0 0,0 0,0 0,0 0, 0,0.0,0
P [ | .' e L _0_- _0'?_
o) o) o) o) o) o) o)
AN ngb"’ & & P SN S
S S * A M

Pixeles (ancho)

B Primera Segunda M Tercera

Un 84,3 % de las noticias estudiadas tiene una imagen principal con 500 pixeles

0 mas de ancho. Esto quiere decir que la hipétesis se valida.

En el caso de la primera posicion, se trata de un 88,2 % de las noticias que tiene
un tamafo mayor a 500 pixeles (en cuanto al ancho se refiere).
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Criterio 10. Proximidad de la imagen principal al titular
H10. Mas del 85 % de las paginas estudiadas contendra una imagen principal
cuya proximidad al titular de la noticia sea inmediata.

Hemos recogido los datos mediante la observacion directa de los titulares y las
imagenes acompafantes. Los resultados sefialan:

Proximidad de la imagen al titular

m Pegadaol
parrafo
entremedias

Mas de 1
parrafo

Proximidad (por posiciones)

» 63,9
:S 58,3
© 60,0
1,7
P 6,1
40,0

@ '’
T 22,2
g 20,0 1
3

0,0

Primera Segunda Tercera
M Pegada o 1 parrago entremedias M3ds de 1 parrafo

La hipotesis no se valida. Un 63 % de las noticias analizadas tiene imagen
principal inmediatamente proxima al titular. En cuanto al desglose individual, si
nos fijamos en la primera posicion, el porcentaje desciende a 58, 3 %. No
obstante, pese a no haber alcanzado un porcentaje tan alto como el de la
hipétesis, continda siendo una cifra alta y, por ello, un factor en cierta medida

determinante.
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Criterio 11. NUmero de enlaces externos

H11. Mas del 50 % de las paginas web analizadas recibird mas de 40 enlaces

externos.

Los datos se han recogido mediante la consulta de la herramienta SeoQuake.

Los resultados agrupados en graficos muestran:

Enlaces externos
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15,0
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Porcentaje de noticias
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1-199 20-39 40-59 60-79 80-100 Mas de
100

Un 60,1 % de las noticias analizadas recibe entre 40 y 59 enlaces externos, por
lo que la hip6tesis si se cumple. De hecho, el porcentaje asciende a un total de
61,1 % en el caso de las noticias situadas en primeras posiciones. Segun vemos
en las gréficas, recibir entre 20 y 59 enlaces de sitios externos a nuestro propio

sitio se coloca como un factor determinante en el posicionamiento.

Enlaces externos (por posiciones)
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Criterio 12. NUmero de enlaces internos

H12. Més del 50 % de las paginas web seleccionadas contendra mas de 100
enlaces internos.

Los datos para analizar esta variable han sido recogidos con la herramienta

SeoQuake, de igual forma que los enlaces externos. Los resultados nos indican:

Enlaces internos
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M Primera Segunda M Tercera

Un 62,1 % de las noticias estudiadas contiene mas de 100 enlaces internos. De
hecho, en el estudio vemos que lo mas comun es contener entre 100 y 149. Con

ello vemos que la hipétesis queda validada.

58
Master Universitario en Marketing Digital, Comunicaciény Redes Sociales



@® Universidad
#/ Camilo José Cela
En el caso del andlisis individual vemos que también se cumple la hipotesis. Un
41,7 % de las noticias colocadas en primera posicion contiene entre 100 y 149
enlaces. Lo mismo ocurre con las colocadas en tercer posicionamiento con un
38,9 %.

Es llamativo ver que lo mas comun entre las noticias encontradas en segunda

posicién es contar con entre 50 y 99 enlaces.

Teniendo en cuenta estos datos, podriamos considerar que el enlazado interno
si es un factor determinante, méas del 60 % del total de noticias contiene 100 o

mas enlaces internos.
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NUmero de enlaces entrantes a todo el dominio

H13. Al menos el 40 % de los sitios web de las paginas web estudiadas contara

con mas de 1.000.000 de enlaces entrantes a todo el dominio.

Para conocer la cifra de enlaces a todo el dominio también hemos consultado la

herramienta SeoQuake. Los resultados son los siguientes:

Enlaces a todo el dominio
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Mas del 87 % de las noticias totales contiene mas de 1.000.000 de enlaces a

todo el dominio. Por tanto, la hipotesis si se cumple. De hecho, lo mas comun
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entre los resultados de este estudio es que se reciban entre 1.000.001 y
5.500.000 de enlaces.

Algo también llamativo es que una buena parte del porcentaje (18,5 %) se
concentra en recibir entre 5.500.000 y 10.000.000 millones de enlaces y un 14,8

% en recibir mas de 100.000.000 de enlaces externos.

Con todos los datos sobre la mesa, podriamos decir que para un sitio web, recibir
enlaces hacia su dominio es un factor positivo a la hora de posicionar sus

paginas web.

Criterio 14. Numero de paginas del sitio web indexadas en Google
Resultados que contienen la palabra clave: resultados indexados en

Google Resultados para la PC

H14. Al menos el 50 % de las noticias de las paginas web analizadas pertenecera
a sitios web que contengan mas de 10.000 péaginas indexadas en Google
Resultados que a su vez contengan la palabra clave.

Para los datos de esta variable hemos empleado la propia funcionalidad que
ofrece Google para conocer los resultados (en la Metodologia -apartado IlI- se

detalla la manera en que se han obtenido).

Los resultados nos indican:
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Resultados indexados en Google Resultados para la PC
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Un 79,6 % de las noticias pertenece a sitios web que tienen mas de 10.000
paginas indexadas en Google que contienen la palabra clave correspondiente.

Como vemos, la hipotesis formulada se valida.

Algo que podemos apuntar es que lo mas habitual en este estudio es que los
sitios web donde se encuentran las noticias analizadas contienen entre 25.001 y

90.000 resultados indexados para la palabra clave, siendo un 22,2 % del total.

En el caso de las noticias que ocupan las primeras posiciones, el baremo se
mueve entre los 10.001 y los 90.000.
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Criterio 15. Numero de paginas del sitio web indexadas en Noticias Google
gue contienen la palabra clave: resultados indexados en Google Noticias
paralaPC

H15. Al menos el 20 % de las noticias de las paginas web estudiadas pertenecera
a sitios web que contengan mas de 10.000 paginas indexadas en Noticias

Google que contengan la palabra clave.

Al igual que hemos hecho en el caso anterior, para obtener los datos hemos
utiizado la funcionalidad que ofrece Google para conocer el numero de

resultados usando la propia barra de busqueda.

Por su parte, los resultados del analisis nos muestran lo siguiente:

Resultados indexados en Noticias Google para la PC
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Resultados indexados

En el caso del nimero de resultados indexados en Noticias Google para la
palabra clave, un buen porcentaje de noticias esta ubicado en sitios web que
tienen entre 1000 y 9999 resultados, concretamente un 32,4 % de las noticias.

Es llamativo cémo el resto de porcentajes estan distribuidos en los distintos

baremos.

Ademas, un 49,4 % tiene 10.000 o mas resultados indexados en Noticias Google

para la palabra clave, por lo que la hipétesis formulada al respecto se valida.
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Resultados indexados en Noticias Google para la PC
(por posiciones)
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En el desglose individual por posiciones, un 33,3 % de las noticias que ocupan
la primera posicién se alojan en sitios web que también tienen entre 1.000 y
9.999 resultados indexados que contengan la palabra clave.

64
Master Universitario en Marketing Digital, Comunicaciény Redes Sociales



@® Universidad
7%/ Camilo José Cela

Criterio 16. Autoria de las noticias
H16. Mas del 80 % de las noticias de las paginas web estudiadas apareceran
con el nombre del autor de la noticia.

Los datos han sido recolectados mediante la observacion directa de las noticias
analizadas. Los resultados son los siguientes:

Autoria

® Firma autor

Redaccion

Autoria (por posiciones)
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A U o
o o ©
o o o
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o
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B Firma autor Redaccion

Un 65 % de las noticias estudiadas aparece con el nombre de su respectivo
autor. Teniendo en cuenta este Ultimo dato, la hipétesis formulada en relacion a

este criterio no se valida.

En lo que se refiere al analisis individual por posiciones, un 69,4 % de las noticias
ubicadas en la primera y en tercera posicién cuenta con el nombre de su autor.

Si bien la hipétesis no ha quedado validada, se trata de un porcentaje alto (casi
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70 %) por lo que podriamos decir que se trata de un factor que si que influye el

posicionamiento.

Criterio 17. Frescura de la noticia
H17. Mas del 30 % de las noticias tendra una frescura de 1 dia desde la
publicacion.

Para tomar los datos, hemos empleado la observacion de la primera pagina de
resultados de Google para conocer el tiempo desde que una noticia fue
publicada. Los resultados sefalan:
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Un 31,5 % de las noticias analizadas ha aparecido 1 dia después desde que se

publicara. Con este dato, la hip6tesis se cumple.

En el analisis individual vemos como lo mas comun es que el tiempo de frescura
sea de 1 dia. Algo llamativo es que hay dos tramos -en lo que a la frescura se
refiere- que sobresalen con respecto al resto: por un lado, el de 1 hora a 9 horas

y 59 minutos, y por otro, el de 1 dia.

Esto nos da a entender que es probable que las noticias tengan dos picos en las
gue Google las considera. No obstante, harian falta mas datos para validar este

asunto.
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Criterio 18. Tamarfio de las paginas web que contienen la noticia (MB)

H18. Mas del 50 % de las paginas web que contiene las noticias analizadas
tendréa un tamafio menor a 3 MB.

Para recoger los datos se ha utilizado la plataforma Reddico y los resultados han

sido los siguientes:
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Un 54,7 % de las noticias se encuentra en paginas web con un tamafio menor o

igual a los 3 MB. Por tanto, la hip6tesis se confirma.

Cabe senalar que un 21,3 % de las noticias totales tiene un peso de entre 1,01
MB y 2 MB. De hecho, como vemos en el desglose individual, un 22,2 % de las
noticias que ocupan la primera posicion en Google Resultados tiene un tamafo
de entre 1,01 MB y 2 MB.

Se puede apreciar facilmente como el numero de noticias cuyas paginas web
tienen un tamafio mayor a los 4 MB desciende considerablemente. Se trata de
aproximadamente un 25 % de noticias con un peso por encima de los 4 MB frente

al 75 % aproximadamente que tiene un tamafo por debajo de tal cifra.

69
Master Universitario en Marketing Digital, Comunicaciony Redes Sociales



@® Universidad
7%/ Camilo José Cela

Criterio 19. Impacto de la url de cada noticiaen la red social Facebook
H19. Al menos el 30 % de las url de las noticias estudiadas tendra entre 1y 50
impactos en la red social Facebook.

Los datos sobre los impactos de las url de las noticias en Facebook se han
recogido con SharedCount. Analizamos a continuacion los resultados:
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Si nos centramos en el impacto de las url de las noticias a nivel general vemos
como un 42,6 % tiene entre 1 y 100 impactos en Facebook. Esto quiere decir

gue la hipotesis formulada se cumple.

De hecho, el intervalo de entre 1y 1000 impactos retne un 73,2 % de las noticias.

Ademas, si observamos el caso individual de las noticias situadas en la primera
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posicion, un 38,9 % de las mismas tiene entre 101-1000 impactos en Facebook,
lo que nos hace pensar que, en cierta manera y aunque sea moderada, el

impacto que tiene una noticia en esta red social influye en su posicionamiento.
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Criterio 20. Velocidad de carga de la pagina web en movil

H20. Al menos el 70 % de las paginas web analizadas tendra una velocidad de
carga en mévil menor a 3 segundos.

Para esta variable nos hemos valido de la herramienta de Google PageSpeed

Insights. Los datos agrupados nos muestran:
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En este caso vemos dos puntos llamativos: en torno al 50 % de las noticias (49,1
%, concretamente) tiene una velocidad LCP en movil de entre 1,1 y 2 segundos.
Por otro lado, un porcentaje también elevado (43,5 %) tiene una velocidad de

entre 2,1 y 3 segundos. Los datos se mueven practicamente entre esos dos
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baremos, lo que hace una suma total de 92,6 % de las noticias que tienen una

velocidad de entre 1,1y 3 segundos.

De hecho, si nos fijamos, atendemos a que el 93,5 % del total de noticias se sitta

por debajo o igual a los 3 segundos y con ello, la hipotesis se valida.

En el desglose individual, vemos que las noticias que se sitian en primera
posicion llegan a agrupar el 55,6 % teniendo una velocidad de carga de entre 1,1
y 2 segundos. Asi como de 36,1 % de noticias alojadas en paginas que tienen

una velocidad de carga de entre 2,1y 3.
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Criterio 21. Velocidad de carga de la pagina web en ordenador
H21. Al menos el 60 % de las paginas web analizadas tendra una velocidad de
carga en ordenador menor a 3 segundos.

Exactamente igual que en el criterio anterior, hemos consultado la herramienta
de Google de PageSpeed Insights. Los resultados sefalan lo siguiente:

LCP en ordenador
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Un 54,6 % del total de noticias se encuentra en paginas web con una velocidad
de carga en ordenador de entre 1,1y 2 segundos. Asi como el 38 % que se ubica
en el baremo de entre 2,1 y 3 segundos. Esto nos indica que el 92,6 % de las

noticias se mueve en ese intervalo (entre el 1,1 y los 3 segundos).
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De hecho, un 95,4 % del total de las noticias se aloja en una pagina web con una
velocidad LCP en ordenador igual o menor a 3 segundos, con lo que, de manera

muy clara, la hipétesis formulada se cumple.
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Criterio 22. Tipo de contenido (si es propio 0 no): contenido propio
H22. Mas del 80 % de las noticias evaluadas sera de contenido propio (del medio
correspondiente).

Los datos para evaluar este factor se han recogido mediante la observacion
directa de las noticias, prestando atencion a si el contenido era producido por el

propio medio o si procedia de una agencia, por ejemplo). Los resultados nos

indican:
Contenido propio
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En esta variable los datos vuelven a ser claros: un 94 % de las noticias son
producidas a partir de contenido propio de su medio de comunicacion

correspondiente. Por tanto, la hipétesis queda validada.
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De hecho, los porcentajes segmentados por posiciones muestran la misma
confirmacién: en la primera posicion, un 94,4 %; en la segunda, 97,2 % y en la
tercera, 88,9 % de noticias realizadas a partir de contenido propio.

Con ello podriamos afirmar que el contenido propio aporta un mejor

posicionamiento a las noticias.
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Criterio 23. Tipo de contenido (contenido exclusivo para suscriptores o
abierto al publico): contenido de pago
H23. Mas del 70 % de las paginas web estudiadas tendra acceso libre (sin pago
por suscripcién) al contenido noticioso que se ha posicionado en primeras

posiciones.

Al igual que en la variable anterior, los datos se han tomado mediante la
observacién (en caso de ser un contenido de pago, ha sido facil de identificarlo,
ya que el propio medio no permite el acceso completo a la noticia

correspondiente).

Los datos muestran lo siguiente:

Contenido de pago
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2
S 40,0
c
[} 11,1 83
O 5,6 ,
B 20,0 s | 4
& 00
Primera Segunda Tercera

Si ® No

Un 92 % de las noticias estudiadas es de acceso libre, Unicamente el 8 % se
tratade contenido de pago. Si nos fijamos en el desglose individual, el porcentaje

de noticias con libre acceso acumula el 94,4 %, frente al 5,6 % de contenido de
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pago. De hecho, este ultimo se trata del porcentaje mas bajo, ya que en la
segunda posicion las noticias de pago acumulan el 11,1 %y en la tercera el 8,3
%.

Con todo ello comprobamos que la hipétesis queda confirmada.

Ademas, esto nos hace ver que, si bien un porcentaje de noticias se ha
posicionado en las primeras posiciones de Google siendo de pago (8 %), la gran

mayoria (92 %) continla estando a la disposicion de cualquier usuario.
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Criterio 24. Existencia de una url amigable
H24. Mas del 80 % de paginas web analizadas contara con una url amigable.

Con url amigable entendemos una url compuesta mayoritariamente de palabras
legibles (preferiblemente relacionadas con el contenido que contiene tal url),
separadas por espacios, sin simbolos y normalmente con barras para diferenciar

las categorias dentro de la pagina web a la que referencia.

En este caso, hemos observado directamente la url de cada una de las noticias

para tomar los datos. Los resultados nos informan de lo siguiente:

URL amigable

mSi

No

URL amigable (por posiciones)

94,4
100,0 88,9 86,1

80,0
60,0
40,0

20,0 ,6

Porcentaje de noticias

o
S}

Primera Segunda Tercera

BSi mNo
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En un 90 % de los casos, la url es amigable y esto nos hace ver la hipétesis

cumplida.

Los datos individuales por posiciones giran en torno al mismo porcentaje: 88,9
% en las noticias de primera posicion; 94,4% en las ubicadas en segundo puesto

y un 86,1 % en las noticias encontradas en tercera posicion.

Esto nos hace ver que tener una url amigable se trata de un factor influyente en

el posicionamiento, pero muy considerado en las paginas web analizadas.
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Criterio 25. Antigledad del sitio web
H25. Mas del 60 % de los sitios web que alojan las noticias estudiadas tendra

una antigiiedad superior a 15 afos.

Para esta variable nos centramos en analizar la antigiiedad del sitio web al que
pertenece cada una de las noticias, para ello, se ha empleado Arsys para obtener

los datos correspondientes. Estos son los resultados:

Anos de antigliedad

o2}
o
=}

52,6

u
o
o

IS
o
o

24,6

Porcentaje de medios
N w
o ©
o o

10,5 8.8
10,0 1,8 1,8
q .—
0,0
Menos de 5-10 11-15 16-21 22-27 Mas de 27
5
ARos

Un 79 % de los sitios web tiene 16 o0 mas afos, por lo que la hipétesis queda
validada. Se trata de un factor invariable puesto que se basa en la fecha de

creacion del sitio web donde se alojan las noticias.

Criterio 26. Existencia de sitemap XML
H26. Mas del 80 % de los sitios web que contienen las noticias analizadas

cuentan con sitemap.

Para el andlisis de esta variable hemos hecho una doble comprobacion, ya que
hemos utilizado dos herramientas: la propia barra de busqueda y la funcionalidad

de validacion que ofrece el sitio web XML Sitemaps.

Los datos nos muestran:
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Sitemap XML

mSi
No

Un 84 % de los sitios web que alojan las noticias de este estudio cuentan con
archivo sitemap. Por lo tanto, la hipétesis se cumple.

Esto nos da una vision de la consideracion por parte de los medios por contar
con este tipo de archivo en sus sitios web, archivo que puede tener una influencia

positiva hacia Google y el posicionamiento.

Criterio 27. Numero de paginas web indexadas en Google Resultados de
cada medio de comunicacion seleccionado: resultados indexados en
Google Resultados

H27. Mas de 50 % de los sitios web contenedores de las noticias estudiadas

tendra mas de 900.000 paginas web indexadas en Google Resultados.

Para la recogida de los siguientes datos se ha vuelto a emplear la funcion que
ofrece Google de contabilizar el nimero de resultados tras realizar la busqueda
correspondiente y con el determinado comando (en la Metodologia de la
investigacion se explica con mayor detalle).

Los resultados sefalan:
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Resultados indexados en Google Resultados
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Un 43,9 % de sitios web cuenta con mas de 900.000 resultados, es decir,
aproximadamente 26 de los 57 medios de comunicacion totales que han
aparecido en el analisis. Con ello vemos que, pese a quedar muy préximo a la

cifra, la hipdtesis no queda validada.

Criterio 28. NUumero de paginas web indexadas en Noticias Google de
cada medio de comunicacion seleccionado: resultados indexados en

Noticias Google

H28. Al menos el 40 % de los sitios web que contienen las noticias estudiadas

tendra mas de 100.000 paginas web indexadas en Noticias Google.

Del mismo modo que para el factor anterior, hemos utilizado la propia barra de
basqueda de Google para conocer los datos necesarios. Los datos agrupados

nos han mostrado lo siguiente:

84
Master Universitario en Marketing Digital, Comunicaciény Redes Sociales



@® Universidad
7%/ Camilo José Cela

Resultados indexados en Noticias Google
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Un 68,4 % de los sitios web que contienen las noticias tiene mas de 100.000
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resultados indexados en el apartado de Noticias de Google. Podemos como la

hipotesis queda entonces validada.

Criterio 29. Tipo de medio (especializado o generalista)

H29. Mas del 60 % de los medios correspondientes a las noticias analizadas es

un medio generalista.

En el caso de este ultimo factor nos hemos guiado de la observacion directa a
los medios de comunicacion y a su respectivo contenido para conocer Si
estdbamos tratando de un medio generalista o especializado. Con especializado
nos referimos a aquel medio que enfoca sus contenidos a un nicho o tematica

concreta. Por ejemplo, tematica deportiva o econémica.

Como vemos en el gréafico de a continuacion, un 70 % de los medios que han
aparecido en este estudio a raiz de las noticias analizadas son de caracter
generalista. Por lo tanto, sus publicaciones no estan enfocadas a una Unica

tematica.

Con estos datos confirmamos que la hipotesis se cumple.
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Correlacion de Google Resultados, Noticias Google y Google News

Como ya hemos apuntado, el andlisis se basa en la evaluacion total de 108
noticias aparecidas en Google Todo (Google Resultados), seccion principal de
resultados de Google. A raiz de ahi desglosamos los siguientes datos en
relacion al apartado Noticias Google y la plataforma Google News.

Noticias Google

De las 108 noticias seleccionadas, 97 aparecen en Noticias Google, lo que forma
un 89,8 % del total. Sin embargo, 11 no han sido encontradas, lo que supone un

10,2 %. Si nos centramos en las 97 noticias aparecidas:

e 15 ocupan la primera posicidn de los resultados, conformando un 13,9 %.
e 21 ocupan la segunda posicion, siendo un 19,5 %.

e 17 aparecen en tercera posicion conformando un 15,7 %.

e 44 aparecen en otras posiciones fuera de los tres primeros resultados en

Google, lo que supone un 40,7 %.

Google Noticias N° de noticias Porcentajes
12 posicién Google 15 13,9 %
22 posicion Google 21 19,5 % 49,1 %
32 posicion Google 17 15,7 %
Otras posiciones 44 40,7 % 40,7 %
No aparecen 11 10,2 % 10,2 %

Noticias Google

® Primera
® Segunda
Tercera

40,7
Otras

® No aparecen
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Coincidencia de las primeras posiciones en Google Resultados y Noticias

Google

Analizando los datos por posiciones:

e De las 15 que han ocupado la primera posiciéon en Google Resultados,

12 han ocupado la misma posicion en Noticias Google.

e De las 21 que se han situado en la segunda posicion en Google

Resultados, 8 lo han hecho en Noticias Google.

e De las 17 que han ocupado la tercera aparicion en los resultados de

Google, 7 han hecho lo mismo en Noticias Google.

Posiciones Noticias Google | Noticias Google y | Porcentaje
Google
Resultados
(misma posicidn)
Primera 15 12 11,1 %
Segunda 21 8 7.4 %
Tercera 17 7 6,5 %

Es decir, 27 noticias en total (de las 108) han ocupado las mismas posiciones en

Google Resultados y en Google Noticias. Lo que supone un 25 % del total.

Analizando estos datos podemos afirmar que existe una alta correspondencia

entre Google Resultados y Google Noticias, ya que un 89,8 % de los resultados

de Google Resultados aparecen en Google Noticias.

Aunque eso si, inicamente un 25 % de los resultados son coincidentes en ambos

apartados. Lo que también nos demuestra que la informaciéon a la que puede

acceder un usuario a través de un apartado es distinta en gran medida a la que

puede acceder a través de la del otro.
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Google News

De las 108 noticias analizadas, 64 aparecen en Google News, lo que forma un
59,3 % del total. Por otra parte, 44 no han sido encontradas, lo que supone un
40,7 % de ellas.

De las 64 que si aparecen:

e 11 ocupan la primera posicion de los resultados, lo que conforma un 10,2
%.

e 8 aparecen en la segunda posicion, siendo un 7,4 %.

e 8 aparecen también en tercera posicion conformando un 7,4 %.

e 13 se encuentran en el apartado Cobertura completa (del que hablamos
en la Metodologia de este trabajo), conformando un 12 %.

e 24 aparecen en otras posiciones fuera de los tres primeros resultados en

Google, siendo un 22,2 %.

Google News N° noticias Porcentajes

Primera 11 10,2 % 25 %
Segunda 8 7.4 %

Tercera 8 7,4 %

Cobertura 13 12 % 12 %
completa

Otras posiciones 24 22,3 % 22,3 %
No aparecen 44 40,7 % 40,7 %

Google News

® Primera

® Segunda

2

m Tercera

Cobertura
completa

m Otras
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Coincidencia de las primeras posiciones en Google Resultados y Google

News

Si analizamos por cada una de las tres primeras posiciones:

e De las 11 que han ocupado la primera posiciéon en Google Resultados, 3

han ocupado la misma posicidon en Google News.

e De las 8 que han ocupado la segunda posicion en Google Resultados, 2

lo han hecho en Google News.

e De las 8 que han ocupado la tercera en los resultados de Google, 4 han

hecho lo mismo en Google News.

Posiciones Google News Google News y Porcentaje
Google
Resultados
(misma posicidn)
Primera 11 3 2,8 %
Segunda 8 2 1,9%
Tercera 8 4 3,7%

Con todo ello analizamos lo siguiente: 9 noticias en total (de las 108) han
ocupado las mismas posiciones en Google Resultados y en Google News, lo que

supone un 8,3 % del total.

Teniendo en cuenta todos los datos, en este caso vemos que existe una
moderada correspondencia entre Google Resultados y Google News, ya que el
59,3 % de los resultados de Google aparecen en Google News con un 8,3 % de

coincidencias en posiciones.

Eso si, en este apartado debemos considerar que la visualizacién de noticias en

Google News es personalizada a cada usuario.

Los siguientes datos nos demuestran que tal es asi, pues si realizando una
bdsqueda en incégnito obtenemos unos resultados; en Google News, al obtener
una busqueda individualizada al usuario, se nos ofrecen unos resultados
distintos en un alto porcentaje. En esta investigacion se han obtenido un 40,7 %
de otras noticias diferentes.
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4.2. Resultados del andlisis cualitativo

Como ya apuntabamos previamente se han obtenido respuestas de los

siguientes profesionales:

1. Armando Hueso. Responsable de SEO en Diario ABC.

2. Héctor Atienza. Responsable de SEO de contenidos y Audiencias en El
Mundo.

3. David Murciano. Director de Audiencias y responsable de SEO en El
Espariol.

4. Clara Soteras. Responsable de SEO en El Nacional.

5. Carles Duarte. Responsable de Audiencias y Producto Digital y SEO
Advisor en El Confidencial.

6. Ignacio Lépez Albero. Responsable de SEO en Okdiario. Manager de
Marketing Digital.

7. Responsable de Crecimiento y Transformacion Digital en La Vanguardia.

En este caso, ha preferido mantener anénima su identidad.
Cuestionario: preguntas y andlisis de respuestas

1. Como profesional del SEO y/o de los medios de comunicacion, ¢qué

importanciale da a Google? (Siendo “1” la minimay “10” la maxima)

En lo que se refiere a la importancia que le otorgan a Google como profesionales
del SEO, todos se suman a darle una alta relevancia. La respuesta de “minima”

importancia es un 8 y de ahi en adelante hasta la maxima puntuacion (10).

Por lo que queda clara, como base, la importancia que sugiere Google para estos
profesionales. Los gréficos incluidos se han realizado a partir de Google Forms.

5 (71,4 %)

1(14,3%) 1 (14,3 %)

0(0%) 0(0%) O0(@0% 0% 0(0%) 0(0%)  0(0%)

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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2. ¢Qué importancia cree que se le da a Google dentro de su medio de

comunicacion?

En este segundo caso se les ha preguntado lo mismo, pero en referencia a la
importancia que le da su respectivo medio de comunicaciéon a Google. Aunque
los datos oscilan entre las mismas calificaciones (8-9-10), algunos se mueven

del 10, para posicionarse en el notable 8.

Nos da a entender como algunos medios prestan algo menos de atencién al

servicio de Google. Sin dejar de ser importante para ellos, claro esta.

3. ¢Considera un factor relevante que se inserten noticias de su medio en

la primera pagina de resultados de Google?

En lo que se refiere a si las inserciones de noticias en la primera pagina de
resultados de Google confieren una suma importancia para ellos, la respuesta
es claramente si. El 100 % de las respuestas de los profesionales encuestados

ha sido un “Si, es muy relevante”.

Esto nos da un enfoque de la gran importancia que tiene para un medio de
comunicacion posicionar sus escritos en la primera pagina de resultados de
Google, asunto del que nos hemos centrado en esta investigacion. Por tanto,

también nos daria un motivo mas para justificar el presente estudio.

4. ¢Monitorizan en su medio esas inserciones y las analizan? Es decir,
stienen en cuenta a posteriori aguellas noticias que han alcanzado los

primeros resultados?

Analizando las respuestas de esta cuestion, observamos que todos afirman que
en su medio las inserciones de las noticias se analizan. Ademas, practicamente
todos (6 de los 7) afirman que las monitorizan, pero también las analizan (como
apreciamos en el grafico). Unicamente el profesional encargado en La

Vanguardia ha respondido con un “Si se monitorizan, pero no se analizan”.
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Esto nos da a entender que pese a que puede haber algunos medios que no
consideran el andlisis final de los datos recogidos, para todos es un asunto
relevante pues todos tienen en cuenta la importancia de las inserciones en las

primeras posiciones de Google.

@ Si se monitorizan, pero no se analizan
@ Se monitorizan y se analizan
No se monitorizan

5. ¢ Qué porcentaje de trafico recibe su medio gracias a esas inserciones
en la primera pagina de resultados?

En cuanto a lo que se refiere al porcentaje de trafico, pese a que la encargada
de El Nacional no ha podido responder este dato, el resto de profesionales no ha

aportado las siguientes cifras:

e 40 % (La Vanguardia y El Espafiol)
e 40-50 % (Okdiario)

e 47 % (El Mundo)

e Mas del 50 % (ABC)

e 60 % aproximadamente (El Confidencial)

Si obtenemos la media de todas las respuestas, el resultado es 47 %, lo que nos
hace ver que en torno al 50 % del trafico que reciben los medios de comunicacion
es obtenido a través de la primera pagina de resultados de Google. Esto de

nuevo nos da otro motivo mas para reafirmar la importancia del mismo.
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6. ¢Se tienen en cuenta a Google y a la plataforma Google News a |la hora

de redactar noticias en su medio de comunicacién?

En torno a esta pregunta de nuevo vuelve a haber concordancia en las
respuestas. De los 7 profesionales encuestados, 6 afirman que si tienen en

cuenta a Google News.

De hecho, David Murciano de El Espafol ademas afade: “Si, se hacen
contenidos que sean atractivos para los usuarios de acuerdo con patrones SEO
encaminados a obtener los primeros resultados”. Lo que nos da de nuevo una
vista de la importancia que tienen los primeros resultados para los medios de

comunicacion.

Por otra parte, Carles Duarte de El Confidencial nos cuenta que para Google
News estan en proceso, pero que para Google Discover si que ya lo estan

considerando a la hora de redactar.

7. ¢Qué factores considera, en su opinién, mas importantes para que una
noticia aparezca en la primera pagina de resultados de Google? (por
ejemplo, extensién de la noticia, densidad de la palabra clave, cantidad de

enlaces externos...).

A raiz de esta pregunta -sobre los factores de posicionamiento- hemos obtenido

interesantes respuestas, las incluimos a continuacion:

e ABC: Optimizacion palabras clave, rapidez, enlaces, autoridad en el topic,
rastreabilidad...

e El Mundo: Calidad de redaccion junto a esas claves Google.

e El Espaiiol: Titular, subtitular y entradilla con criterios SEO, autoridad del
autor y la seccion, links de calidad al inicio del texto, extension de la
noticia...

e El Nacional: Titular, foto, palabras clave, entidades y enlaces internos,
pero también la parte mas técnica (schema, sitemaps etc).

e El Confidencial: Experiencia y relevancia del medio en la temética,
factores técnicos, calidad de los contenidos y experiencia de usuario.
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e Okdiario: En el caso de un medio de comunicacion entra una cantidad
ingente de factores que van desde el area mas técnica, a la parte on page,
dependiendo de la temética entran los factores de relevancia, autoridad...
Muchas cosas. Creo que no te puedo decir solo una cosa.
e La Vanguardia: Rapidez de publicacion de la noticias y enfoques
diferentes del contenido a los competidores, a la vez que una

actualizaciéon de las mismas.

Como podemos observar, como bien apuntan ellos, y como bien hemos ido
viendo a lo largo de nuestro propio analisis, los factores que entran en juego son
multiples y variados. Y todos tienen su punto de importancia en el

posicionamiento.

No obstante, nos gustaria hacer un apunte sobre los siguientes: la calidad de
redaccion, la calidad de contenidos, la autoridad del autor, la autoridad del tema,
los enfoques diferentes del contenido a los competidores y la experiencia de

usuario, entre otros.

Y es que, ademas del SEO técnico, dos puntos que no debemos olvidar son: el
usuario y el tipo de sector que analizamos. En el mundo de los medios de
comunicacion -especialmente- no se puede dejar de lado la calidad del
contenido, algo en lo que precisamente Google también esta teniendo en cuenta
(ya lo vemos con una de sus Ultimas actualizaciones, Helpful Content Update,
2022).

8. ¢lIntentan reforzar el posicionamiento de sus noticias? ¢Qué
mecanismos utilizan para hacerlo? (por ejemplo, plugins como Yoast
SEO...)

Un total de 6 profesionales ha contestado que en su medio correspondiente se

refuerzan los posicionamientos.

A la pregunta de cuales son los mecanismos que utilizan para ello, Armando
Hueso de ABC afirma que ellos no utilizan plugins. El resto nos confiere variadas

respuestas que incluimos a continuacion:
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e EIl Mundo: Si, tendencias y republicanos temas. Abrimos nuevos nichos
de contenidos.

e EI Espafiol: Analitica en tiempo real y monitorizacion de términos de
basqueda.

e EI Nacional: El posicionamiento por parte de los redactores se puede
trabajar con plugins o directamente en el CMS. Sobre todo se pone
énfasis en la parte técnica (schema, Core Web vitals)

e EI Confidencial: Tenemos herramientas internas y mejoramos el CMS
para integrar nuevas mejoras que vamos necesitando.

e Okdiario: Si, claro. En nuestro caso, como te decia, depende del tipo de
contenido, si es News, Evergreen o Discover. Cada uno tiene una técnica
distinta. Si hablamos de posicionamiento general del medio, nos
apoyamos en plugins como Yoast, si, aunque esté esta un poco
magueado ya que no somos un Wordpress al uso, si no que estad muy
parcheado, incluso algun plugin que sirve mas como referencia.

e La Vanguardia: Actualizacion de las noticias, con mas informacion,

imagenes y enlaces.

Como podemos ver, el posicionamiento es algo que importa y que se tiene en

cuenta en las rutinas productivas de los medios.

Algo que también podemos extraer de esta lectura es que cada medio se basa
en diferentes técnicas para reforzar el posicionamiento de sus noticias,
destacamos eso si, el uso de herramientas internas (como en El Confidencial),
la observacion de tendencias (como en El Mundo), la actualizacion de contenidos
publicados (como en El Mundo y La Vanguardia), en la potenciacion de la parte
técnica (como en El Nacional) o en el uso de plugins (como en El Nacional,

también, u Okdiario).
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9. ¢ Se suele prestar atencion en su medio de comunicacion a los cambios

de algoritmo que pueda presentar Google?

En este aspecto, practicamente la mayoria de profesionales (6 de 7) ha
respondido que a menudo consulta los cambios de algoritmo que anuncia Google
para estar siempre al dia. Sin embargo, el encargado en La Vanguardia ha

respondido que su medio nunca esta al tanto de los cambios.

Esto de nuevo nos hace ver que, pese a que algun medio pueda no estar al
corriente de las ultimas novedades, la mayoria de medios suele fijarse en los
anuncios de Google sobre sus cambios de algoritmo, dada, como hemos visto,

la importacia que profesa para ellos Google.

® si, muy a menudo (para estar al dia de
cualquier cambio)

® Si, de vez en cuando
No, nunca

10. ¢Considera lavuelta de Google News a Espafia un factor positivo para

su medio? ¢Por qué?

En cuanto a lo que a la positividad de la vuelta de Google News se refiere,

agrupamos las respuestas en cuatro grupos:

e Los gue consideran que si es un factor positivo. Armando Hueso de ABC
considera que si lo es porque “es otra oportunidad mas de captar trafico”,
David Murciano de El Espafiol también lo considera porque “se refuerza,
para el usuario el que las fuentes sean de referencia y calidad es un
asunto importante”.

e Los que afirman que si, pero con dudas sobre el largo plazo. Clara Soteras
de El Nacional comenta: “es un factor positivo para alinearnos al resto de
paises, pero no va a ser determinante ya que el trafico, seguramente, no
va a suponer mucho volumen”. Carles Duarte de El Confidencial afirma lo

siguiente: “A corto plazo si, a largo plazo tengo dudas de que Google
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pueda quedarse con parte del trafico de portada de algunos medios. Ya
lo hace con Discover”. Ignacio Lopez de Okdiario por su lado afirma: “Si,
aunque considero que no tendra mucho impacto en el trafico a medio
plazo.”
e Los que consideran que todavia es pronto, como Héctor Atienza de El
Mundo.
e Por ultimo, los que consideran que es algo indiferente. El responsable en
La Vanguardia apunta: “Indiferente, Top Stories siguen existiendo pese al

cierre”.

Analizando lo anterior podriamos comentar que las opiniones son variadas, y Si
bien la mayoria son positivas ante tal factor, muchas de ellas también afirman
que podria perder fuerza en el largo plazo. Dada la reciente llegada podria ser

dificil analizar este factor aun.

11. ¢Qué opina de la ultima actualizacion de Google, 'Helpful Content

Update' (HCU)? ¢La considera positiva para su sector?

En este caso, encontramos variedad de opiniones. Hay algunas positivas, como
la de Héctor de El Mundo que considera que la actualizacién es justa para
apostar por la calidad. Otras, sin embargo, son algo mas negativas, Armando de

ABC afirma que “todas las actualizaciones tienen sus riesgos...”.

Por otro lado, el resto de profesionales considera que de momento no han

percibido mucho impacto de la actualizacion en los medios de comunicacion.

Carles de El Confidencial afirma: “Por el momento no le hemos notado mucha
afectacion, pero veremos con el paso de las semanas.”, al igual que el
responsable de La Vanguardia que apunta también que no se ha notado en los

medios de comunicacion y que ha sido un “update suave”.

Por su lado, David de El Espariol cuenta lo siguiente: “No ha tenido impacto en
Espafia, pero seguro que tendrd impacto porque muchos medios tienen
contenidos "thin content” respecto a definiciones, howtos, portales de cine/series
con fichas de autores, portales de motor, etc... Lo que no sea un contenido de
valor puede ser penalizado.”
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Clara de El Nacional por su parte responde: “Depende. En principio los medios
generalistas y con autoridad no deberian verse afectados, pero cada vez mas
medios hacen uso de los verticales tematicos y algunos con contenido
demasiado poco trabajado. Es verdad que deberemos ver como termina
afectando el nuevo update, que va a afectar mas a sitios de spam y clickbait pero
debemos estar atentos porque algunos blogs o verticales pueden verse

afectados, sobre todo aquellos que necesitan mas E-A-T.”

Por ultimo, Ignacio Lépez de Okdiario ofrece su propia opinion al respecto: “Es
positiva para al sector pero, realmente, apenas se ha notado nada en los
cambios de rankings para los medios de comunicacion, simplemente ha servido
para que Google se quitase un poco de en medio a aquellas webs automatizadas

y gestionadas por IA.”

Con tales datos podriamos decir que aun podria ser pronto para hablar, la
mayoria de las respuestas asegura que esta actualizacién de Google no ha
tenido mucho impacto en los medios de comunicacion (al menos por el

momento).

12. Por ualtimo, ¢tiene alguna opinion acerca del futuro del SEO y de la

relacién del mismo con los medios de comunicacidén que quiera aportar?

En este ultimo apartado, dado que era la ultima pregunta, se pretendié que los
profesionales afiadieran -si lo deseaban- su propia opinién sobre el SEO y su
relacion con los medios de comunicacion. Como recogimos respuestas con

interés, procedemos a incluirlas para finalizar el analisis.

Héctor Atienza de ElI Mundo afirma que el SEO “sera clave para el
funcionamiento de los medios”. Armando Hueso de ABC afirma que la manera
de trabajar esta cambiando. Y afiade: “Google tiene mucho poder y sus servicios
son capaces incluso de modificar las formas de consumir noticias. Lo hace con

Discover y lo puede volver a hacer con Google News.”

David Murciano de El Espafiol apunta que, ahora mismo, gracias al monopolio

de Google, el SEO es el medio mas importante para llegar a la audiencia. Pero
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también afirma: “es necesario buscar otras fuentes de audiencia que nos haga

menos dependientes en el corto y largo plazo.”

Por su lado, Clara Soteras de El Nacional, aporta su opinion: “Gran porcentaje
de trafico de los medios procede de Google, por lo tanto, siempre vamos a estar
pendientes de todos los cambios que decida hacer el algoritmo. Los medios
debemos saber si se priorizan noticias, videos u otro tipo de contenido en la
SERP. Ademas nuestra batalla en el posicionamiento en Google tiene mucho
gue ver con las rutinas en una redaccion y el producto que ofrecemos. Por eso,
a mi modo de ver, trabajar el SEO en medios es algo muy diferente que hacerlo
en otro sector. Tenemos que saber qué quiere nuestro usuario y buscar la

manera de fidelizarlo para que no sea "paracaidista”.

Carles Duarte de El Confidencial asegura que cree que Google Discover va a
evolucionar mucho durante los proximos meses. También piensa que: “Google
va a terminar de afinar con fake news y que va a empezar a penalizar de forma
dura los clicksbaits y los contenidos de baja calidad.” Asi mismo, también afiade:
“Actualmente los contenidos con titulares exagerando y 'asusta viejas' funcionan
muy bien, pero creo que con el paso de las semanas este aspecto va a ser
corregido.”

Ignacio Lopez de Okdiario afirma que “esto se va a poner cada vez mas
complicado ya que todo el mundo va a aprender a hacer SEO. La competencia

va a ser aun mas feroz y no se puede bajar la guardia ni un solo dia.”

Por ultimo, el responsable en La Vanguardia comenta: “El SEO en los medios de
comunicacion ha de evolucionar y priorizar el contenido propio. Ahora mismo se

basa en refritos de los competidores.”

Una vez visto todo esto podemos comprobar la gran relevancia que tiene Google

y el posicionamiento SEO para los medios de comunicacion espafioles.

Y es que, se trata de un factor clave para su funcionamiento. No hay que olvidar
gue gran parte del trafico que reciben deriva de Google, lo que provoca cierta
dependencia. Esto supone que hay que estar siempre al dia, porque, otro punto

importante es que probablemente continle evolucionando, priorizando el
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contenido propio y de calidad, ademas de tener en cuenta la competencia que

cada vez es mayor en el sector.

Por ultimo, recordar que el SEO en medios es algo diferente al resto de sectores,
al finy al cabo, el producto que deberia ofrecer un medioy las rutinas productivas
gue se deberian seguir en él tienen mucho que ver con ese posicionamiento en

Google, sin olvidar, por supuesto, el objetivo de conseguir fidelizar al usuario.
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V. CONCLUSIONES

Finalizada la investigacion y tras el analisis de todos los factores que
influyen en el posicionamiento de noticias, podemos afirmar que el objetivo
marcado al inicio del proyecto se ha cumplido: hemos dilucidado como Google
ordena las noticias procedentes de los medios de comunicacion en la primera
pagina de sus resultados. De tal forma que hemos identificado cuales son los

factores més influyentes en el posicionamiento.

Con ello también hemos podido analizar los diferentes indices de los que dispone
Google para mostrar noticias a los usuarios (indice general, indice de Noticias y
Google News) y como todos ellos son una buena fuente para atraer trafico hacia
los sitios web de los medios informativos. Lo hemos comprobado de primera

mano gracias al analisis cuantitativo que hemos realizado.

No obstante, atendiendo a las respuestas de los profesionales que han sido
entrevistados para este proyecto, verificamos de manera directa como Google
News atrae un elevado porcentaje del trafico de las noticias, Entre el 40 y 50 %
ha sido la media de las respuestas de los pertenecientes a medios referentes en

el sector informativo de Espafia.

En este sentido, hemos logrado demostrar la importancia que tiene para un
medio de comunicacion tomar en consideracion el posicionamiento en
buscadores 0 SEO. Al mismo tiempo que para los profesionales de la informacion
y la comunicacion resulta de gran importancia disponer de conocimientos en la

materia, aunque sea de forma basica.

Otrade las conclusiones obtenidas es la diferencia existente en el SEO realizado
en medios de comunicacion frente al aplicado en otros sectores. Y es que, no
puede olvidarse que el periodismo es un campo donde la actualidad reina, pero
donde la calidad de contenido va de la mano a ella. Y esto es algo que debe

tenerse presente y que también influye en este &mbito.

Por ultimo, cabria sefialar que si bien hemos identificado cuéles son los factores
o criterios mas importantes para el posicionamiento de una noticia en Google, no
podemos decir que exista una “clave maestra”, no debemos olvidar que Google
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se encuentra siempre en constante cambio dadas las actualizaciones y mejoras
gque se realizan asiduamente. Sin embargo, esto no debe ser otra cosa que un
motivo mas para continuar estudiando esta materia, especialmente para un
periodista, pues de lo que no hay duda es de lo que puede aportar el buscador

Google a la visibilidad de su trabajo.
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VII. ANEXOS

Respuestas recogidas a partir del cuestionario

Armando Hueso, ABC

10

8

Si, es muy relevante

Se monitorizan y se analizan
Mas del 50 %

Si

N o o~ wDd e

Optimizacién palabras clave, rapidez, enlaces, autoridad en el topic,

rastreabilidad...

o

No usamos plugins

Si, muy a menudo (para estar al dia de cualquier cambio)

10. Si, es otra oportunidad mas de captar trafico

11. Todas las actualizaciones tienen sus riesgos...

12. Est4 cambiando la manera de trabajar. Google tiene mucho poder y sus
servicios son capaces incluso de modificar las formas de consumir noticias. Lo

hace con Discover y lo puede volver a hacer con Google News. Veremos...

Héctor Atienza, El Mundo

10

10

Si, es muy relevante

Se monitorizan y se analizan

47 %

Si

Calidad de redaccion junto a esas claves Google

Si, tendencias y republicanos temas. Abrimos nuevos nichos de contenidos

© © N o g~ w NP

Si, muy a menudo (para estar al dia de cualquier cambio)
10. Es pronto todavia.
11. Es justa para apostar por la calidad

12. Sera clave para el funcionamiento de los medios
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David Murciano, El Espafiol

8

8

Si, es muy relevante

Se monitorizan y se analizan
40%

Si, se hacen contenidos que sean atractivos para los usuarios de acuerdo con

2 T o o

patrones SEO encaminados a obtener los primeros resultados

7. Titular, subtitular y entradilla con criterios seo, autoridad del autor y la seccion,
links de calidad al inicio del texto, extensién de la noticia.
Analitica en tiempo real y monitorizaciéon de términos de busqueda.
Si, muy a menudo (para estar al dia de cualquier cambio)

10. Si, porque se refuerza para el usuario el que las fuentes de referencia y calidad
es un asunto importante

11. No ha tenido impacto en Espafia, pero seguro que tendra impacto porque
muchos medios tienen contenidos "thin content” respecto a definiciones, howtos,
portales de cine/series con fichas de autores, portales de motor, etc... Lo que no
sea un contenido de valor puede ser penalizado

12. El SEO actualmente es el medio mas importante para llegar a la audiencia,
gracias al monopolio de Google pero es necesario buscar otras fuentes de

audiencia que nos haga menos dependientes en el corto y largo plazo

Clara Soteras, El Nacional

9

Sin respuesta.

Si, es muy relevante

Se monitorizan y se analizan
No puedo responder ese dato
Si.

Titular, foto, palabras clave, entidades y enlaces internos, pero también la parte

N o o s~ w D RE

mas técnica (schema, sitemaps etc).

8. El posicionamiento por parte de los redactores se puede trabajar con plugins o
directamente en el CMS. Sobre todo se pone énfasis en la parte técnica
(schema, Core Web vitals).

9. Si, muy a menudo (para estar al dia de cualquier cambio)
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10. Es un factor positivo para alinearnos al resto de paises, pero no va a ser
determinante ya que el trafico, seguramente, no va a suponer mucho volumen.

11. Depende. En principio los medios generalistas y con autoridad no deberian verse
afectados, pero cada vez mas medios hacen uso de los verticales tematicos y
algunos con contenido demasiado poco trabajado. Es verdad que deberemos
ver como termina afectando el nuevo update, que va a afectar mas a sitios de
spam y clickbait pero debemos estar atentos porque algunos blogs o verticales
pueden verse afectados, sobre todo aquellos que necesitan mas E-A-T.

12. Gran porcentaje de trafico de los medios procede de Google, por lo tanto,
siempre vamos a estar pendientes de todos los cambios que decida hacer el
algoritmo. Los medios debemos saber si se priorizan noticias, videos u otro tipo
de contenido en la SERP. Ademas nuestra batalla en el posicionamiento en
Google tiene mucho que ver con las rutinas en una redaccién y el producto que
ofrecemos. Por eso, a mi modo de ver, trabajar el SEO en medios es algo muy
diferente que hacerlo en otro sector. Tenemos que saber qué quiere nuestro
usuario y buscar la manera de fidelizarlo para que no sea "paracaidista’.

Carles Duarte, El Confidencial

10

8

Si, es muy relevante

Se monitorizan y se analizan
60% aprox.

Para Google News estamos en ello (Vuelve a Espafia) y para Discover si.

N o o e DR

Experiencia y relevancia del medio en la tematica, factores técnicos, calidad de

los contenidos y experiencia de usuario

8. Tenemos herramientas internas y mejoramos el CMS para integrar nuevas
mejoras que vamos necesitando.

9. Si, muy a menudo (para estar al dia de cualquier cambio)

10. A corto plazo si, a largo plazo tengo dudas de que Google pueda quedarse con
parte del trafico de portada de algunos medios. Ya lo hace con Discover.

11. Por el momento no le hemos notado mucha afectacién pero veremos con el paso
de las semanas.

12. Creo que discover va a evolucionar mucho durante los proximos meses. Que

Google va aterminar de afinar con fake news y que va a empezar a penalizar de

forma dura los clicks baits y los contenidos de baja calidad.
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Ignacio Lépez Albero, Okdiario

N o o b~ w DR

10.
11.

12.

10

10

Si, es muy relevante

Se monitorizan y se analizan

40-50%

Si, claro

En el caso de un medio de comunicacién entra una cantidad ingente de
factores que van desde el &rea mas técnica, a la parte on page, dependiendo
de la tematica entran los factores de relevancia, autoridad... Muchas cosas.
Creo que no te puedo decir sélo una cosa.

Si, claro. En nuestro caso, como te decia, depende del tipo de contenido, si es
News, Evergreen o Discover. Cada uno tiene una técnica distinta. Si hablamos
de posicionamiento general del medio, nos apoyamos en plugins como Yoast,
si, aunque esté esta un poco maqueado ya que no somos un Wordpress al
uso, si no que esta muy parcheado, incluso algun plugin que sirve mas como
referencia.

Si, muy a menudo (para estar al dia de cualquier cambio)

Si, aunque considero que no tendra mucho impacto en el trafico a medio plazo.
Es positiva para al sector pero, realmente, apenas se ha notado nada en los
cambios de rankings para los medios de comunicacion, simplemente ha
servido para que Google se quitase un poco de en medio a aquellas webs
automatizadas y gestionadas por IA.

Que esto se va a poner cada vez mas complicado ya que todo el mundo va a
aprender a hacer SEO. La competencia va a ser alin mas feroz y no se puede

bajar la guardia ni un solo dia.

Responsable Crecimiento y Transformacién Digital en La Vanguardia, La

Vanguardia

2 T o A

10
9
Si, es muy relevante
Si se monitorizan, pero no se analizan
40%
Si
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7. Rapidez de publicacion de la noticias y enfoques diferentes del contenido a los
competidores, a la vez que una actualizacion de las mismas.

8. Actualizacién de las noticias, con mas informacién, imagenes y enlaces
No, nunca

10. Indiferente, Top Stories siguen existiendo pese al cierre

11. No se ha notado en los medios de comunicacién. Ha sido un update suave

12. El SEO en los medios de comunicacién ha de evolucionar y priorizar el
contenido propio. Ahora mismo se basa en refritos de los competidores.
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